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	Objective: The existing literature in the field of rural entrepreneurship indicates the existence of a complex and multi-layered relationship between spatial components and entrepreneurial processes. Therefore, the aim of the present study is to identify spatial processes affecting the development of rural entrepreneurship, with an emphasis on extracting and analyzing existing and emerging theoretical perspectives in this field.
Methods: The research method in the present study is applied in terms of purpose and qualitative in terms of methodology, which was carried out using the method of reviewing sources and qualitative content analysis. The statistical population of the study is articles extracted from journals related to the field of rural entrepreneurship and geography in reputable databases such as Scopus, Web of Science, etc. Considering the review of the subject background and the identification of the first related studies in 2007, the time period for reviewing the articles has been determined from 2007 to the beginning of 2024 to include all the primary studies on the one hand and the most recent scientific publications on the other. In the first stage, 113 related articles were identified. Then, by applying criteria such as reviewing the title, keywords, abstract, access to full text, content analysis of the article, and expert opinion, irrelevant articles were eliminated. Finally, 38 Latin scientific articles were selected as the final sources for qualitative analysis. The data analysis process was carried out using Atlas.ti software in three stages: open, axial, and selective coding. Also, in order to validate and enhance the validity of the findings, the opinions of five subject matter experts were included in the coding process.
Results The findings of the research included 212 primary codes that were categorized into 26 categories and conceptualized in four dimensions (ecological, social, economic and spatial) and one component (social-spatial). Examining the distribution of articles in terms of time period showed that the first articles were published in 2007 and it was stagnant until 2014, and after that, it has been increasing until now. In terms of subject distribution, the articles have been published in social, spatial and economic fields respectively.
Conclusions: The research results showed that rural entrepreneurship as an economic driver in rural communities is strongly influenced by spatial factors. The studies conducted in the field of rural entrepreneurship have been affected by the conceptual evolution of space literature, and simultaneously with the conceptual evolution of this discourse, the components raised in the field of rural entrepreneurship have also changed and changed from a traditional perspective to a socio-spatial concept. Based on the findings of the research, space acts as a platform for social interactions and plays an important role in the formation of social and spatial networks that affect the development of rural entrepreneurship. Therefore, with the development of space literature, the investigation of spatial components affecting the development of entrepreneurship in different literatures should be considered and emphasized as one of the key factors in the development policies of rural entrepreneurship.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction
societies (Karaianis, 2003). Its role becomes particularly significant in rural areas, which are often affected by population decline, economic stagnation, limited access to resources, unemployment, high agricultural risks, and underdeveloped marketing systems. These challenges manifest in broader issues such as poverty, migration, and deprivation (Shehbazi & Kameli, 1402, p. 18). In response, policymakers and researchers increasingly emphasize the development of entrepreneurship in rural communities, especially through the support of small and emerging businesses (Gartner, Bird, & Starr, 1992). Entrepreneurship has the potential to reduce rural outmigration and improve quality of life by creating job opportunities and boosting income levels (Mahdavi et al., 1402, p. 22).
In recent years, growing attention has been paid to the role of spatial contexts in entrepreneurship studies. Research findings suggest that entrepreneurial activities are shaped in interaction with their spatial environments, and the concept of space takes on varying functions and interpretations depending on the theoretical frameworks adopted by researchers (Katz, 2000, p. 35). Nevertheless, a clear gap remains in the form of a coherent and explicit spatial approach in the entrepreneurship development literature, particularly within rural and regional contexts.
Therefore, incorporating a spatial perspective into entrepreneurship research is not only a theoretical necessity but also a practical requirement for effective policy-making. This study aims to examine the current state of research in this field by analyzing the content of relevant scientific literature, identifying prevailing theoretical and conceptual trends, and offering a synthesis and classification of the components, dimensions, and approaches emphasized by scholars.
.Method
Based on the practical purpose, based on the library data collection method, and in terms of methodology, it is a quantitative-qualitative research that uses systematic review and content analysis approaches with the aim of identifying articles and key spatial components affecting the development of rural entrepreneurship. has been A systematic review is a research method that collects, evaluates and combines the results of previous studies on a specific topic or phenomenon. This research method helps us to use the results of previous studies to answer the research questions and reach a comprehensive and accurate insight into the subject under study.
- The first step in the systematic review method is determining the research questions, where the researcher has addressed the questions arising from the problem.
- The second step of the preparation of the protocol includes the details of the research method, including accreditation and how to conduct a systematic review and comprehensive search, selection of studies, quality assessment based on valid criteria, which in the current research is aimed at achieving the goal of the research with the help of the Web of Science database, the domain of source journals. limited English to SSCI and SCI, and the time period between 2000 and November 2024 was considered, and the search topic was the description of keywords related to the spatial fields of rural entrepreneurship (rural entrepreneurship, new company, Incubator, science and technology park, self-employment, business, region, place, local, spatial and environment were investigated. 2024, a total of 113 articles that were accessible have been considered as primary output, which was reduced to 38 articles after careful screening (elimination based on title and then abstract).
- The third step is summarizing the results, analyzing and combining the results of selected studies and publishing the results. Based on the objectives of this study, a combination of two methods of content analysis and systematic review was used, which is possible to combine a large collection of literature regardless of the approach or It provides the research plan, and in addition, it provides the basis for conducting an interdisciplinary study and does not provide any limitations in this field. Systematic review provides a trend of existing research and qualitative content analysis helps to create a descriptive composition of existing research (Abdollahzadeh and Sharifzadeh, 2017: 45). Combining the above two methods while considering hierarchy and time helps to provide a comprehensive insight into the subject literature. Therefore, this method was used in the present study. Atlas ti software was used to order and organize the study.
Results
he findings of this research demonstrate that the development of rural entrepreneurship is shaped by a set of spatial processes operating within a broader socio-spatial system. Understanding and managing these processes can significantly contribute to the formulation and implementation of more effective policies and programs aimed at fostering entrepreneurship in rural contexts. From this perspective, entrepreneurs are embedded within networks, places, and communities that socially construct and constrain access to resources and opportunities. While entrepreneurship has traditionally been conceptualized through economic lenses—emphasizing profit-driven growth, transformation, and development (Baumol, 1996; Davidsson et al., 2006)—this study emphasizes its spatial dimension.
Thus, the development of rural entrepreneurship should be recognized as a complex, multidimensional process influenced by an interplay of social, economic, and spatial factors. This article argues that spatial processes influencing rural entrepreneurship reflect a socio-spatial construct, wherein space and place are not passive backgrounds for economic activity, but active agents in shaping the opportunities, constraints, and outcomes of rural entrepreneurial development. The dynamic interrelationship between space, human agency, and social structure forms the foundation of this socio-spatial conceptualization.
Conclusion
What can be proposed in the summary of the present research is that the spatial contexts raised from the perspective of the researchers show the movement from the traditional perspective towards the socio-spatial concept. that with the passage of time, its various aspects have been discovered and received the attention of researchers, and the process of its evolution continues, and the current study can be a good and comprehensive direction of studies and the path of future research on spatial fields effective in the development of entrepreneurship. .
Entrepreneurship development is a complex and multidimensional process that is formed in dynamic interaction with space. To create dynamic and sustainable entrepreneurial ecosystems, we need an integrated and comprehensive approach that takes into account all spatial, economic, social and institutional factors. Therefore, considering the challenges in rural areas and the opportunities ahead, developing smart policies, investing in education and infrastructure and promoting entrepreneurial culture plays a key role in the development of entrepreneurship in different spaces. Therefore, future studies should focus on modeling the spatial dynamics of entrepreneurship, comparative analysis and evaluation of policy effects so that we can achieve a deeper understanding of this complex interaction and move towards sustainable and inclusive development. This requires cross-sector collaboration, knowledge sharing and continuous innovation. Only with this approach can we optimally use the potential of space to create entrepreneurial opportunities and sustainable economic growth.
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کلیدواژه‌ها: 
فرایندهای فضایی، 
کارآفرینی، 
توسعه کارآفرینی روستایی، 
تحلیل محتوا، 
مرور سامانمند.
	هدف: ادبیات موجود در حوزه کارآفرینی روستایی حاکی از وجود رابطه‌ای پیچیده و چندلایه میان مؤلفه‌های فضایی و فرآیندهای کارآفرینی است. ازاین‌رو، هدف پژوهش حاضر شناسایی فرآیندهای فضایی مؤثر بر توسعه کارآفرینی روستایی، با تأکید بر استخراج و تحلیل دیدگاه‌های نظری موجود و نوظهور در این حوزه است.
روش پژوهش: روش تحقیق در پژوهش حاضر از حیث هدف کاربردی و ازلحاظ روش‌شناسی کیفی است که به روش مرور منابع و تحلیل محتوای کیفی انجام‌شده است. جامعه آماری پژوهش، مقالات مستخرج از مجلات مرتبط با حوزه کارآفرینی روستایی و جغرافیا در پایگاه داده معتبر ازجمله اسکپوس، وب علوم و غیره است. با توجه به بررسی پیشینه موضوعی و شناسایی نخستین مطالعات مرتبط بازه زمانی مرور مقالات از 2000 تا آغاز سال 2024 تعیین‌شده است تا از یک‌سو شامل تمامی مطالعات اولیه باشد و از سوی دیگر، جدیدترین انتشارات علمی در بازه زمانی اخیر را نیز دربر گیرد. در مرحله نخست، تعداد 113 مقاله مرتبط شناسایی شد. سپس با اعمال معیارهایی چون بررسی عنوان، کلیدواژه‌ها، چکیده، دسترسی به متن کامل، تحلیل محتوایی مقاله و نظر خبرگان، مقالات نامرتبط حذف شدند. درنهایت، 38 مقاله علمی لاتین به‌عنوان منابع نهایی برای تحلیل کیفی انتخاب گردید. فرایند تحلیل داده‌ها با استفاده از نرم‌افزار Atlas.ti و در سه مرحله کدگذاری باز، محوری و گزینشی صورت گرفت. همچنین به‌منظور اعتبارسنجی و ارتقاء روایی یافته‌ها، نظرات پنج نفر از خبرگان موضوعی در فرایند کدگذاری لحاظ شد.
یافته‌ها: یافته‌های پژوهش شامل 212 کد اولیه بود که در 26 مقوله دسته‌بندی و در چهار بعد (اکولوژیک، اجتماعی، اقتصادی و فضایی)و یک مؤلفه (اجتماعی -فضایی)مفهوم‌سازی شد. بررسی توزیع مقالات ازنظر بازه زمانی نشان داد اولین مقالات در سال 2007 منتشرشده و تا سال 2014 راکد بوده و پس‌ازآن و تاکنون روندی افزایشی داشته است. ازنظر توزیع موضوعی، مقالات به ترتیب در حوزه‌های اجتماعی، فضایی و اقتصادی منتشرشده‌اند.
نتیجه‌گیری: نتایج پژوهش نشان داد، کارآفرینی روستایی به‌عنوان یک محرک اقتصادی در جوامع روستایی، به‌شدت تحت تأثیر عوامل فضایی قرار دارد. مطالعات صورت گرفته در حوزه کارآفرینی روستایی از سیر تحول مفهومی ادبیات فضا متأثر بوده و  هم‌زمان با تحول مفهومی این گفتمان مؤلفه‌های مطرح‌شده در حوزه کارآفرینی روستایی نیز تغییریافته و از یک دیدگاه سنتی به سمت مفهوم اجتماعی –فضایی تغییریافته است. بر خواسته از یافته‌های پژوهش، فضا به‌عنوان بستر تعاملات اجتماعی عمل می‌کند و بر شکل‌گیری شبکه‌های اجتماعی و فضایی که بر توسعه کارآفرینی روستایی تأثیر می‌گذارند، نقش مهمی دارد. بنابراین با توسعه ادبیات فضا، بررسی مؤلفه‌های فضایی مؤثر بر توسعه کارآفرینی  در ادبیات مختلف باید به‌عنوان یکی از عوامل کلیدی در سیاست‌گذاری‌های توسعه‌ای کارآفرینی روستایی موردتوجه و تأکید باشد.

	استناد: نام خانوادگی، نام؛ نام خانوادگی، نام؛ و نام خانوادگی، نام (1403). عنوان مقاله. اقتصاد فضا و توسعه روستایی، 47 (1)، 1-20.
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[bookmark: _Toc343284432]مقدمه 
[footnoteRef:1]شناسایی و خلق فرصت‌های تجاری جدید و بهره‌برداری از آن‌ها از طریق سرمایه‌گذاری‌های نو به‌منظور کسب سود اقتصادی، همواره جایگاه مهمی در زندگی بشر داشته است (کاراییانیس، 2003). در این میان، کارآفرینی به‌عنوان یکی از مؤلفه‌های کلیدی در رشد و توسعه اقتصادی شناخته می‌شود. اهمیت کارآفرینی در جوامع روستایی به‌مراتب بیشتر است؛ چراکه این جوامع با چالش‌هایی نظیر کاهش جمعیت، رکود اقتصادی، محدودیت دسترسی به منابع، نرخ پایین اشتغال، ریسک‌پذیری بالای بخش کشاورزی و نارسایی‌های موجود در نظام بازاریابی محصولات روستایی روبه‌رو هستند (شهبازی و کاملی، 1402، ص 18) این عوامل درنهایت منجر به فقر، مهاجرت، و محرومیت می‌شوند. [1:  Karayiannis] 

ازاین‌رو، توسعه کارآفرینی در نواحی روستایی به‌مثابه راهکاری مؤثر برای ایجاد فرصت‌های شغلی، افزایش درآمد، و ارتقای کیفیت زندگی مورد تأکید قرارگرفته است (گارتنر و همکاران[footnoteRef:2]، 1992 .( زیرا کارآفرینی می‌تواند از طریق افزایش فرصت‌های شغلی و افزایش سطح درآمد، به کاهش نرخ مهاجرت از مناطق روستایی و ارتقای کیفیت زندگی ساکنان این مناطق کمک نماید(مهدوی و همکاران، 1402، ص 22).  [2:  Gartner & Bird & Starr] 

در سال‌های اخیر، رویکردهای نوین پژوهشی در حوزه کارآفرینی، توجه ویژه‌ای به بسترها و زمینه‌های فضایی فعالیت‌های کارآفرینانه داشته‌اند. بررسی مطالعات صورت گرفته نشان می‌دهد که بسیاری از پژوهشگران، فعالیت‌های کارآفرینی را نه صرفاً به‌عنوان کنش‌های اقتصادی فردی، بلکه در پیوند با ساختارهای فضایی و جغرافیایی مورد تحلیل قرار داده‌اند. به‌بیان‌دیگر، فضا دیگر صرفاً پس‌زمینه‌ای بی‌اثر تلقی نمی‌شود، بلکه عنصری فعال در شکل‌دهی به انگیزه‌ها، فرصت‌ها و محدودیت‌های کارآفرینی محسوب می‌گردد. این رویکرد، به‌ویژه در ادبیات بین‌المللی کارآفرینی، رشد فزاینده‌ای داشته و به یکی از محورهای نوظهور در مرزهای میان‌رشته‌ای پژوهش در حوزه‌های کارآفرینی و جغرافیا تبدیل‌شده است. (کاتز[footnoteRef:3]، 2002: 35) [3:  Katz   ] 

 مطالعات متعددی، مؤلفه‌های گوناگونی را به‌عنوان عوامل فضایی مؤثر بر کارآفرینی معرفی کرده‌اند؛ ازجمله قیمت زمین، هزینه‌های نیروی کار، مهارت‌های تخصصی، کیفیت زیرساخت‌ها، میزان دسترسی به بازارها، و پویایی اجتماعی–فرهنگی فضا (تورنتو و فلین 2003؛ کوئروو[footnoteRef:4] 2008). برخی محققان با تأکید بر تئوری اقتصادی سنتی؛ به مکان‌هایی که قوی‌ترین انگیزه‌های اقتصادی را ارائه می‌دهند، به‌عنوان مکان‌های خلق کارآفرینی و جذب و گسترش کارآفرینان اشاره‌کرده‌اند. برخی پژوهش‌ها نیز قیمت زمین، هزینه‌های نیروی کار، مهارت‌های نیروی کار تخصصی یا هزینه‌های مبادله مبتنی بر زیرساخت را به‌عنوان عوامل جذاب کننده مکان معرفی می‌کنند (کیبل و تایلر[footnoteRef:5]، 1995) (کیتسون و همکاران[footnoteRef:6]، 2004؛ بریستو[footnoteRef:7]، 2010). [4: Thornton and Flynn; Cuervo ]  [5: Cable and Tyler ]  [6: Kitson et al ]  [7: Bristow ] 

افزون بر این، برخی پژوهشگران بر چگونگی تأثیر ترتیبات نهادی مختلف بر فعالیت‌های کارآفرینانه تأکید داشته و به بررسی و ارزیابی زمینه‌های نهادی در محیط‌های مختلف پرداخته‌اند (لوی و اتو[footnoteRef:8]، 2015: 41) (ویلیامز و ورلی[footnoteRef:9]، 2011: 87) این رویکرد نشان می‌دهد که ساختارها، سیاست‌ها و نهادهای موجود در یک منطقه می‌توانند بسترها یا موانعی برای ظهور و تداوم کارآفرینی ایجاد کنند. در همین راستا، برخی مطالعات نیز با بهره‌گیری از رویکردهای اجتماعی–فضایی، به تحلیل اثرات این زمینه‌ها بر فعالیت‌های کارآفرینی پرداخته‌اند. ازجمله این دیدگاه‌ها می‌توان به نظریه‌های شبکه‌ای اشاره کرد که بر روابط میان افراد و بازیگران محلی و نقش آن‌ها در تسهیل جریان منابع، اطلاعات و اعتماد در بستر فضایی تأکیددارند (روس[footnoteRef:10]، 2019 ) همچنین رویکرد نگرش مبتنی بر مکان )مونزو و همکاران[footnoteRef:11]، 2019: 46)  نیز به‌عنوان یک چارچوب تحلیلی، جایگاه فضای فیزیکی و معناهای فرهنگی–اجتماعی پیوسته با آن را در شکل‌گیری و تداوم رفتارهای کارآفرینانه بررسی کرده است (کیمیت و دیموف[footnoteRef:12]، 2021). [8:  Levie & Autio]  [9:  Williams & Vorley]  [10:  ross]  [11: Muñoz et al ]  [12:  Kimit &dimof] 

 در برخی دیگر از مطالعات، نقش نیروهای زمانی و فرهنگی نیز در فرایندهای کارآفرینی تحلیل‌شده است. این تحقیقات به این موضوع می‌پردازند که چگونه فرهنگ محلی، پیشینه تاریخی، و تجربه زیسته ساکنان یک منطقه درک آن‌ها از فضا، فرصت و ریسک را شکل داده و بر تصمیمات کارآفرینانه اثرگذار است (جان[footnoteRef:13]، 2015: 1). بااین‌حال، بیشتر این مطالعات، باوجود ارزش تحلیلی خود، تمرکز مستقلی بر یکی از این عناصر زمینه‌ای داشته‌اند و کمتر به تعامل پیچیده و هم‌زمان آن‌ها پرداخته‌اند (زندیه و همکاران، 1399: 18). [13:  jhan] 

رویکرد نوظهور دیگری در ادبیات کارآفرینی بر اهمیت عوامل ذهنی و فردی در کارآفرینان تأکید دارد( مطیعی لنگرودی و همکاران، 1391، 121). بر اساس این دیدگاه، کارآفرینی نه‌فقط کنشی به ساختارهای بیرونی، بلکه نوعی کنش آگاهانه و معنا ساز است که در تعامل با ادراک شخصی، نگرش‌ها، باورها و تجربیات زیسته کارآفرینان در بسترهای خاص مکانی شکل می‌گیرد. در این رویکرد، تأکید اصلی بر مشارکت فعال فرد در انتخاب مکان و فضای کارآفرینی است و توجه به «فضا» نه به‌عنوان ظرفی بی‌جان، بلکه به‌مثابه پدیده‌ای درهم‌تنیده باتجربه و معنا مطرح می‌شود. این نگاه در پژوهش‌های داخلی نیز بازتاب یافته و موردتوجه قرارگرفته است، به‌گونه‌ای که برخی مطالعات داخلی نیز به بررسی نقش مؤلفه‌های ذهنی و شخصی در تبیین نحوه انتخاب فضا توسط کارآفرینان روستایی پرداخته‌اند (زندیه و همکاران، 1399، ص 18).
به‌عبارت‌دیگر، و همان‌گونه که در آثار دیوید هاروی نیز مشاهده می‌شود، مفهوم «فضا» در ذات خود پیچیده، سیال و چندبُعدی است؛ به‌طوری‌که میان فیلسوفان و اندیشمندان، اختلاف‌نظرهای عمیقی در خصوص معنای آن وجود دارد. هاروی در آثار خود تأکید می‌کند که واژه فضا غالباً با مفاهیم تعدیلی همراه است؛ به این معنا که هر برداشت مفهومی از فضا، بر بستری خاص استوار است و درنتیجه، موضوعات و مفاهیم دیگر را نیز دگرگون می‌سازد، تا آنجا که خود معنای فضا نیز به همان بافت وابسته می‌شود. برای مثال، زمانی که از فضاهای مادی، استعاره‌ای، آستانه‌ای، شخصی، روانی–اجتماعی، ترس، بازی، خشم، فیزیک ذرات، سرمایه و غیره سخن می‌گوییم، درواقع، قلمرو کاربردی مشخصی را برای فضا ترسیم می‌کنیم. این تنوع در برداشت‌ها موجب می‌شود که دستیابی به تعریفی عام و جامع از فضا تقریباً ناممکن باشد؛ چراکه هر تعریف، مسئولیت و کارکردی متفاوت را بر دوش فضا می‌گذارد. ازاین‌رو، آنچه در پژوهش‌ها یا اقدامات عملی انجام می‌دهیم، و نیز آنچه از پدیده‌ها درمی‌یابیم، به‌گونه‌ای بنیادین به چارچوب مفهومی و معرفت انتخابی ما وابسته است (دریک گریگوری[footnoteRef:14]، 1402: 298). [14:  Erik geriguri] 

[bookmark: _Hlk169978453]همین امر باعث می‌شود که فضا در هر مطالعه‌ای کارکرد و تفسیر خاص خود را داشته باشد و نقش آن در پدیده‌هایی چون کارآفرینی، متأثر از چارچوب نظری پژوهشگران دستخوش تغییر گردد.اگرچه در سال‌های اخیر موضوعات متعددی به‌عنوان زمینه‌های فضایی مؤثر بر توسعه کارآفرینی در مطالعات مختلف مطرح‌شده‌اند، اما با مرور این ادبیات، فقدان رویکرد فضایی منسجم و صریح در متون توسعه کارآفرینی کاملاً محسوس است. این شکاف، به‌ویژه در ارتباط با مطالعات روستایی و توسعه منطقه‌ای، بیشتر به چشم می‌آید. ازاین‌رو، برجسته‌سازی نگرش فضایی در ادبیات کارآفرینی نه‌تنها ضرورتی نظری، بلکه الزامی برای تصمیم‌سازی در سیاست‌گذاری‌های توسعه‌ای نیز به شمار می‌رود. بر این اساس، پژوهش حاضر باهدف بررسی وضعیت موجود مطالعات در این حوزه، تلاش می‌کند تا با تحلیل محتوای پژوهش‌های علمی موجود، روندهای نظری و مفهومی آن‌ها را شناسایی کرده و به‌نوعی جمع‌بندی و طبقه‌بندی از مؤلفه‌ها، ابعاد و رویکردهای مورد تأکید پژوهشگران در این حوزه دست یابد. حاصل این تلاش، می‌تواند در جهت‌دهی به تحقیقات آینده و غنی‌سازی چارچوب‌های مفهومی در مطالعات میان‌رشته‌ای کارآفرینی و فضا مؤثر باشد.
پیشینه پژوهش 
1. پیشینه نظری 
کارآفرینی یکی از عوامل کلیدی در ایجاد تغییرات و توسعه فضایی نوین محسوب می‌شود و به‌عنوان یکی از استراتژی‌های اصلی در برنامه‌ریزی توسعه روستایی، با تأکید بر پتانسیل‌های محلی، موجب تقویت و تحرک سرمایه روستایی می‌گردد (الیا و همکاران، 2018: 1241). این مفهوم به‌عنوان مدلی برای توسعه اقتصادی قادر است از طریق افزایش اشتغال و درآمد، ایجاد ثروت و بهبود کیفیت زندگی، منافع زیادی را برای جوامع روستایی فراهم آورد. علاوه بر این، کارآفرینی با جذب جوانان و خانواده‌های جوان به مناطق روستایی، نقشی حیاتی در پایداری و حفظ جمعیت این مناطق ایفا می‌کند (Spencer, 2006: 31).
بسیاری از پژوهشگران علوم اجتماعی نیز بر این باورند که حمایت از توسعه کارآفرینی در جوامع کم‌درآمد روستایی، رویکردی اثربخش و قابل‌قبول برای مقابله با فقر است (کنت و رالپ، 2004: 11). از این منظر، توسعه کارآفرینی در روستاها با ایجاد زمینه‌های سرمایه‌گذاری، افزایش اعتمادبه‌نفس در پذیرش ریسک و گسترش خدمات مرتبط با بازار فروش، بستر مناسبی را برای ایجاد کسب‌وکارهای کوچک فراهم می‌کند (سونه، 2012: 644).در دهه‌های اخیر شاهد گرایش آشکار میان نظریات کارآفرینی و توسعه فضایی بوده‌ایم (به کاپلو نیجکمپ[footnoteRef:15]، 2011مراجعه کنید).  می‌توان گفت فضا زیربنای بسیاری از تحقیقات کارآفرینی است. [15:  Capello and Nijkamp] 

با طرح مفهوم «چرخش فضایی» (Spatial Turn) از اواخر دهه ۱۹۶۰ و اوایل دهه ۱۹۷۰، دانشمندان متعددی در رشته‌های گوناگون به مطالعه و بررسی مفهوم فضا و شیوه‌های مختلف فضا اندیشی پرداخته و به‌نقد و بازنگری دیدگاه‌های مختلف در این زمینه همت گماشته‌اند. آنچه در مرور آثار مختلف به‌وضوح قابل‌مشاهده است، وجود تقسیم‌بندی‌های گوناگون از مفهوم فضا است (نوده، ۲۰۱۰: ۱۴). این گونه‌های متفاوت فضا اندیشی، با گستردن زمینه‌های فلسفی متنوع در برابر محققان، امکان نگرش به مفهوم فضا و به‌ویژه فضای جغرافیایی را از چشم‌اندازهایی متکثر فراهم کرده‌اند (گرول، ۲۰۰۶: ۱۱).
هر یک از انواع فضا اندیشی به دلیل برخورداری از چشم‌انداز فلسفی خاص خود، جنبه‌هایی مشخص از فضا را آشکار کرده و درعین‌حال، جنبه‌هایی دیگر را از دید پنهان می‌سازد(گرول[footnoteRef:16]، 2006: 11). به‌این‌ترتیب، تقلیل مفهوم فضا به چیزی محدودتر و ساده‌تر از کلیت آن، هرچند ممکن است فهم آن را آسان‌تر سازد، اما درنهایت به ارائه شناختی نارسا و ناقص از فضا می‌انجامد. در این میان تنها با اتخاذ رویکردی انتقادی و سنجش‌گرایانه می‌توان به درکی از مفهوم فضا دست‌یافت که کمترین نارسایی و نقصان را به همراه داشته باشد (پولیتیس، ۲۰۰۸: ۱۱). [16: Gürol ] 

مفاهیم و تفاسیر فضای  مطلق، نسبی و رابطه‌ای، هرمنوتیک، برساختی و دیجیتال علاوه  بر اینکه یکسان نبوده و تغییر می‌کنند، کاملاً متقابل نیز نمی‌باشند(هالاگر و کویتکوفسکی[footnoteRef:17]،2018: 44)برای مثال، فضای هرمنوتیک ازنظر بسیاری از پژوهشگران، به‌ویژه جغرافی‌دانان، متشکل از ابعاد مختلفی مانند متن، زمینه، خواننده، و پیش‌فرض‌ها و دانش قبلی است که همگی بر فرآیند تفسیر تأثیرگذارند. توجه به زمینه تاریخی و اجتماعی نیز در این نوع فضا اهمیت ویژه‌ای دارد. در مقابل، فضای دیجیتال، فضایی مجازی و آنلاین است که دسترسی به اطلاعات و بازارهای جهانی را تسهیل می‌کند. فضای برساختی نیز به چگونگی شکل‌گیری و سازمان یافتن فضاها بر مبنای تعاملات اجتماعی و اقتصادی اشاره دارد. [17:  Hjalager & Kwiatkowski] 

[bookmark: _GoBack]از دیدگاهی دیگر، هم‌زیستی سه نوع فضای مطلق، نسبی و رابطه‌ای در بسیاری از نظریه‌های معاصر امری رایج است (کیبلر و همکاران، 2015: 89). فضای مطلق معمولاً به‌عنوان یک ظرف ثابت یا مکانی مشخص روی نقشه درک می‌شود که رخدادها و رویدادها در چارچوب آن برنامه‌ریزی یا ثبت می‌شوند؛ این رویکرد متأثر از هندسه اقلیدسی و نظریات نیوتن و دکارت است.
مفهوم فضای نسبی بیشتر با هندسه نا اقلیدسی و نظریه نسبیت انیشتین مرتبط است و از قرن نوزدهم به بعد توسعه‌یافته است. این رویکرد به‌ویژه از منظر مارکسیستی، فضا را محصول روابط اجتماعی و فرآیندهای مرتبط با آن‌ها می‌داند. در این دیدگاه، درک فضا به‌صورت مستقل از زمان ناممکن است، و درنتیجه مفهوم «فضا-زمان» جایگزین «فضا» به شکل سنتی آن می‌شود.
رابطه میان فضای نسبی و رابطه‌ای پیچیده‌تر و چالش‌برانگیزتر است. هاروی (2006) با اتخاذ رویکردی رابطه‌ای، فضا را برآمده از فعالیت‌ها و روابط انسانی می‌داند. این نگرش اغلب به نظریات لایبنیتز ارجاع دارد که معتقد بود فضا و زمان بیرون از فرآیندهایی که آن‌ها را ایجاد می‌کنند، وجود ندارند؛ بلکه فرآیندها خود چارچوب فضایی را تعریف می‌کنند. در این حالت، فضا به‌طور کامل در فرآیند «ادغام‌شده» و مفهوم فضا-زمان به‌صورت رابطه‌مند مطرح می‌گردد. به بیان دیگر، رویدادها در یک نقطه خاص تنها به آن نقطه منحصر نمی‌شوند، بلکه تحت تأثیر گستره وسیعی از عوامل و روابط زمانی و مکانیِ گذشته، حال و آینده قرار دارند. این عوامل با هم تلاقی پیدا کرده و ماهیت و هویت رویداد را مشخص می‌کنند. مسی (2005) نیز نشان می‌دهد که فضاها همواره در ارتباط متقابل با یکدیگر هستند و هرگز به‌صورت خنثی تولید نمی‌شوند (عنابستانی و حسینی کهنوج، 1403: 33).
هرچه به درک فضا-زمان رابطه‌ای نزدیک‌تر شویم، اندازه‌گیری و تحلیل آن دشوارتر خواهد شد. عواملی مانند خاطرات جمعی و نقش سیاسی آن‌ها در این فرآیندها، مسائلی را مطرح می‌کنند که تنها از طریق رویکرد رابطه‌ای قابل فهم و سنجش‌اند (گریگوری، 2023: 41). درنهایت، طبق نظریات مطرح‌شده توسط هاروی در سه دهه اخیر، همه فضاها دارای معانی و کاربردهای چندوجهی هستند که توسط افراد و جوامع به شکل‌های متفاوتی تجربه می‌شوند. بنابراین، فهم و تعریف فضا به‌دلیل پیچیدگی‌های ذاتی آن دشوار بوده و ایجاد مرزبندی دقیق بین مفاهیم مختلف فضا همیشه ممکن یا مطلوب نیست (شهرکی و تاش، 1398: 11).
 همچنین در سال‌های اخیر بسیاری از پژوهشگران و فضااندیشان به‌منظور رفع ابهام‌ها و تعارض‌های مفهومی موجود در بحث فضا، به مطالعات گسترده‌ای پرداخته و به تمایزی کلیدی میان دو کاربرد اصلی مفهوم فضا اشاره کرده‌اند: نخست، فضا به‌عنوان عنصری بنیادی در پروژه ماتریالیستی برای فهم جغرافیاهای ملموس و واقعی روی زمین؛ و دوم، به‌کارگیری گسترده استعاره‌های فضایی در نظریه‌های اجتماعی، ادبی و فرهنگی.
به‌عنوان مثال، کاسیرر تقسیم‌بندی سه‌گانه‌ای از حالات تجربه فضایی انسان ارائه کرده و میان فضاهای ارگانیک، ادراکی و نمادین تمایز قائل می‌شود. لانگر نیز از سوی دیگر، میان فضای واقعی و فضای مجازی تمایز قائل است. لوفور نیز که از سنت کاسیرر تأثیر پذیرفته است، تقسیم‌بندی سه‌گانه‌ای از فضا ارائه می‌کند که شامل فضای مادی (فضای تجربه و ادراک که با حواس جسمانی درک می‌شود)، بازنمایی فضا (فضای تصور شده و بازنمایی‌شده در ذهن) و فضای بازنمایی‌ها (فضای زیسته احساسات، تخیل، عواطف و معانی) است. با این حال، همان‌طور که هاروی نیز خاطرنشان می‌کند، حتی در استفاده کاسیرر و لوفور از این تقسیم‌بندی سه‌گانه نیز نوعی تنش دیالکتیکی دیده می‌شود؛ چراکه تجربه عینی و مادی از فضا و زمان، تا حد زیادی توسط بازنمایی‌ها و تصورات ذهنی میانجیگری می‌شود و تجربه دو فرد از یک موقعیت یکسان، هرگز کاملاً مشابه نیست.
جودیت بری در آثار تجربی خود، ساختار و تعامل پیچیده بین فضاهای عمومی و خصوصی، رسانه، جامعه و نظریه‌های رشته تخصصی خود را در چارچوبی مورد توجه قرار می‌دهد که بر اهمیت حافظه تاریخی، ارتباطات جمعی و ادراک تأکید دارد. هاروی با ترکیب دیدگاه‌های مطرح شده از سوی کاسیرر و لوفور و با هدف رفع کاستی‌ها و تنش‌های نظری موجود، پیشنهاد می‌کند که مفهوم فضا-زمان در سطح عمیق‌تری از پیچیدگی در نظر گرفته شود. وی ضمن اشاره به تمایز میان فضا-زمان مطلق، نسبی و رابطه‌ای، تقسیم‌بندی سه‌گانه‌ای متشکل از فضای تجربه‌شده، فضای مفهوم‌سازی شده و فضای زیسته را مطرح می‌کند.
در پژوهش حاضر نیز با تکیه بر دیدگاه هاروی، هر سه نوع فضای مطرح شده به‌عنوان زمینه‌ای نظری مورد استفاده قرار گرفته‌اند. از آنجایی که در مطالعات کارآفرینی، فضا بخشی ذاتی و جدایی‌ناپذیر از فرایندهای اجتماعی و اقتصادی محسوب می‌شود، توجه به این تقسیم‌بندی‌ها ضروری است. البته لازم به ذکر است که موقعیت افراد در فضاها یکسان نیست (وینتر و هابسیمن، 2020: 48؛ لا ساله و شاو، 2021: 19). بنابراین، استفاده از مفهوم فضا در درک بهتر فرایندهای پیچیده اجتماعی و اقتصادی دارای پتانسیل بالایی است که نباید از آن غافل شد.
2. پیشینه تجربی 
تارسو وهمکاران، 2025 در پزوهش خود با موضوع کارآفرینی روستایی را به عنوان یک کاتالیزور برای نوآوری و تاب آوری شناسایی می کند و نقش مشارکت مشتری را در ارتقای نوآوری و دوام کسب و کار تجزیه و تحلیل می کند. 
کورس گارد و همکاران، 2016 در پژوهش خود که یک مقاله مروری مفهومی است از مفاهیم جغرافیای انسانی برای بررسی نقش فضا و مکان در کارآفرینی روستایی استفاده می‌کند و به بررسی چگونگی تعامل کارآفرینی روستایی با مکان و فضا پرداخته و مفهوم «روستایی» را به‌عنوان یک مفهوم اجتماعی-فضایی در کارآفرینی روستایی بررسی می‌کند و اهمیت تمایز بین انواع ایدئال کارآفرینی روستایی را نشان می‌دهد.
لیو و همکاران، 2018 در مقاله خود به تحلیل عوامل تأثیرگذار و مدل فرآیندی ساخت فضای سازنده در مناطق روستایی از طریق گردآوری و بررسی ادبیات پرداخته و مرجعی برای ساخت کشاورزی روستایی ارائه می‌دهد.
مولر است، 2016، در پژوهش خود با موضوع مروری بر پیشرفت کارآفرینی و توسعه منطقه‌ای: شکاف‌های باقی‌مانده، به بررسی ادبیات مربوط به کارآفرینی منطقه‌ای می‌پردازد. یافته‌های پژوهش ایشان نشان می‌دهد که بحث‌های عمده‌ای در رشته‌های اقتصاد منطقه‌ای، جامعه‌شناسی و جغرافیای اقتصادی در این حوزه انجام‌شده، اما بحث‌های بین‌رشته‌ای اندک است. او معتقد است اقتصاددانان منطقه‌ای تمایل دارند نقش عاملیت زمینه‌ای را نادیده بگیرند و بنابراین فرآیندهایی را که ممکن است بر عملکرد کارآفرینان در مناطق متمایز تأثیر بگذارد، نادیده گرفته می‌شود. بااین‌حال پژوهش ایشان در مقیاس کلان بوده و بر نواحی روستایی تأکید ندارد.
هالیت دوران، 1402، در مقاله خود با موضع جغرافیای کارآفرینی از منظر کشورهای درحال‌توسعه. نقش تفاوت‌های فضایی بزرگ، به نابرابری‌های فضایی در ایجاد تفاوت میان مناطق پیشرو و عقب‌افتاده اشاره دارند. او تجزیه‌وتحلیل مکانی-اقتصادسنجی همچنین ارزیابی اثر تقلید را ارائه می‌دهد که بررسی می‌کند چگونه شهرهای مجاور بر یکدیگر در فرآیند تشکیل شرکت جدید تأثیر می‌گذارند
	 ولتر 2011، زمینه‌سازی کارآفرینی - چالش‌های مفهومی و راه‌های پیش رو. که به روش مروری مفهومی انجام‌شده، به بررسی چالش‌های نظری درزمینهٔ کارآفرینی و تأثیر زمینه‌های اجتماعی و فضایی بر فرآیندهای کارآفرینی می‌پردازد.  نویسنده  در نتایج پژوهش خود تأکید می‌کند که زمینه‌های محلی و اجتماعی نقش مهمی در شکل‌گیری و توسعه کارآفرینی دارند و نیاز به تحقیقات بیشتری در این زمینه وجود دارد.
جوهانستون و لیونال 2004، در مقاله خود با موضوع جوامع خالی و کارآفرینی کسب‌وکار اجتماعی: ارزش‌گذاری فضا از طریق مکان. به بررسی تأثیرات کارآفرینی اجتماعی بر توسعه محلی و چگونگی ارتباط آن با مکان می‌پردازد.نویسندگان نتیجه می‌گیرند که کارآفرینی اجتماعی می‌تواند به بازسازی هویت محلی و تقویت پیوندهای اجتماعی در جوامع روستایی کمک کند.
	مولر 2013 در مقاله خود با موضوع کارآفرینی و توسعه منطقه‌ای - بر تعامل بین عامل و زمینه.به بررسی تأثیر زمینه‌های فضایی بر فرآیندهای کارآفرینی و توسعه منطقه‌ای می‌پردازد. نویسنده تأکید می‌کند که درک عمیق‌تری از تعاملات بین کارآفرینی و زمینه‌های فضایی می‌تواند بهبود سیاست‌های توسعه منطقه‌ای کمک کند.
هاندل2010 به بررسی چگونگی تأثیر زمینه اجتماعی بر فرآیند کارآفرینی می‌پردازد و چارچوبی برای تشخیص این تأثیر ارائه می‌دهد. (روش پژوهش: مروری مفهومی و ارائه چارچوب). نتیجه این مقاله بر اهمیت در نظر گرفتن زمینه محلی در فرآیند کارآفرینی تأکید دارد.
 استاپولو وهمکاران[footnoteRef:18]، 2018: 65) چارچوبی برای پژوهش و برنامه‌ریزی درزمینهٔ کارآفرینی روستایی در اروپا ارائه می‌دهد. (روش پژوهش: مروری و ارائه چارچوب). نتیجه این مقاله بر اهمیت در نظر گرفتن زمینه محلی و ویژگی‌های خاص هر منطقه در طراحی برنامه‌های توسعه کارآفرینی تأکید دارد. [18: TStathopoulou, Psaltopoulos, & Skuras ] 

چندین مقاله تجربی دیگر در مقاله (کورسگارد، مولر و تانویگ[footnoteRef:19]،  2015) ارجاع داده‌شده‌اند که به‌طور مستقیم به جنبه‌های فضایی کارآفرینی روستایی می‌پردازند. این مقالات از روش‌های مختلفی مانند مطالعات موردی، تحلیل آماری و مصاحبه استفاده کرده‌اند. بااین‌حال، بدون دسترسی به متن کامل این مقالات، جزئیات بیشتر در مورد روش پژوهش و نتایج آن‌ها قابل‌ارائه نیست. اما به‌طورکلی، این مقالات به بررسی مواردی مانند: تأثیر دسترسی به زیرساخت‌ها (جاده‌ها، ارتباطات، اینترنت)، نقش شبکه‌های اجتماعی و اقتصادی محلی، تأثیر منابع طبیعی و محیط‌زیست، تأثیر فاصله از مراکز شهری و بازارها، تأثیر فرهنگ و هویت محلی بر توسعه کارآفرینی روستایی پرداخته‌اند. [19:  Korsgaard, Müller, & Tanvig] 

جمع‌بندی پیشینه نظری و تجربی پژوهش نشان می‌دهد که فضا و عوامل فضایی نقش بسیار مهمی در توسعه کارآفرینی روستایی دارند. این عوامل نه‌تنها شامل جنبه‌های فیزیکی مانند زیرساخت‌ها و دسترسی به بازارها هستند، بلکه شامل جنبه‌های اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی نیز می‌شوند. درک این عوامل و چگونگی تعامل آن‌ها بایکدیگر برای طراحی برنامه‌های توسعه کارآفرینی مؤثر، ضروری است. مقالات مروری مفهومی به ارائه چارچوب‌های تحلیلی و راهبردهای پژوهشی در این زمینه کمک می‌کنند، درحالی‌که مقالات تجربی به بررسی تأثیر این عوامل در شرایط خاص می‌پردازند. همچنین، لازم به ذکر است که بیشتر این مطالعات ازنظر مقیاس مطالعه در سطوح  فراملی (مانند اتحادیه اروپا)، ملی و منطقه‌ای و کمتر در سطح مطالعات محلی و نواحی روستایی صورت گرفته است.


3. چارچوب مفهومی
اجتماعی-فضایی
کارآفرینی روستایی
نگاه بین رشته ای و دیالکتیکی
هرمنوتیک
برساختی
اقلدیسی
نسبی
رابطه ای
دیجیتال
تعاریف و تفاسیر فضا












منبع :یافته های محقق، 1404
روش‌شناسی پژوهش 
پژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی و از منظر رویکرد روش‌شناسی، کیفی است. در این مطالعه با بهره‌گیری از روش تحلیل محتوای کیفی، تلاش شده است تا با شناسایی مقالات علمی بین‌المللی مرتبط با حوزه کارآفرینی روستایی، مؤلفه‌های کلیدی فضایی استخراج و چارچوبی مفهومی برای تبیین توسعه فضایی مؤثر بر کارآفرینی در نواحی روستایی ارائه شود. تحلیل محتوای کیفی روشی است که امکان بررسی عمیق منابع متنی را فراهم می‌سازد و به استخراج مضامین پنهان، روابط مفهومی و طبقه‌بندی نظری داده‌ها کمک می‌کند. این روش به‌ویژه در مطالعات میان‌رشته‌ای که با مفاهیم انتزاعی و اجتماعی سروکار دارند، از کارآمدی بالایی برخوردار است (عبدالله‌زاده و شریف‌زاده، 1397: 45).
در راستای اجرای این روش، ابتدا پرسش‌های پژوهش بر مبنای مسئله تحقیق طراحی شدند. سپس، جستجوی هدفمند منابع علمی از طریق پایگاه‌های داده معتبر بین‌المللی صورت گرفت. این پایگاه‌ها عبارت بودند از:
	پایگاه‌های خارجی

	Emerald

	ScienceDirect (Elsevier)

	IEEE

	Springer

	ProQuest

	Taylor & Francis

	Wiley

	JSTOR

	EBSCO



فرایند جستجو براساس کلیدواژه‌های ترکیبی مرتبط با کارآفرینی روستایی و ابعاد فضایی آن انجام گرفت، از جمله: کارآفرینی روستایی، شرکت جدید، پارک علم و فناوری، کسب‌وکار، مکان، فضا، منطقه، محیط محلی و .... دامنه جستجو به مقالات انگلیسی منتشرشده از سال 2000 تا 2024 در مجلات نمایه‌شده در پایگاه‌های SSCI و SCI محدود گردید. در نتیجه، 113 مقاله بازیابی شد که پس از فرایند غربال‌گری دقیق (بر اساس عنوان، چکیده و دسترسی کامل به متن)، در نهایت 38 مقاله به‌عنوان جامعه نهایی برای تحلیل انتخاب شدند. برای تحلیل داده‌ها و استخراج مفاهیم کلیدی، از نرم‌افزار ATLAS.ti استفاده شد. فرایند تحلیل شامل سه مرحله‌ی کدگذاری باز، کدگذاری محوری و کدگذاری انتخابی بود. به‌منظور اعتباریابی یافته‌ها، نظرات پنج نفر از صاحب‌نظران و متخصصان حوزه‌های کارآفرینی و مطالعات فضایی در مراحل مختلف تحلیل به‌کار گرفته شد.
یافته‌های پژوهش
1. بررسی وضعیت مطالعات صورت گرفته 
- بررسی پراکندگی زمانی مطالعات صورت گرفته در موضوع پژوهش طی بازه زمانی 2000 تا 2024، (مطابق با نمودار شماره 1، نخستین مقاله مرتبط با موضوع پژوهش در پایگاهه ای بررسی شده در سال 2007 منتشر شده است. در این سال تنها دو مقاله با موضوع مرتبط شناسایی شد. در بررسی‌های بیشتر مشخص شد که در فاصله زمانی 2007 تا 2011، هیچ مطالعه‌ای در این زمینه به چاپ نرسیده است. از این موضوع می‌توان نتیجه گرفت که رشد مطالعات مرتبط در سال‌های ابتدایی بسیار کند و پراکنده بوده است. با این حال، از سال 2014 به بعد، تعداد مقالات منتشرشده در این حوزه روندی رو به رشد داشته و این روند افزایشی تا زمان انجام این پژوهش ادامه یافته است. این الگو نشان می‌دهد که موضوع «رویکرد فضامحور در توسعه کارآفرینی روستایی» طی دهه گذشته به‌تدریج در کانون توجه پژوهشگران قرار گرفته و می‌رود تا به یکی از محورهای برجسته در مطالعات میان‌رشته‌ای کارآفرینی و جغرافیا تبدیل شود.


منبع :  یافته‌های محقق (بر اساس بررسی‌های مطالعات صورت گرفته از پایگاه‌های داده معتبر ،1403)
-در بررسی توزیع میان‌رشته‌ای(منظور از بررسی فوق میزان تمرکز یا علاقه  علوم (رشته)مختلف به موضوع موردنظر)، همان‌طور که یافته‌های پژوهش نشان می‌دهد. بر اساس نمودار شماره ۲، بیشترین تمرکز مطالعاتی مربوط به رشته مدیریت با بیش از 150 مطالعه است. پس از آن، حوزه‌های مدیریت کسب‌وکار و جغرافیا نیز سهم قابل توجهی را به خود اختصاص داده‌اند. در مقابل، رشته‌های اقتصاد، مطالعات منطقه‌ای و برنامه‌ریزی سهم کمتری در این حوزه داشته‌اند.
این الگو حاکی از آن است که موضوع توسعه کارآفرینی روستایی با رویکرد فضایی، بیشتر در رشته‌هایی با رویکرد کاربردی و سیاست‌محور مورد توجه قرار گرفته است. در مقابل، رشته‌هایی که انتظار می‌رفت نقش پررنگ‌تری ایفا کنند (مانند برنامه‌ریزی منطقه‌ای یا اقتصاد) حضور کمرنگ‌تری داشته‌اند؛ که این موضوع می‌تواند نشان‌دهنده یک شکاف مطالعاتی و فرصت پژوهشی بالقوه برای آینده باشد.

منبع :  یافته‌های محقق (بر اساس بررسی‌های مطالعات صورت گرفته از پایگاه‌های داده معتبر،1403)
-بررسی توزیع جغرافیایی مطالعات صورت گرفته نشان‌دهنده تمرکز بیشتر مطالعات در آسیا و اروپاست.

منبع :  یافته‌های محقق (بر اساس بررسی‌های مطالعات صورت گرفته از پایگاه‌های داده معتبر،1403)
-بررسی تمرکز ادبیات ازنظر فراوانی نشان‌دهنده بیشترین تمرکز در حوزه مباحث اجتماعی و پس‌ازآن به ترتیب، محیطی، اقتصاد، فنّاوری، نهادی و فرهنگی هست. همچنین ازنظر تداوم زمانی نیز بیشتر تداوم موضوعی در طول زمان نیز به مطالعات صورت گرفته در حوزه اجتماعی و پس‌ازآن محیطی و اقتصادی اشاره دارد. ازنظر به‌روز بودن در سه سال اخیر نیز مطالعات در حوزه ابعاد اجتماعی، محیطی، اقتصادی، ذهنی و هنر دارای اولویت می‌باشند. به عبارتی در بازه ۲۰۰۷–۲۰۱۴ تمرکز ادبیات بر فضاهای مطلق و نسبی بود (عمدتاً در جغرافیای توسعه و مدیریت منابع روستایی) ، پس از ۲۰۱۵ تا ۲۰۱۹ مفاهیم شبکه‌سازی، خوشه‌های صنعتی و تعاملات نهادی گسترش یافتند (فضای رابطه‌ای)
از ۲۰۲۰ به بعد، افزایش چشم‌گیر استفاده از مفاهیم دیجیتال و برساختی در کارآفرینی، به‌ویژه در شرایط پساکرونا مشهود است و کمترین پوشش مفهومی مربوط به فضای هرمنوتیکی است، که بیانگر خلأ مفهومی در درک تجربه زیسته کارآفرینان است.

منبع : یافته‌های محقق (بر اساس بررسی‌های مطالعات صورت گرفته از پایگاه‌های داده معتبر،(1403)


2. مؤلفه‌ها و ابعاد موردبررسی در پژوهش‌ها بر اساس تحلیل محتوای مقالات  
این بخش یافته‌های پژوهش را در مورد مولفه های فضایی مؤثر بر توسعه کارآفرینی روستایی ارائه می‌دهد. این مقاله، با بررسی گسترده مقالات علمی مرتبط، به شناسایی و تحلیل ابعاد و مؤلفه‌های مختلف فضایی پرداخته است که نقش کلیدی در شکل‌گیری، رشد و پایداری فعالیت‌های کارآفرینانه در مناطق روستایی دارند. یافته‌ها نشان می‌دهند که ادبیات کارآفرینی روستایی طی دو دهه‌ی گذشته تحولات مفهومی چشمگیری را پشت سر گذاشته است و هم‌زمان با چرخش مفهومی در علوم اجتماعی و جغرافیای انسانی، توجه به مؤلفه‌های فضامند به‌عنوان عوامل اثرگذار بر پویایی کارآفرینی روستایی افزایش یافت.

1-2-2. بعد اقتصادی
یافته‌ها نشان می‌دهند که عوامل اقتصادی نقش محوری در توسعه کارآفرینی روستایی دارند. دسترسی به منابع مالی از مهم‌ترین این ابعاد است. کمبود سرمایه یکی از بزرگ‌ترین موانع پیش روی کارآفرینان روستایی است. در بسیاری از مناطق روستایی، دسترسی به وام‌های بانکی و سایر منابع مالی محدود و دشوار است. این امر به دلیل موانعی مانند عدم وجود وثیقه کافی، اطلاعات ناکافی در مورد طرح‌های مالی و عدم اعتماد کافی بین مؤسسات مالی و کارآفرینان روستایی است(بنومل[footnoteRef:20]، 1996،دیویدسون و همکاران[footnoteRef:21]، 2006)، نتایج نشان می‌دهد که وجود صندوق‌های خرد اعتباری محلی، برنامه‌های حمایتی دولت و شبکه‌های سرمایه‌گذاری اجتماعی می‌تواند در رفع این مشکل مؤثر باشد. [20: Baumol]  [21:  Davidsson et al] 

علاوه بر دسترسی به منابع مالی، ساختار زنجیره ارزش نیز نقش تعیین‌کننده‌ای دارد. کارآفرینان روستایی اغلب با مشکلات عرضه مواد اولیه، بازاریابی محصولات و حمل‌ونقل مواجه هستند. این چالش‌ها می‌تواند به کاهش سودآوری و محدود شدن رشد کسب‌وکارها منجر شود. یافته‌ها نشان می‌دهند که ایجاد خوشه‌های صنعتی روستایی، توسعه زیرساخت‌های حمل‌ونقل و حمایت از تشکل‌های تولیدکنندگان می‌تواند بهبود زنجیره ارزش و افزایش رقابت‌پذیری محصولات روستایی کمک کند.
تنوع اقتصادی نیز به‌عنوان یک عامل مهم در پایداری کارآفرینی روستایی شناخته‌شده است. وابستگی اقتصاد محلی به یک یا چند محصول خاص می‌تواند باعث افزایش ریسک و نابرابری درآمد شود. یافته‌ها نشان می‌دهند که تنوع بخشیدن به فعالیت‌های اقتصادی از طریق حمایت از کسب‌وکارهای نوآورانه و توسعه صنایع مکمل می‌تواند به کاهش خطرات و افزایش پایداری اقتصاد روستایی کمک کند. سرمایه‌گذاری محلی نیز به‌عنوان عنصر مهمی در توسعه اقتصادی پایدار روستایی مطرح شد. این سرمایه‌گذاری می‌تواند موجب ایجاد اشتغال محلی، افزایش درآمد و بهبود زیرساخت‌ها شود.
2-2-2. بعد اجتماعی
مؤلفه‌های اجتماعی نقشی اساسی در شکل‌گیری، رشد و پایداری فعالیت‌های کارآفرینانه در مناطق روستایی دارند. در میان این مؤلفه‌ها، سرمایه اجتماعی یکی از برجسته‌ترین و تأثیرگذارترین عوامل محسوب می‌شود. شبکه‌های اجتماعی قوی می‌توانند دسترسی کارآفرینان به اطلاعات، منابع، حمایت اجتماعی و فرصت‌های جدید را تسهیل کنند. یافته‌ها نشان می‌دهند که روابط پایدار و اعتماد متقابل میان اعضای جامعه نقش بسزایی در توانمندسازی کارآفرینان و تقویت فرایندهای اقتصادی دارند؛ در حالی که فقدان اعتماد و انسجام اجتماعی می‌تواند به‌عنوان مانعی جدی بر سر راه توسعه کارآفرینی عمل کند.
فرهنگ کارآفرینی نیز یکی دیگر از ابعاد کلیدی در این زمینه است. در مناطقی که ارزش‌هایی مانند نوآوری، ریسک‌پذیری، خودباوری، و روحیه کارآفرینی در بافت فرهنگی جامعه نهادینه شده است، نرخ کارآفرینی بالاتر و پویایی اقتصادی مشهودتر است. یافته‌ها تأکید می‌کنند که فرهنگ حامی کارآفرینی می‌تواند نقش مهمی در افزایش مشارکت اقتصادی روستاییان ایفا کند.
از دیگر عناصر برجسته در بعد اجتماعی، آموزش و مهارت‌آموزی است. کارآفرینان روستایی برای اداره موفق کسب‌وکارهای خود نیازمند دانش و مهارت‌هایی در حوزه‌های مختلف نظیر مدیریت، بازاریابی، امور مالی، فناوری و نوآوری هستند. ارائه آموزش‌های هدفمند، کاربردی و منطبق با نیازهای بومی می‌تواند بهره‌وری فعالیت‌های کارآفرینانه را افزایش دهد. نقش نهادها نیز در توسعه کارآفرینی روستایی قابل‌توجه است. سیاست‌های حمایتی دولت از جمله ارائه وام‌های کم‌بهره، یارانه‌ها، معافیت‌های مالیاتی، خدمات مشاوره‌ای و فنی، در کاهش موانع ورود به بازار و افزایش تاب‌آوری اقتصادی نقش مؤثری دارند. همچنین، شفاف‌سازی قوانین و تسهیل مقررات، یکی از پیش‌نیازهای اصلی در حمایت از کسب‌وکارهای نوپا و کوچک در مناطق روستایی است.
در سطح محلی، نهادهای روستایی و سازمان‌های توسعه‌محور نیز می‌توانند به‌عنوان واسطه‌ای مؤثر میان کارآفرینان و نهادهای حمایتی عمل کرده و در ترویج فرهنگ کارآفرینی، ایجاد شبکه‌های ارتباطی، و ارائه خدمات مشاوره‌ای نقش‌آفرین باشند. افزون بر این، حکمرانی محلی شفاف، پاسخگو و مشارکت‌پذیر می‌تواند بستر مناسبی برای شکوفایی کارآفرینی فراهم آورد. به‌طور کلی، یافته‌ها نشان می‌دهند که ترکیب سرمایه اجتماعی، فرهنگ کارآفرینی، حمایت نهادی و حکمرانی کارآمد، نقشی حیاتی در توسعه پایدار کارآفرینی روستایی ایفا می‌کند.
3-2-2. بعد فضایی
بعد فضایی به‌عنوان یکی از ابعاد بنیادین مؤثر بر توسعه کارآفرینی روستایی، شامل عوامل کالبدی، زیرساختی و فناورانه‌ای است که محیط فیزیکی فعالیت‌های کارآفرینانه را شکل می‌دهند. یافته‌های پژوهش نشان می‌دهند که زیرساخت‌های فیزیکی نظیر جاده‌ها، برق، آب، و شبکه‌های ارتباطی نقشی کلیدی در کاهش هزینه‌های عملیاتی، افزایش بهره‌وری و بهبود رقابت‌پذیری کسب‌وکارهای روستایی دارند. نبود یا ضعف در این زیرساخت‌ها می‌تواند مانعی جدی بر سر راه رشد اقتصادی در نواحی روستایی ایجاد کند.
در این میان، فناوری اطلاعات و ارتباطات (ICT) به‌عنوان یکی از متغیرهای نوین و تأثیرگذار در توسعه کارآفرینی روستایی مطرح است. دسترسی به اینترنت پرسرعت، امکان حضور مؤثر در بازارهای دیجیتال، ارتباط با مشتریان، و دسترسی سریع به اطلاعات و خدمات را برای کارآفرینان فراهم می‌سازد. استفاده از فناوری‌های دیجیتال می‌تواند به تسریع فرآیندهای تولید و فروش، افزایش بهره‌وری و ارتقاء جایگاه رقابتی کسب‌وکارهای روستایی منجر شود.
از دیگر مؤلفه‌های فضایی، زیرساخت‌های حمل‌ونقل هستند. دسترسی مناسب به شبکه‌های حمل‌ونقل می‌تواند نقش تسهیل‌گر در تأمین مواد اولیه، توزیع محصولات، و ارتباط با بازارهای مصرف ایفا کند. ضعف در این زمینه، به‌ویژه در نواحی دورافتاده، می‌تواند موجب افزایش هزینه‌های لجستیکی و کاهش سودآوری کسب‌وکارها شود. همچنین، زیرساخت‌های آموزشی و پژوهشی همچون مراکز آموزش فنی و حرفه‌ای، دانشگاه‌ها و مراکز مشاوره، از اهمیت ویژه‌ای برخوردارند. وجود چنین نهادهایی در نواحی روستایی می‌تواند به افزایش دانش تخصصی، ارتقاء مهارت‌های فنی و به‌روز رسانی اطلاعات کارآفرینان کمک کند و بستری برای نوآوری و یادگیری مستمر فراهم آورد. به‌طور کلی، یافته‌ها تأکید دارند که توسعه فضایی متوازن، متکی بر زیرساخت‌های فیزیکی و فناورانه مناسب، شرط لازم برای توانمندسازی کارآفرینان و تسهیل فرآیند رشد اقتصادی در مناطق روستایی است.
3-2-2. بعد اکولوژیک
یافته‌های پژوهش نشان می‌دهند که دسترسی به منابع طبیعی و محیطی، نقشی اساسی در مکان‌گزینی، استقرار و تداوم فعالیت‌های کارآفرینانه در نواحی روستایی ایفا می‌کند. عواملی نظیر وجود زمین با قیمت مناسب، دسترسی به منابع محلی، شرایط طبیعی مساعد، دارایی‌ها و ظرفیت‌های محیطی، و وضعیت اقلیمی مطلوب، از جمله عناصر کلیدی‌اند که در تصمیم‌گیری کارآفرینان برای راه‌اندازی کسب‌وکار نقش دارند. در بسیاری از مناطق روستایی، ویژگی‌های بوم‌شناختی منطقه، همچون نوع خاک، آب‌و‌هوا، منابع آبی، دسترسی به منابع طبیعی و زیست‌محیطی، به‌طور مستقیم بر نوع و پایداری فعالیت‌های اقتصادی تأثیر می‌گذارند.
این یافته‌ها تأکید دارند که درک دقیق از ویژگی‌های اکولوژیک منطقه، نه‌تنها برای انتخاب نوع فعالیت اقتصادی مناسب اهمیت دارد، بلکه برای پایداری محیطی و اقتصادی کسب‌وکارهای روستایی نیز ضروری است. درواقع، استفاده هوشمندانه از ظرفیت‌های بومی و طبیعی، می‌تواند منجر به توسعه‌ای پایدار، بومی‌محور و مبتنی بر منابع در دسترس گردد.
3-2. یافته‌های تحلیل محتوای مقالات
[bookmark: _Hlk181695503]برگرفته از روش تحلیل محتوا 263 کد شناسایی و در 26 کد گروه مفهوم‌سازی شد. کدهای شناسایی‌شده توسط چند نفر از خبرگان در حوزه موردمطالعه بررسی و سپس کدهای تلخیص شده در 4 گروه مفهوم‌سازی شد که به شرح ذیل هست: اکولوژیک، اجتماعی، اقتصادی، فضایی. کدهای شناسایی‌شده نیز در جدول شماره (1) به شرح ذیل ارائه‌شده است. 
جدول شماره(1)، کدهای،مؤلفه‌ها و مفاهیم مستخرج از مطالعات صورت گرفته

	اجتماعی-فضایی
	اکولوژیک
	
دسترسی به منابع
	وجود زمین باقیمت مناسب، دسترسی به منابع محلی، شرایط محلی مناسب، دارایی‌ها و ظرفیت محیطی، وضعیت اقلیمی مناسب، دسترسی به منابع در منطقه

	
	





















اجتماعی
























	ساختارهای جمعیتی
	بعد خانوار،  حضور افراد در رده سنی 35 تا 49،  میانگین سنی متوسط،  ویژگی‌های جمعیتی

	
	
	تحصیلات (کمیت و کیفیت)
	سطح تحصیلات بالا، تخصص در فعالیت‌های خلاق، مهارت‌های تولید و مدیریت عملیاتی

	
	
	پتانسیل و کیفیت منابع نیروی کار
	دسترسی به نیروی انسانی ماهر، بااستعداد، دارای استقلال فردی در انجام فعالیت‌ها، دارای اعتمادبه‌نفس، آینده‌نگری، پشتکار و غلبه بر موانع، توانایی، خوداتکایی، خودباوری، ریسک‌پذیری شایستگی‌های فردی، فعال و پرانرژی، توانایی مدیریت استرس، دارای مهارت‌های نگرش شخصی و تصمیم‌گیری، واقع‌بینی، وجود خلاقیت

	
	
	مشارکت

	مهارت همکاری، کار کردن شبکه‌ای، میزان مسئولیت‌پذیری، میزان مشارکت، همکاری بین شرکت‌ها

	
	
	اعتماد و امنیت
	اعتماد اجتماعی، سرمایه اجتماعی، پایین بودن سطح جرم و جنایت

	
	
	مراکز پشتیبان و هدایت‌کننده جریان دانش
	مؤسسات تحقیقاتی، حضور دانشگاه‌های آموزش و پژوهش محور، حضور بیشتر مراکز فناورانه، 

	
	
	
 منابع فکری
	عضويت در انجمن‌های کارآفرینی، وجود تجربه شخصی درزمینهٔ کارآفرینی، آموزش کسب‌وکار محور، 

	
	
	
فضای یادگیری
	وجود سرریز دانش، افزایش ارتباط چهره به چهره به‌منظور سهولت سرریز دانش
پوشش فراگیر رسانه‌های جمعی، ، کاره‌ای قبلی کارآفرین، وجود شرکت‌های موفق، وجود کارآفرینان موفق، همسایگی با کارآفرینان،  همکاران جدید

	
	
	
سطح نوآوری و تخصص  جامعه درزمینهٔ کارآفرینی
	به‌کارگیری ایده‌های خلاقانه به‌منظور به حداکثر رساندن بازدهی حاصل از استفاده منابع، توانایی ترکیب و بازترکیب دانش،  انگیزه رشد،  افزایش تعداد کارکنان بخش تحقیق و توسعه ، داشتن ایده‌های جدید و متنوع در کسب‌وکار، اشتیاق به انجام کار‌های بزرگ و جدید،  تعداد کارآفرینان، وجود روحیه رهبری، توانایی فرصت شناسی، شناسایی نیازهای تولید،  مهارت‌های بازاریابی و فروش

	
	
	
عرصه‌های تولید دانش و نوآوری
	برانگیختن ارتباط بین دانشگاه و صنعت در قالب سرمایه‌گذاری‌های دانش‌محور، تقويت پارک‌های علم و فناوري و مراكز رشد،،   مراکز آموزش حرفه‌ای به‌منظور حمایت و تشویق و ایجاد شرکت‌های جدید، مهارت‌های فنی و حرفه‌ای، وجود سیستم دانش و نوآوری

	
	
	کارایی سازمانی
	ترتیبات سازمانی، مدیریت شایسته پرور، مدیریت منابع انسانی

	
	
	

آگاهی مدیریتی
	اتخاذ سیاست‌های نظارتی، ارائه خدمات بیمه به کارآفرینان،  ارائه خدمات تولید،   تقویت نظام حرفه‌ای، توجه به تغییرات،  مهارت‌های مدیریتی، برنامه‌ریزی استراتژیک در سطح محلی و منطقه‌ای،  ایجاد پویایی‌های محلی درزمینهٔ سیستم دانش،  شناسایی خوشه‌های تولیدی،  مشارکت در شناسایی نیاز مصرف‌کنندگان ، كسب اعتبار و قدرت در جامعه، تجاری‌سازی دانش، ظرفیت ثبت اختراع،  کسب‌وکار دانش‌محور،  توجه به تاب‌آوری منطقه

	
	
	
آگاهی اجتماعی
	جایگاه اجتماعی کارآفرینان، فرهنگ کارآفرینی، کیفیت و ارزش کارآفرینی در محدوده، گرايش عمومي به کارآفرینی،  هنجارهای اجتماعی و فرهنگی

	
	
	آگاهی فرهنگی
	عدم تبعیض جنسیتی و تفاوت بین زن و مرد،  نبود حسادت اطرافیان،  نقش جنسیت در بقای شرکت‌های، تقويت مهارت‌های فردي و انگیزه‌های فردي، وجود حمایت خانواده، پذیرش ساختار متنوع اجتماعی و فرهنگی، تمایل به خرید  مردم از  محصولات  کارآفرینی

	
	
	


آگاهی سیاسی
	اتخاذ سیاست‌های منطقه‌ای و مکان محور مناسب، حمایت از بخش خصوصی، حمایت از کارآفرینان و فرهنگ کارآفرینی، محلی سازی،  تدوين سند ملي توسعه كارآفريني و کسب‌وکار، جذب صنایع با فناوری پیشرفته،  وجود سیاست‌های تشویقی،  وجود سیاست‌های حمایتی دولت،  وجود نهادها، ایجاد ویژگی‌های زمینه مطلوب شامل اقتصادهای بازار لیبرال (سطح ملی) و محیط اقتصادی مرفه (سطح منطقه‌ای)،  هماهنگی سطح کلان و خرد فضایی در کارآفرینی، همکاری بین منطقه‌ای،  دولت کوچک،  اقتصاد بومی‌شده،  ابتکارات دولت به‌منظور افزایش رشد اقتصادی، سیاست‌های انعطاف‌پذیر در استفاده از زمین

	
	
	قوانین حقوقی پشتیبان
	جلوگيري از قانون‌شکنی و رانت‌خواری و رشوه، مقررات و مشوق‌های محلی، وجود قوانین حمایت، وجود مقررات سخت‌گیرانه کار، وجود نظام حقوقی، وجود مقررات قیمت‌گذاری محصول ، وجود نهادها

	
	





اقتصادی

	[bookmark: _Hlk173137017]پتانسیل و ساختار صنعت

	وجود صنایع روستایی  مکمل،دسترسی به صنایع مرتبط فراوری، شرکت‌های تأمین‌کننده، کمبود ذخیره و انبارداری امکانات، شرکت‌های همکار، وجود مشتری نهایی، همگن بودن مؤسسات جدید، چرخه عمر طولانی  شرکت‌های  کارآفرین

	
	
	منابع سرمایه
	هم‌افزایی شرکت‌ها، تراکم جمعیت به‌عنوان مصرف‌کننده محصول،  سهم منطقه‌ای بالاتر از اشتغال در یک بخش، سطح درآمد کارآفرینان،  وجود زمین باقیمت مناسب، مالکیت کسب‌وکار

	
	
	منابع مالی
	ویژگی‌های زمینه مطلوب شامل اقتصادهای بازار لیبرال (سطح ملی) و محیط اقتصادی مرفه (سطح منطقه‌ای)، حضور شرکت‌های بزرگ( فراهم کردن فضای بالقوه برای سرمایه‌گذاری مشترک)،  میزان توانمندی مالی جامعه، حمایت‌های مالی و مالیاتی از کارآفرینان،  دسترسی به سرمایه، نرخ مؤسسات مالی، دارایی، سهولت دریافت وام
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 همان‌طور که از یافته‌های پژوهش پیداست، توسعه کارآفرینی روستایی تحت تأثیر مجموعه‌ای از فرایندهای فضایی است که در چارچوب یک سیستم اجتماعی-فضایی قرار دارند. شناخت و مدیریت این فرایندها می‌تواند به طراحی و اجرای سیاست‌ها و برنامه‌های مؤثرتر برای توسعه کارآفرینی در مناطق روستایی کمک کند. بر اساس این دیدگاه، کارآفرینان در شبکه‌ها، مکان‌ها و جوامعی تعبیه‌شده‌اند که منابع و فرصت‌ها را به‌صورت اجتماعی چارچوب‌بندی می‌کنند. درحالی‌که کارآفرینی به‌طور سنتی با مفاهیم اقتصادی رشد، توسعه و تحول سودمحور مرتبط است .( بنومل[footnoteRef:22]، 1996،دیویدسون و همکاران[footnoteRef:23]، 2006). [22: Baumol ]  [23:  Davidsson et al] 

بنابراین می‌توان گفت، توسعه کارآفرینی روستایی، فرایندی پیچیده و چندوجهی است که به‌شدت تحت تأثیر عوامل اجتماعی، اقتصادی و فضایی قرار دارد. در این مقاله، با تمرکز بر جنبه فضایی این موضوع، استدلال می‌شود که فرایندهای فضایی مؤثر بر توسعه کارآفرینی روستایی، درواقع بیانگر یک مفهوم اجتماعی-فضایی هستند. به‌عبارت‌دیگر، مکان و فضا نه‌تنها پس‌زمینه‌ای بی‌اثر برای فعالیت‌های اقتصادی نیستند، بلکه به‌طور فعال در شکل‌دهی به فرصت‌ها، چالش‌ها و نتایج توسعه کارآفرینی روستایی نقش دارند. رابطه متقابل بین فضا، فعالیت‌های انسانی و ساختارهای اجتماعی، هسته اصلی این مفهوم اجتماعی-فضایی را تشکیل می‌دهد.
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بحث
کارآفرینی روستایی به‌عنوان یکی از محرک‌های کلیدی رشد اقتصادی و اجتماعی در نواحی غیرشهری، به‌شدت تحت تأثیر فرایندهای فضایی قرار دارد. یافته‌های پژوهش حاضر تأکید می‌کند که فضا نه‌تنها بستر فعالیت‌های اقتصادی، بلکه عنصری کنش‌گر و چندلایه در شکل‌دهی به فرصت‌ها، محدودیت‌ها و تعاملات کارآفرینانه است. فضا در این رویکرد، به‌مثابه بستری اجتماعی-فضایی، در درون شبکه‌ها، روابط، منابع و معناها ساخته می‌شود و تعامل متقابل آن با عوامل اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی، الگوی متفاوتی از شکل‌گیری و پایداری کسب‌وکارها را در مناطق روستایی رقم می‌زند. مطالعه حاضر، با بهره‌گیری از شش رویکرد مفهومی به فضا—شامل فضاهای اقلیدسی، نسبی، رابطه‌ای، هرمنوتیکی، دیجیتال و برساختی—تلاش کرده است مؤلفه‌های مؤثر بر کارآفرینی روستایی را بازتعریف و طبقه‌بندی کند. این مفاهیم، به درکی نو از فضا به‌عنوان سازه‌ای چندبعدی منجر شده‌اند که در عین دارا بودن ویژگی‌های فیزیکی، با لایه‌هایی از معنا، تجربه زیسته، روابط قدرت، و ارتباطات فناورانه درآمیخته است. از این‌رو، تحلیل کارآفرینی در بافت روستایی مستلزم توجه به فرایندهای فضامحور چندبعدی است.
یافته‌های پژوهش با مطالعات پیشین همچون اندرسون (2000)، آلس و همکاران (2014)، و کورسگارد و همکاران (2015) هم‌راستاست. این مطالعات نشان می‌دهند که منابع بومی، ظرفیت‌های محلی و پیوندهای اجتماعی، در کنار هویت فرهنگی، درک مکان و سیاست‌های نهادی، مجموعه‌ای پیچیده از محرک‌ها و بازدارنده‌ها را برای توسعه کارآفرینی فراهم می‌آورند. همچنین پژوهش‌هایی نظیر کیبلر و فرگوسن (2017–2019) بر نقش دلبستگی مکانی، روایت‌های هویتی و بازنمایی‌های فرهنگی در انتخاب محل استقرار فعالیت‌های اقتصادی تأکید کرده‌اند؛ یافته‌هایی که در چارچوب نظری این مطالعه نیز بازتاب یافته‌اند. بر این اساس، فضا به‌عنوان بستر تعاملات اجتماعی، اقتصادی، نهادی و فناورانه عمل می‌کند و نقش فعالی در شکل‌گیری شبکه‌های اجتماعی، توزیع فرصت‌ها، جریان دانش، و ظهور نوآوری‌های محلی ایفا می‌نماید. این نگاه، تحلیل توسعه کارآفرینی روستایی را از چارچوب‌های فردگرایانه و صرفاً اقتصادی فراتر برده و آن را در قالب مفهومی اجتماعی-فضایی بازتعریف می‌کند؛ مفهومی که در آن فضا نه یک پس‌زمینه ساکن، بلکه متغیری زنده و معناساز است. در نتیجه، ضرورت توجه هم‌زمان به ابعاد فضایی، اجتماعی، اقتصادی و نهادی در سیاست‌گذاری‌های توسعه کارآفرینی بیش از پیش آشکار می‌شود.
مدل مفهومی استخراج‌شده از تحلیل محتوای این پژوهش، چهار بعد اصلی تأثیرگذار بر توسعه کارآفرینی روستایی را در بر می‌گیرد: بعد اقتصادی (شامل منابع مالی، بازارها، زنجیره ارزش)، بعد اجتماعی (سرمایه اجتماعی، فرهنگ، تعلق مکانی، حکمرانی)، بعد فضایی (زیرساخت‌ها، موقعیت، ارتباطات) و بعد اکولوژیک (منابع طبیعی، اقلیم، ظرفیت‌های محیطی). هریک از این ابعاد، با مفاهیم فضایی خاصی پیوند دارد: مفاهیم زیرساخت و موقعیت در فضای اقلیدسی و دیجیتال؛ مفاهیم شبکه و تعامل نهادی در فضای رابطه‌ای؛ ادراکات فرهنگی و تعلق مکانی در فضای هرمنوتیکی و برساختی؛ و پیوستگی منابع و سرمایه در فضای نسبی. 
در این چارچوب، فضای دیجیتال نقشی فزاینده در دسترسی به بازارها، ارتباط با مشتریان، و انتقال دانش دارد؛ در حالی‌که فضاهای برساختی و هرمنوتیکی به بازشناسی تجربه زیسته، معناهای محلی و روایت‌های فرهنگی در سیاست‌گذاری کارآفرینی روستایی کمک می‌کنند. فضای رابطه‌ای نیز امکان تحلیل شبکه‌های نهادی، جریان منابع و خوشه‌های منطقه‌ای را فراهم می‌آورد. تلفیق این مفاهیم فضایی با ابعاد چهارگانه تحلیل، چارچوبی جامع برای درک عمیق‌تر از شرایط توسعه کارآفرینی فراهم می‌سازد.
برخلاف مدل‌های رایج که توسعه کارآفرینی را فرایندی خطی یا یک‌سویه تلقی می‌کنند، مدل این پژوهش، بر پویایی بازخوردی و چندجهته تأکید دارد. در این مدل، هر بُعد از طریق بازخورد با دیگر ابعاد تعامل می‌کند و از طریق مفاهیم فضایی بازتعریف می‌شود. این نگاه سیستمی و انعطاف‌پذیر، وجه تمایز اصلی پژوهش حاضر با دیگر مطالعات کارآفرینی روستایی است. در نهایت، مدل مفهومی ارائه‌شده در این مقاله می‌تواند به‌عنوان چارچوبی تحلیلی برای پژوهش‌های آینده، طراحی سیاست‌های محلی، و تدوین برنامه‌های توسعه‌ای بومی‌محور مورد استفاده قرار گیرد. این چارچوب، مسیر مطالعات آتی را به‌سمت تحلیل‌های چندلایه، مدل‌سازی فضایی پویایی‌های کارآفرینی، و ارزیابی تأثیر سیاست‌های فضامحور در مناطق روستایی هدایت می‌کند. برای رسیدن به توسعه‌ای پایدار و فراگیر در نواحی روستایی، نیازمند رویکردی هستیم که فضا را نه‌فقط به‌مثابه مکان، بلکه به‌مثابه تجربه، رابطه، و معنا در بطن کارآفرینی بازشناسی کند.
نتیجه‌گیری و پیشنهادها 
[bookmark: _Hlk157687581]تحلیل ساختاریافته یافته‌های این پژوهش نشان می‌دهد که توسعه کارآفرینی روستایی فرایندی چندبعدی، پیچیده و تعاملی است که در بستر شبکه‌ای از روابط اجتماعی، اقتصادی، نهادی و فضایی شکل می‌گیرد. برخلاف دیدگاه‌های کلاسیکی که فضا را صرفاً بستری فیزیکی و ایستا برای کنش‌های اقتصادی می‌دانند، پژوهش حاضر با اتخاذ رویکردی فضامحور، فضا را متغیری فعال، معناساز و چندلایه معرفی می‌کند؛ مفهومی که نه‌تنها بازتابی از منابع کالبدی و زیرساختی، بلکه حامل ادراکات، تجربه‌های زیسته، روابط اجتماعی و بسترهای فناورانه و فرهنگی است.
یافته‌ها نشان می‌دهند که مؤلفه‌های فضایی اثرگذار بر توسعه کارآفرینی، طیفی گسترده از نگرش‌های مفهومی را پوشش می‌دهند؛ از نگرش اقلیدسی مانند فاصله، دسترسی، زیرساخت‌ها و مکان‌گزینی فیزیکی، تا رویکردهای نسبی، دیجیتال، هرمنوتیکی، برساختی و رابطه‌ای که به شبکه‌های اجتماعی، فناوری‌های ارتباطی، تجربه زیسته، معناهای فرهنگی و گفتمان‌های محلی توجه دارند. این تحول مفهومی درک جدیدی از فضا و جایگاه آن در کارآفرینی ایجاد کرده و بستری نظری برای بازتعریف سیاست‌های توسعه‌ای فراهم ساخته است.
بررسی سیر تحول مؤلفه‌های فضایی نشان می‌دهد که هر یک از ابعاد چهارگانه—اکولوژیک، فضایی، اجتماعی و اقتصادی—از منظر مفهومی نیز دچار دگردیسی شده‌اند. در بعد اکولوژیک، همچنان منابع طبیعی محلی، اقلیم، خاک و دارایی‌های بومی، نقش بنیادینی در استقرار فعالیت‌های کارآفرینانه دارند؛ چنان‌که در مطالعات اندرسون (2000)، آلس و همکاران (2014) و کورسگارد و همکاران (2015) نیز تأکید شده است. این منابع نه‌فقط دارایی‌های فیزیکی، بلکه ریشه‌های پیوند مکان با زیست‌پذیری اقتصادی‌اند.
بعد فضایی، مؤلفه‌هایی همچون دسترسی به زیرساخت‌ها، موقعیت جغرافیایی و تعاملات شبکه‌ای، از عناصر اصلی تحلیل بوده و در گذر زمان، تمرکز از مکان‌گزینی صرف به‌سوی تحلیل کیفیت تعاملات فضایی، روابط میان‌مکانی و اتصال به خوشه‌ها و بازارهای دیجیتال حرکت کرده است. در بعد اجتماعی نیز، گرایش از شاخص‌های کمی همچون ساختار جمعیتی و تحصیلات، به‌سوی مفاهیمی چون دلبستگی مکانی، روایت‌های هویتی، ادراک اجتماعی، سرمایه اجتماعی و فرهنگ کارآفرینی رفته است؛ مؤلفه‌هایی که در مطالعات کیبلر (2017) و فرگوسن (2019) به‌صورت برجسته مورد تأکید قرار گرفته‌اند.
در بعد اقتصادی نیز، تحول از تحلیل منابع فیزیکی و صرفه‌های مقیاس، به تحلیل جریان سرمایه، حرکت نیروی کار، برندینگ مکانی، کیفیت فضاهای تولید و تنوع بازارها مشهود است. بااین‌حال، حتی در مطالعات متأخر، مؤلفه‌های برگرفته از نگرش اقلیدسی همچنان اهمیت خود را حفظ کرده‌اند؛ به‌ویژه در زمینه‌هایی چون زیرساخت فیزیکی، دسترسی، مکان‌گزینی بهینه، و ارتباط با بازار.
جمع‌بندی این تحولات نشان می‌دهد که گفتمان علمی مرتبط با توسعه کارآفرینی، به‌تدریج از نگاهی خطی و کالبدی به فضا، به‌سوی مفهومی اجتماعی-فضایی و رابطه‌ای در حرکت بوده است. چارچوب مفهومی مقاله حاضر که مبتنی بر تحلیل محتوای گسترده مقالات بین‌المللی است، توانسته با تلفیق این تحولات، مدلی جامع برای تبیین زمینه‌های فضایی مؤثر در توسعه کارآفرینی ارائه دهد. مدلی که قابلیت تطبیق با شرایط متنوع محلی و منطقه‌ای را دارد و می‌تواند راهنمایی نظری برای تحلیل پویایی‌های فضایی در فعالیت‌های کارآفرینانه باشد.
بر این اساس، توسعه کارآفرینی در نواحی روستایی نیازمند رویکردی یکپارچه است که نه‌تنها ابعاد اقتصادی، بلکه مؤلفه‌های اجتماعی، فضایی و نهادی را در بستر فضاهای معنا، تجربه، ارتباط و فناوری در نظر گیرد. ایجاد اکوسیستم‌های کارآفرینی پویا و پایدار، مستلزم تدوین سیاست‌هایی هوشمندانه است که در آن‌ها به سرمایه‌گذاری در آموزش، تقویت زیرساخت‌ها، توانمندسازی محلی، ترویج فرهنگ کارآفرینی، و پشتیبانی از روابط اجتماعی و فناورانه توجه شود.
مطالعات آتی باید تمرکز خود را بر مدل‌سازی پویایی‌های فضایی کارآفرینی، تحلیل تطبیقی نواحی مختلف، بررسی نقش فناوری‌های نوین در اتصال کارآفرینان محلی به بازارهای جهانی، و ارزیابی اثرات سیاست‌های فضامحور بگذارند. همچنین، مشارکت بین‌بخشی، اشتراک‌گذاری دانش، و بهره‌گیری از نوآوری اجتماعی، پیش‌شرط‌های کلیدی برای بهره‌برداری بهینه از ظرفیت‌های فضا در خدمت توسعه اقتصادی و عدالت فضایی در مناطق روستایی خواهد بود.
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نمودار شماره 2، توزیع مطالعات میان علوم مختلف
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نمودار شماره 3، توزیع جغرافیایی مطالعات
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