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Objective: The effects of tourism, especially in rural areas, vary by spatial location. In 

fact, if tourism activities are to be accepted as an approach for sustainable economic 

development in rural areas, it is necessary to examine the distribution of their benefits and 

make the necessary plans for their equitable distribution. The present study, while 

addressing this issue, examines the economic effects of gastronomic tourism "Kebab 

Bonab" as a geographical phenomenon in rural areas of Bonab County. 

Methods: The present study is of an applied type and quantitative in nature that uses the 

survey method. The problem, background, and theoretical framework were examined 

through field observations and a library study. Data related to the economic effects of 

gastronomic tourism were collected by determining indicators and completing a 

questionnaire by 242 villagers, and analyzed using one-sample t-test, cluster analysis, 

spatial autocorrelation, and weighted geographic regression. 

Results: The tourist attraction of "Bonab Kebab" has led to the development of 

employment, marketing, and sales of local products of the villagers, as well as increasing 

the income of residents. On the other hand, the spatial and human proximity factor has 

been among the main factors in attracting the economic benefits of tourism in the rural 

settlements of the study area. In these settlements, the necessary human resources, having 

jobs in restaurants and Bonab Kebab dishes and related jobs in the city of Bonab or in the 

nearest rural settlement, have played a major role in attracting economic benefits. 

Conclusions: Fair and appropriate distribution of benefits from the tourism industry can 

improve the quality of life of residents, strengthen community participation, and even 

make this type of industry sustainable. In order to achieve such a function, it is important 

to understand the spatial distribution of its benefits and plan for it in rural settlements. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Food tourism is considered a subset of cultural and artistic tourism. The types of food and 

beverages that are offered to tourists are known as an important potential source in sustainable 

economic, cultural, and environmental development in tourism destinations. In other words, 

food can become an important factor for differentiating destinations. Meanwhile, Bonab City 

has more than 200 grills and more than 50 barbecue grills participated in the 6th Bonab National 

Grill Festival, which was held in this city in 2023. On this basis, food tourism is a desirable 

capacity for economic development and tourism, especially in the rural areas of this city. This 

research while paying attention to this issue; The economic effects of gastronomy tourism 

defined "Kebab Bonab" as a geographical phenomenon and studied it in the geographical spaces 

of Bonab County. 

Methods 

In terms of the fundamental goal and in terms of the way of conducting the research, the 

research is in the category of survey research, and in terms of the nature of the data, it is of the 

type of quantitative research. On the other hand, since in the research, the manner and extent of 

the effects of the variables and their correlation with each other are studied, the research is also 

considered a type of correlational research. However, in the research, to collect and study the 

theoretical literature, the background of the research, as well as the research parameters, the 

study of documents related to the topic in question was used. In the research, according to the 

subject, economic indicators were obtained in 9 dimensions by examining the dimensions and 

related research. Investigating the economic effects of gastronomy tourism was done by 

designing a questionnaire for 242 participants in rural areas, collecting it, and using a one-

sample t-test, cluster analysis, spatial autocorrelation, and geographic weighted regression. 

Results 

Tourism is one of the human activities in life that provides new experiences for those who 

encounter it. In addition, tourism leads to impacts and impacts on host communities. The 

tourism attraction in the studied rural area has led to the development of employment, 

marketing, and sales of local products of the villagers, as well as increasing the income of the 

residents. High/low clustering analysis measures the density and clustering of high or low 

values of a variable in a geographical area. Therefore, in this research, this spatial statistic is 

used to study the spatial pattern of the economic benefits of gastronomy tourism. The results of 

this section show that the factor of geographical and human proximity has been studied as one 

of the main factors in attracting the economic benefits of tourism in the settlements of rural 

areas. In these settlements, the necessary manpower has played a major role in attracting the 

economic benefits of this type of tourism by having businesses, restaurants, and Bonab kebabs 

in the city or in the nearest rural settlement. But in order to study how factors and geographical 

conditions cause the weight of the benefits of gastronomy tourism to the studied rural 

settlements, geographic weighted regression was used. In this model, spatial indicators and 

variables were selected after field study and observation, and after de-scaling, they were 

determined as independent variables, and the variable of economic benefits of gastronomy 

tourism was determined as a dependent variable. Based on the results, the human factor has the 

most determining value in the distribution of the economic benefits of gastronomy tourism 

among the studied rural settlements. In this factor, two variables are the population and the 

number of economic workers. 

Conclusion 
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Today, tourism and its activities have been an integral part of countries' economies due to the 

economic benefits they have for regions. In this context, one of the significant sectors in tourism 

is food tourism. This type of tourism is also known as cultural tourism; An important option for 

economic development in rural areas is through the diversification of income sources of 

villagers. But the significant issue is the distribution of economic benefits of this tourist 

attraction. The pattern of enjoying the economic benefits of gastronomy tourism in rural areas 

is clustered. In this model, rural settlements do not have the same conditions in space to attract 

economic benefits, and the geographical proximity and human factors have played an important 

role in enjoying these benefits. The settlements located in the western half and on the 

communication route of tourists from the provinces of West Azarbaijan to the city of Bonab 

have gained more benefits. In these settlements, there is sufficient and necessary employment 

force to create jobs related to "Kebab Bonab" in the city (Banab city) or in the desired village 

(due to the location of the village for the presence of tourists and the larger population of the 

village). This issue has caused the transfer of a greater part of the profit and economic benefits 

from the center and the main focus of publication (Banab city) to these areas. However, the 

gastronomic tourism of "Kebab Bonab" is like other tourist attractions that attract the tourist 

population throughout the year; As a food festival, it welcomes tourists for 3 days every year. 

In this context, improving the position of Bonab city to attract tourism can play a major role in 

attracting the tourist population throughout the year. This research guides the planners to 

understand the spatial behavior patterns of tourist attractions and to plan for investment and 

development of related economic activities in low-income settlements. 

Keywords: Bonab County, Kebab Bonab, Gastronomic Tourism, Tourism. 
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 ها: واژهکلید

  ،شهرستان بناب

 کباب بناب، 

  ،یگاسترونوم یگردشگر

 .یگردشگر

 

ا بر متفاوت است. درواقع، اگر بن ییفضا یهاتیبرحسب موقع ییروستا یدر فضاها ژهیوبه یاثرات گردشگرهدف: 

 رفتهیپذ ییروستا یدر نواح یاقتصاد داریتوسعه پا یبرا کردیرو کیبه عنوان  یگردشگر یهاتیباشد تا فعال نیا
دد. عادلانهء آن انجام گر عیتوز یلازم برا یهایزیرشود و برنامه یمنافع حاصل از آن بررس عیشود، لازم است تا توز

ه عنوان را ب« کباب بناب» یگاسترنوم یگردشگر یموضوع، اثرات اقتصاد نیپژوهش حاضر ضمن توجه کردن به ا
 .شهرستان بناب مطالعه کرده است ییروستا یدر فضاها ییایجغراف دهیپد کی

بهره جسته  شیمایاست که از روش پ یکمّ ت،یو از لحاظ ماه یپژوهش حاضر از نوع کاربردروش پژوهش: 

مربوط  یهاانجام شد. داده یاو مطالعه کتابخانه یدانیبا مشاهدات م یو چارچوب نظر نهیشیمسئله، پ یاست. بررس
 ان،یینفر از روستا 242پرسشنامه توسط  لیها و تکمشاخص نییبا تع یومگاسترون یگردشگر یبه اثرات اقتصاد

 ییایغرافدار جوزن ونیو رگرس یمکان ییفضا یخودهمبستگ ،یاخوشه لیتحل ،یانمونهتک یت و با آزمون یآورجمع
 .شد یبررس

و  انیتائروس یو فروش محصولات محل یابیموجب توسعه اشتغال، بازار« کباب بناب» یجاذبه گردشگرها: یافته

 ازجمله عوامل یو انسان یعامل مجاورت مکان گر،ید یاست. در سو دهیگرد یدرآمد ساکنان محل شیافزا نیهمچن
ها، سکونتگاه نیبوده است. در ا عهمورد مطال هیناح ییروستایهادر سکونتگاه یگردشگر یدر جذب منافع اقتصاد یاصل

کباب بناب و مشاغل مرتبط با آن در شهر بناب و  یهاهیها و اغذلازم با داشتن مشاغل در رستوران یانسان یروین
 .داشته است یدر جذب منافع اقتصاد ینقش اصل ،ییسکونتگاه روستا نیکتریدر نزد ای

ساکنان  یزندگ تیفیبه بهبود ک تواندیم یعادلانه و مناسب منافع حاصل از صنعت گردشگر عیتوزگیری: نتیجه

شناخت   ،یعملکرد نیبه چن دنینوع از صنعت گردد. در جهت رس نیا یداریپا یمشارکت جوامع و حت تیتقو ،یمحل
  .است تیاهم زیحا ییروستا یهاآن در سکونتگاه یبرا یزیرمنافع آن و برنامه ییفضا عیتوز
 

 یگردشگر یمنافع اقتصاد عیتوز نییتب(. 1404)حسن ، قاسملو و ؛دیسع ،زارع یرینص ؛صادق ،اصل یثقف ؛ساجده ،پرستنید ؛ابوالقاسم ،دیفان زادهیتق :استناد

 .132-111(، 54) 14، اقتصاد فضا و توسعه روستایی. یساکنان محل دگاهیاز د« کباب بناب» یگاسترونوم

http//doi.org/10.66224/serd.14.54.2 

 

 نویسندگان ©شر: دانشگاه خوارزمی                                                                نا

 
 
 

 

 

 



 

 

 
 4141 ،41 ، شماره41دوره  ،اقتصاد فضا و توسعه روستایی

 

112 

 مقدمه
 ایفزاینده اهمیت که (2019، 1توسعه است )فبر و گابرت درحال کشورهای در سریع رشد با خدمات بخش یک عنوان به گردشگری

 مهم منبع یک کشورها از بسیاری در (. این بخش2015و همکاران،  3؛ کاردناس گارکیا2015، 2دارد )کونس و توماس توسعه در
 توانندمی توسعه کم و محروم مناطق (، که2019و همکاران،  4غیررسمی )مالیک و رسمی هایبخش در درآمد و اشتغال ایجاد برای

 به اخیر هایدهه در که است جهان در صنایع بزرگترین از گردشگری، اما (.2019و همکاران،  5یابند )منزور توسعه آن طریق از
 رونق ینا. است گرفته رونق افراد از بسیاری برای سفر سهولت افزایش و فراغت اوقات گذران هایروش انواع شدید افزایش دلیل

 غذایی وادم گردشگری و کشاورزی گردشگری و ماجراجویانه گردشگری اکوتوریسم، مانند تجربی گردشگری انواع قالب در ویژه به
 هایدهه در صنعت این جهانی گسترش و رونق (. با2013، 6است )داگرتی چشمگیر شود،می برگزار روستایی مناطق در معمولاً که

 ایهمنطق اقتصاد توسعه در مهم عامل منزله به را گردشگری اهمیت توسعه حال در کشورهای در مناطق از ایفزآینده تعداد اخیر،
  غذا است. گردشگری دنیا، در گردشگری صنعت مهم هایزیرشاخه از (. یکی2014، 7اند )یانگ و فیککرده درک

این نوع به  است. گردشگران به هانوشیدنی و غذاها ارائه انواع صنعت گردشگری شاملبه عنوان یک نوع  غذا، گردشگری
 توانده میشو کمی شناخته گردشگری مقصدهای در محیطیزیست و فرهنگی اقتصادی، پایدار توسعه در مهمی بالقوه منبع عنوان

 ترینغنی از یکی نیز ما کشور اساس (. براین2011، 8شود )یارتسون و کایا تبدیل مقصدها متمایزسازی برای مهم عاملی به
 سطح در نان و شیرینی انواع و نوشیدنی نوع 109 و غذا نوع 2500 حدود در که طوری به باشد،می زمینه این در جهان کشورهای

 ملی جشنواره ششمین در و بوده کبابی 200 از بیش با نیز بناب شهرستان میان این در (.1396است )حری،  شده شناسایی کشور
 راثیسازمان منمودند ) شرکت جشنواره این در پز کباب 50 از بیش شد، برگزار شهرستان این در 1401 سال در که بناب کباب
 هتوسع برای مطلوب ظرفیتی عنوان به غذا گردشگری شالوده، این (. بر1401، شهرستان بناب یدست عیو صنا یگردشگر ،یفرهنگ

 است. شهرستان این روستایی مناطق در خصوص به گردشگری و اقتصادی
 رد گردشگری اثرات تحلیل واکاوی به مختلفی مطالعات گرچه پژوهش؛ در نظر مورد موضوع بررسی ضرورت به توجه با اما
 آن ضاییف الگوهای مطالعه و گردشگری منافع توزیع بررسی به کمی مطالعات حال، این با. اندپرداخته شهری و روستایی توسعه

 استرونومیگ گردشگری که است آن گیردمی قرار توجه مورد بیشتر که آنچه نظر، مورد موضوع در که است حالی در این. اندپرداخته
 شنوارهج یک عنوان به دارند(؛ قرار گردشگری جمعیت جاذبه سال طول در )که گردشگری هایجاذبه سایر برخلاف «بناب کباب»

 هایاغذیه و هارستوران و اینکه جشنواره شهرت به دلیل هرچند. است گردشگران جمعیت پذیرای روز 3 سالیانه، و بوده مطرح غذایی
 طول در گردشگران مسافرت عمده اما. کندمی مسافرت شهر این به نیز سال طول در گردشگران دارد، وجود بناب شهر در متعددی
 مناطق سایر در گردشگری هایجاذبه سایر با بناب کباب گاسترونومی گردشگری تمایز وجه موضوع همین و بوده جشنواره برگزاری

اب وکارهای مرتبط نه تنها در شهر بنها و کسبدر این میان به دلیل شهرت ملی برگزاری این جشنواره، بسیاری از فعالیت. است
ارهای مرتبط در وکاز ساکنین یا با داشتن کسبهای روستایی این شهرستان نیز رواج دارد. در حقیقت بسیاری بلکه در سکونتگاه

تایی مورد های روسشناخت و بررسی توزیع منافع آن در سکونتگاهروی روستا و یا شهر نقش بااهمیتی در این صنعت دارند. از این
کاهش  یو حتی شکاف اقتصاد دیمنجر به تشد تواندیمبه خصوص  منافع نیاز ا یمنددر بهره ینابرابر رایزمطالعه مهم است. 

ساکنان  یگندز تیفیبه بهبود ک تواندیمنافع م نیعادلانه و مناسب ا عیشود. در مقابل، توز یگردشگر این نوع از صنعت یداریپا

                                                 
1 - Faber & Gaubert 

2 - Koens & Thomas 

3 - Cárdenas-García 
4 - Malik 
5 - Manzoor 

6 - Dougherty 

7 - Yang & Fik 

8 - Yurtseven & Kaya 
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 بدین پژوهش هایپرسش دلیل همین به شود. ایمنطقه داریو توسعه پا یگردشگر یهاتیمشارکت جوامع در فعال تیتقو ،یمحل

 ساکنین برای اقتصادی چه منافع توسعه، بالقوه ظرفیت یک عنوان به بناب کباب گاسترونومی گردشگری که شودمی مطرح صورت
 آن روستایی مناطق و زیرنواحی بین چگونه داشته ناحیه برای منافعی گردشگری از نوع این اگر است؟ داشته آن روستایی نواحی در

 است؟ شده توزیع

 پیشینه پژوهش

 پیشینه نظری. 1

 غذا یگردشگر. 1-1

مای زمین، در سی فرگش که همراه با به وجود آوردن تغییراتی تانسان معاصر اس هایتترین فعالیی گاسترونومی از مهمگرگردش
یکی از عوامل بسیار مهم در راستای  این مقوله د.کنها را دگرگون میگی انساندروش زن ی ونگاوضاع سیاسی، اقتصادی، فره

تأثیر صادی، اقت هایتفعالی جموعهم عنوان که به تی و ... اسنگد طبیعی، فرهداز ابعاد متع گرملل دی ی و آشنایی بانگتبادل فره
، دآماشتغال، کسب در برای دیدیمنبع ج . این نوع از گردشگری،اقتصادی جوامع دارد -های اجتماعیبنیانت سزایی در تقوی به

 دهیسع) ودشصنایع را سبب می سایر هو توسع دکه رش بودههای اجتماعی تزیرساخ تتقوی ارز و ذبجهای مالیاتی بیشتر، تدریاف
 (.1393ی و عبدالله، زرآباد

در سال  2لانگ (.2014، 1پستک و سینجارویچ)است  به گردشگران آشپزی خوراکی وا شامل ارائه انواع گردشگری مرتبط با غذ
غذا تعریف کرد که طیف کاملی از  ها از طریقنوان هنر تجربه فرهنگه عبرای اولین بار اصطلاح گردشگری غذا را ب (،1998)

تواند به غذا، می یگردشگر(. 1998)لانگ،  گیردموادغذایی را در بر می سازی و مصرفهرفتارها شامل معرفی و نحوه ارائه، آماد
تبدیل شود و تجربه فرهنگی خوبی از جامعه میزبان در اختیار گردشگران قرار دهد. گردشگری جاذبه خوبی جهت بازدید گردشگران 

 وردآکند که ماده غذایی را به عنوان یکی از عوامل ایجاد انگیزه برای سفر به شمار میای از گردشگری را معرفی میغذا گونه
کنند: بازدید از مقصدهایی که انگیزه اولیه سفر به ه تعریف میو همکارانش، گردشگری غذا را این گون 4یتاسم (.2011، 3)برتلا

تواند شامل خوردن و نوشیدن یادگیری در مورد فرآیندهای تولید ها علاقه به آشپزی یک قوم، ملت یا منطقه است و میآن
 ر مبتنی بر غذا در سالهای آموزش آشپزی باشد. انجمن جهانی سفمحصولات غذایی، خرید خوراک و نوشیدنی یا شرکت در دوره

برد و آن را شامل: دستیابی و لذت بردن از غذای منحصر به فرد و به یادماندنی نیز گردشگری غذا را کل صنعت غذا نام می 2013
 یو گردشگر یدنیمشارکت خدمات غذا، نوشبیانگر  فیتعر نیاکند. های دور و نزدیک، تعریف میو چشیدن طعم نوشیدنی در مکان

ا ر یفراموش نشدن ییهاها لذت منحصر به فرد و تجربهو کافه یمحل یبازارها ،یابانیخ یغذاها فروشندگان ها،رستوران. دارد
 (.1396ی و همکاران، مهرآباد یجعغر) آورندیبه وجود م گردشگری هنگام سفر برا

 کنند:می بندیدسته زیر حالت به را غذا نیز گردشگری (،2005)هال و میشل،  5میشل و هال
 .رونداعتبار می های بسیار گران قیمت یا باها یا نوشیدنی فروشیاین افراد به رستوران :گردشگران خوش خوراک -1
 علاقمندند که غذا و نوشیدنی اندازیتر چون فرهنگ و چشمل گستردهئاین گروه به مسا: آشپز گردشگران خورد و خوراک/ -2

 .شوددر آن بستر تهیه می
 به طور غذا گردشگران .علاقمندند منطقه یا کشور یک از خاصی آشپزی سبک به دسته این :پردازیخوراک انگردشگر -3

قشـر اجتماعی متوسـط ) ABهای گروه در معمولاً و کنندنمی فرزند مسافرت بدون هستند، گردشگران سایر از ترفرهیخته متوسط
  (.1391)اسمیت و همکاران،  قرار دارند (پایین متوسـط به) CI( یا به بالا

                                                 
1 - Peštek & Činjarević 
2 - Lang 
3 - Bertella 
4 - Smith 
5 - Hall & Michelle 
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 مثبت مدهع پیامدهای و نتایج ازجمله. دارد حیاتی نقش کشورها از بسیاری فرهنگی و اجتماعی اقتصادی، توسعه در گردشگری
 یهازهینفر با انگ ونیلیم 600هر سال  یجهانگرد یبر مطالعات سازمان جهاناقتصادی آن اشاره کرد.  مزایای به توانمی گردشگری
 به دنبال توسعه شیاز پ شیجهان ب یاست که امروزه کشورها لیدل نیو به هم کنندیدر سرتاسر جهان سفر م یغذا و معنو

 (.1396)آقاکشی زاده،  هستند ییاشتغال و درآمدزا یبرا یعنوان منبعغذا به یگردشگر

 . آثار گردشگری غذا در بخش اقتصاد1جدول 

 آثار اقتصادی منفی اقتصادی مثبتآثار 
 تورم (محروم ودورافتاده  مناطق در ای و یبوم افراد یبرا خصوصبه) یشغل یهافرصت جادیا

 یکاریب و یفصل اشتغالات یالیر و یارز درآمد شیافزا

 منطقه در نیزم یکاربر رییتغ و نیزم متیق شیافزا دستییعصنا رونق

 منطقه نامتعادل توسعه یمال هیسرما تحرک

 کالا دیتول لیتحل و خدمات بخش توسعه یرنفتیغ صادرات توسعه

 یاقتصاد داریغذا و توسعه پا یگردشگر. 1-8

گردشگری غذا در مناطق برای دستیابی به توسعه محلی و ترویج و توزیع محصولات غذایی محلی شناخته و به عنوان نقش اصلی 
تواند نوع از گردشگری می ینا(. 2004، 2؛ ماری و هارالدسدوتیر2006، 1ارمستولوپز و مارتینشود )در اقتصاد روستایی شناخته می

ریزی گردشگری ، برنامه21قرن از آغاز  (. در این میان نیز2013، 3)بسیر و تایبر یدکمک نمابه بهبود فرهنگ و میراث غذایی 
که گردشگری مواد غذایی محلی در  رسدیو به نظر م( 2011، 4روستایی به واسطه گنجاندن گردشگری غذا تقویت شده )اسچلاتر

مقایسه با گردشگری کشاورزی سهم بالقوه بیشتری در توسعه اقتصادی جوامع روستایی دارد. گردشگری غذای محلی ارتباط میان 
رت مستقل است به صوسازد. با این که گردشگری کشاورزی به دلیل آنکه اغلب های متعدد را در اقتصاد محلی فراهم میبخش

غذا  یاما در مقابل گردشگر(. 2013)داگرتی، دارد کند، سهم کمتری در توسعه اقتصادی در مناطق روستایی خصوصی فعالیت می
 ید،تول یهافروش در مکان یشافزا یلاز قب کند؛یفراهم م یو جمع یدر هر دو سطح فرد ییمقاصد روستا یبرا یمتعدد یایمزا

 (. 2014و همکاران،  5لا. توردی. یی )تعداد گردشگران در مناطق روستا یشافزا ینو همچن یگردشگر مقصد یربهبود تصو
له ریزی در جهت آن یک مقودر کنار مباحث مرتبط با مزایای اقتصادی گردشگری که مورد تأکید اصلی پژوهش بوده، برنامه

 است شغلی هایفرصت رشد به نیاز از ناشی گردشگری، ریزیبرنامه که هستند آن از حاکی مطالعات بسیار حیاتی است. برخی
 به حداکثر یدیکل یندفرآ یکعنوان به یزیراساس، برنامه ینبرا (.2007، 8؛ گولدنر و ریتچی2016، 7؛ لهمان و نتو2018، 6بیانچی)

با  یگردشگر هاییزیراز برنامه یاریمسلماً، بس (.2009، 9؛ گیبسون2018شود )بیانچی، یم یتلق یسود بلندمدت مشاغل مسافرت
 که است دهشداده سوق ایتوسعه رشد الگوی یک به دسترسی جهت به و اندشده بینیپیش جامع ایشیوه به وکارکسب یتمحور
 مسئله حل بر مبتنی گردشگری ریزیبرنامه اگر (. درواقع،2017، 10لؤپاریستانیست ) تغییر و اجتماعی مسائل به پاسخگویی به قادر

 . هدد ارائه را لازم مفهومی بینش بتواند موجود ایزمینه موضوعات ارزش طبق بر بایستمی نیز ریزیبرنامه هایشیوه چنین باشد،

                                                 
1 - Armesto López & Martin 

2 - Murray & Haraldsdottir 

3 - Bessiere & Tibere 

4 - Schlüter 

5 - De La Torre 

6 - Bianchi 

7 - Lohmann & Netto 

8 - Goeldner & Ritchie 

9 - Gibson 

10 - LEO PARISTA 
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ریزی های اصلی در جهت برنامهاما مطابق با مباحث ارائه شده، شناخت توزیع فضایی منافع آن حاصل از آن نیز عنوان یکی از مقوله

 برای آن است.    

 یمنافع گردشگر ییفضا عیتوز. 1-3

(، جغرافیا را علم 1953که شیفر ) یابه گونه(. 2003و همکاران،  1فاریوکیوای دارد )شناخت تحولات فضایی در جغرافیا اهمیت ویژه
 (.2002، 3سیور؛ تانسر و لی2003، 2)ریچتس داندیم ینزمهای و سطح ها و چهرهقوانین حاکم بر پراکندگی و توزیع فضایی پدیده

با  در ارتباطای که در مورد استثناگرایی انجام داده بود، وارد ادبیات جغرافیایی کرد. را با مقاله« فضا»مفهوم  1950در دهه  یو
قرار دارد. در این نظریه این فرض وجود دارد  4مفهوم فضا و مباحث پیرامون پخش فضایی، بیشتر نظریه پخش فضایی هاگراستراند

ذاری تنها گآیند و بدعتهای فرهنگی مشابه، از یک منبع منحصر به فرد به وجود میکه یک الگوی فرهنگی مشترک یا واقعیت
فضایی را  (. وی تئوری پخش1377شود )هریسون، های مختلف تکرار نمیهای مختلف توسط گروهافتد و در زمانیکبار اتفاق می

اصول تازه آن را مطرح و سپس آن « انتشار فضایی فرآیند نوآوری»و در کتاب  1968مطرح و سپس در سال  1953ابتدا در سال 
های ها و پدیدهبا همکاران خود نظریه پخش فضایی را در زمینه گسترش نوآوریهاگراستراند  (.1968، هاگراستراند) بسط دادرا 

 گیرد:اما برمبنای این تئوری؛ ماهیت انتشار فضایی در دو سطح مورد بررسی قرار میکشاورزی به کار گرفت. 
ای به ناحیه دیگر ای است که در آن اطلاعات، مواد، کالا، مد، امراض، تولیدات و نظایر آن از ناحیهای: مرحلهپخش ناحیه

 یابد. رسد و بین جمعیت ناحیه جدید گسترش میمی
ها به تدریج از اطلاعات، گذراند، اما مکان اصلی پخش اطلاعات، مواد، امراض و نوآوریل پخش را میپخش مکانی: همان مراح

 جایی اراء انتخاباتیهای روستایی از روستا به شهر، جابهخشکد. مهاجرتشود و در واقع سرچشمه پخش میمواد و امراض خالی می
  (.1972، 5باشد )کوکس و منیپخش مهایی از این نوع مونهاحزاب، دورشدن گتونشنان از گتوهای اصلی در شهرها ن

ع های آن نیز به عنوان یک پدیده و عنصر که منافبنابر نظریه پخش فضایی هاگراستراند؛ گردشگری و به طور کلی فعالیت
نمونه، گردشگران برای  گردد. به طوریابد، بیان میهای مختلف انتشار میاقتصادی، اجتماعی و ... آن در طول زمان و در مکان

یابد و موجب های محلی جریان میها در فعالیتها و هزینهکنند. این پولاقامت، خرید کالاهای محلی و خدمات؛ پول پرداخت می
گردد. یا ساکنین محلی به موجب منافع اقتصادی حاصل از تحرک ساکنین محلی در تأمین نیازهای گردشگران در ناحیه می

کنند. در سوی دیگر حضور گردشگران، های اقتصادی در ناحیه مورد نظر میگذاری و توسعه فعالیتم به سرمایهگردشگری اقدا
گردد؛ های آن که در نواحی مختلف تأمین میموجب افزایش تولیدات محلی در ناحیه و به دنبال آن رونق زنجیره رسته فعالیت

ت گردد؛ که نتایج و پیامدهای آن به صوران یک پدیده جغرافیایی تعریف میشود. با این حساب، در پژوهش، گردشگری به عنومی
 .گرددیک پخش فضایی در فضای جغرافیایی مطالعه می

 نه تجربیی. پیش8

های گردشگری به خصوص در کشورهایی که اقتصاد بیشتر آن متکی بر نفت بوده، های مناطق و توسعه فعالیتاستفاده از ظرفیت
های راهگشای مهمی در به گردش در آوردن اقتصاد آن کشور باشد. این موضوع در مناطق روستایی نیز به دلیل جاذبهتواند می

ستایی ها و به خصوص ساکنین روتواند منبع درآمد مناسبی برای دولتطبیعی و تاریخی و بکر بودن نسبت به مناطق شهری؛ می
های گردشگری، به عنوان یک پتانسیل اقتصادی در مناطق ین موضوع، فعالیت(. با توجه به ا1395باشد )عطایی و همکاران، 

ت اند. اما آنچه که پیداسهای آن پرداختههای متعددی در بررسی ابعاد و زمینهروستایی کشورمان مورد توجه قرار گرفته و پژوهش

                                                 
1 - Faruque 

2 - Ricketts 

3 - Tanser & Le Sueur 

4 - Hagerstrand 

5 - Cox & Man 
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ین که بررسی پیشینه پژوهش نیز مرتبط با ا گردشگری و ابعاد آن متفاوت بوده و موضوع پژوهش متمرکز بر گردشگری غذا بوده
 (.2موضوع خواهد بود، جدول )

 مرتبط با موضوع پژوهش بررسی پیشینه. 2جدول 

 نتایج تحقیق سال محقق موضوع تحقیق

گردشگری غذا، فرصتی برای توسعه 
 پایدار روستایی ایران

 1394 ایزدی

ریزهای خود بدان توجه مناسب که در برنامه گردشگری غذا در اغلب کشورهایی
ی ایجاد کند ااند، توانسته است آثار مثبتی در توسعة پایدار روستایی و منطقهکرده

فرد برای این جوامع  گیری هویت منحصربهو منجر به رونق اقتصادی و شکل
 .شود

عملکرد گردشگری آشپزی در  ارزیابی
 دیدگاه ذینفعان روستای سرولات از

 گردشگران( ارشناسان ومحلی، ک جامعه)
 1395 تبریزی

 اثر آشپزی بیشترین گردشگری ن؛ساکنا و هم از دیدگاه کارشناسانهم ازدیدگاه 
 :روستا داشته و تأثیر آن بر ابعاد فرهنگی و اقتصادی -توسعه اجتماعی را بر

 همچنیناست.  ناچیز بوده« نهادی -دولتی» و« زیستیمحیط» ،«زیرساختی»
های گردشگری آشپزی در شاخص رضایتمندی گردشگران از مجموع فعالیت

 دهندهمحاسبه گردید که بیشتر، نشان  16/67 روستای سرولات، در مقیاس صفر
 باشد.های زیرساختی و خدماتی در مقصد میکاستی

عوامل  یریتفس -یساختار یابیمدل
غذا )مطالعه  یموثر بر توسعه گردشگر

 شهر رشت(: یمورد

جعفری 
مهرآبادی و 

 همکاران
1396 

نتایج پژوهش مشخص کرد که دو عامل: تهیه غذای سالم و رعایت اصول 
بهداشتی در مراحل مختلف تهیه آن و نیز داشتن اصالت غذایی از جمله 

 مهمترین عوامل تأثیرگذار بر توسعه گردشگری غذا است.

تحلیلی بر بازآفرینی اقتصادی شهر با 
عه مطال) گردشگری گاسترونومیرویکرد 

موردی: رویداد جشنواره آَش شهر 
 (زنجان

حیدری و 
 همکاران

1398 

و حمایت دولت از بخش خصوصی، مردم و کارآفرینان،  هازیرساخت توسعة
 ترین عامل بازآفرینی اقتصادی گردشگری گاسترونومی هستند. بررسیممه

( و 517/0) های نهادیمؤلفه :تحلیلی مبتنی بر تحلیل مسیر نیز نشان داد
گیری و بازآفرینی اقتصادی از عوامل اصلی در شکل، (537/0) اقتصادی

مبتنی بر گاسترونومی شهر زنجان بوده و در این میان، مؤلفة  گردشگری
ر دمنابع ملی و بازار، بیشترین نقش را  ،های اعتباریاقتصادی در قالب جریان

 .ری دارندرویکرد گردشگ بازآفرینی مکان با

 غذا گردشگری هایظرفیت بررسی

 بومی غذاهای بررسی موردی: )مطالعه

 قم( استان محلی

 صادقی و
 آقا زاده

1401 

 و جذب در بالایی هایظرفیت از قم، محلی دهد غذاهاینتایج بررسی نشان می
موضوع،  این به دادن بها با امر متولیان و است برخوردار گردشگر ماندگاری

 و کرده میزبانی قم در ترطولانی زمانی مدت در را بیشتری گردشگران توانندمی
 مند سازند.بهره آن اقتصادی و فرهنگی مزایای از را استان این

توریسم غذایی: فرصتی برای توسعه 
 محلی در کاتالونیا؟ تحلیل سهامداران

 1لندونو

 

2011 

 

 

 هجینت نای به آمده دست به اطلاعات و شده انجام هایبا توجه به مصاحبهوی 
 که هبود ایدر حال رشد در کاتالون دهیپد کی ییغذا یاست که گردشگر دهیرس

 ر نظربا د ی راو بوم یدست ،یمحصولات محل یابیو بازار جیامر اعتقاد به ترو نیا
 .دهدینشان م ییایغرافج مکان از حفاظت گرفتن

 ارتباط محلی و غذای گردشگری ارزیابی
 برای ترویج استراتژی یک به عنوان آن

توسعه اقتصادی  و پایدار گردشگری
 تانزانیا( )مورد مطالعه:

 2مگونجا
 

2015 
 

محلی  غذاهای مورد در اعتقادات و دانش دهد کهآمده نشان می دست نتایج به
 است غذاهای محلی مورد در فرد کلی درک تأثیر تحت

انداز گردشگری غذایی و بررسی چشم
پایدار اقتصادی در استان اهداف توسعه 

ظفار عمان: به حداکثر رساندن منافع 
 ذینفعان

 2019 3آنزنباخر
 که گردشگری غذایی مسیرهایی را برای توسعه اقتصادی دهدنتایج نشان می

 رساندهای وسیعی از سهامداران سود میدهد و به طیفپایدار نشان می

از مزرعه به چنگال: آیا گردشگری غذایی 
 پایدار توسعه اقتصادی است؟ شکل

و  4استار
 همکاران

2020 
دهد رویداد گردشگری غذایی تروفل در منطقه کانبرای استرالیا، نتایج نشان می

میلیون دلار  8دلار برای هر نفر و بیش از  754کننده  مصرف باعث ایجاد مازاد

                                                 
1 - Londoño 

2 - Mgonja 

3 - Enzenbacher 

4 - Star 
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 نتایج تحقیق سال محقق موضوع تحقیق

 هب غذایی تجارب بیشتر سازیپیاده برای شده است و 2016به طور کلی در سال 
 هب نیاز هاآن پایداری از اطمینان برای اقتصادی، توسعه استراتژی یک عنوان

 است جامعه و زیست محیط کشاورزی، با ارتباط و بیشتر بررسی

 

د توجه در های مورگیرییکی از جهت« گردشگری غذا»کند که موضوع پرداختن به نتایج بررسی پیشینه پژوهش مشخص می
حدود و ممطالعات توسعه مناطق بوده است. در این زمینه نتایج نیز بیانگر پیامدهای مثبت آن است. اما آنچه که پر واضح است، 

( در رساله 1398توان به پژوهش جوان )رداخته شده است. در این زمینه شاید تنها میاندکی به مطالعه اثرات فضایی گردشگری پ
دکتری وی اشاره کرد. او به مطالعه تبیین نظام توزیع منافع گردشگری مبتنی بر نگرش اقتصاد فضا در ناحیه روستایی رضوانشهر 

ل از شود. وی منافع حاصای انجام میساحلی و کوهپایهپردازد. پژوهش وی بنیادی و کاربردی که در سه تیپ روستای: دشتی، می
ز های اقتصادی متأثر اکند که مقدار ارزش کمی شاخصکند. سپس بیان میبندی میگردشگری را در ناحیه روستایی طبقه
نیز یکسان  یای/ کوهستانی بیشتر است. همچنین مقایسه جذب منافع توسط افراد جامعه محلگردشگری در تیپ روستاهای کوهپایه

رو ضمن ش پیشکنند. بنابراین پژوهداران( منافع بیشتری نسبت به صاحبان نیروی کار کسب مینبوده و مالکان ابزار تولید )سرمایه
های اندک در این زمینه به بررسی توزیع منافع و اثرات اقتصادی گردشگری گاسترونومی در ناحیه روستایی توجه به محدودیت

 یدر تمام ییافض یالگوها ییو کشف و شناسا یینگاه فضاپردازد. در اهمیت داشتن این موضوع نیز همین نکته که مورد مطالعه می
های توسعه فعالیت یزیرقابل ملاحظه است. در چارچوب برنامه مباحثموضوعات و  یو در تمام یتا مل یاز محل یزیرسطوح برنامه

؛ استوار گردد ییفضا یدرک و شناخت الگوها هیپابر  یزیرلازم است که نگاه برنامهز گردشگری و اینکه مفهوم توزیع منافع آن نی
 اهمیت و ضرورت دارد.

  . مدل مفهومی3

 خواهد بود. 1 شماره با توجه به مطالب بیان شده، مدل مفهومی پژوهش به صورت شکل

 
 . مدل مفهومی تحقیق1شکل 

 شناسی پژوهشروش
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 مطالعه مورد جغرافیایی قلمرو .1

 3 یدارا و لیتشک یبخش مرکز کیشهرستان از  نای .واقع شده است یشرق جانیاستان آذربا یشهرستان بناب در جنوب غرب
خوشه  یتاروس تیبه مرکز یشرق یدهستان بناجو د،یخانه برق جد یروستا تیبه مرکز یغرب یدهستان بناجو. باشدیدهستان م

 29د بناب و تعدا نامه شهر ب کیروشت بزرگ قرار دارند. شهرستان بناب از  یروستا تیبه مرکز یشمال یمهر و دهستان بناجو
گری ای در زمینه گردشهای بالقوههای طبیعی و تاریخی خود، توانمندیاین شهرستان علاوه بر جاذبه شده است. لیروستا تشک
که علاوه بر قدمت  شودیمحسوب م در این شهرستان ییغذا یگردشگر یهاتیظرف نیترز مهما یکی «بنابکباب »غذا دارد. 

ه را ب یاریساله گردشگران بسشهرت دارد و همه هیهمسا یکشورها نیو پخت آن در سراسر کشور و همچن هینحوه ته ،یخیتار
تان مهم اس یهااز جشنواره یکیعنوان  بناب به یشنواره کباب ملج .آوردیآن گرد هم م ذیلذت از طعم لذ یشهرستان بناب برا
. همین جشنواره موجب حضور بخش بزرگی از شودیشهرستان با حضور کباب پزان برگزار م نیهرساله در اآذربایجان شرقی، 

جغرافیایی مناطق (، موقعیت 2تواند به عنوان پتانسیلی برای توسعه منطقه گردد. شکل )گردد که میگردشگران به این شهرستان می
 دهد.روستایی مورد مطالعه و شهرستان بناب را نشان می

 
 های روستایی مورد مطالعه. موقعیت جغرافیایی سکونتگاه2شکل 

 کار روش و داده ها .8

ها، از نوع داده یتو برحسب ماه یمایشیپ یهاپژوهش، در زمره پژوهش یاجرا یوهو از نگرش به ش کاربردیپژوهش از نظر هدف 
ورد م یکدیگرها با آن یو همبستگ یرهامتغ یراتتأث یزاناز آن جا که در پژوهش، نحوه و م یگر،د یاست. از سو یکم یهاپژوهش

 هشینیپ ی،نظر یاتو مطالعه ادب یآورجمع ی. براآیدیبه شمار م یزن یهمبستگ یقاتتحق وعپژوهش از ن گیرد،یمطالعه قرار م
وع . در پژوهش با توجه به موضیدمرتبط با موضوع مورد نظر استفاده گرد تحقیقاتپژوهش از مطالعه  یهاسنجه ینپژوهش و همچن

 (.3مرتبط به دست آمد، جدول ) یهاپژوهش وابعاد  یبعد با بررس 9در  یاقتصاد یهامورد نظر شاخص

 اقتصادی مورد مطالعه در پژوهشها و متغیرهای . شاخص3جدول 
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 معرف شاخص

 زاییاشتغال
 –ر روستا کاری و ... دوساز مانند: بنایی، نجاری، سنگهای اقتصادی وابسته به ساخترونق فعالیت -افزایش سطح اشتغال در روستا 

و  توسعه تربیت –توسعه امکانات اقامتی )هتل، مسافرخانه، رستوران( در روستا و منطقه –فروشی در روستا توسعه مشاغل خرده
 نوازیآموزش آشپزها و مهمان

 افزایش درآمد
اکنین افزایش قدرت خرید س -افزایش قیمت زمین و مسکن در روستا  -افزایش درآمد ساکنین روستا از مشاغل مرتبط با گردشگری 

 تنوع بخشی به منابع درآمدی ساکنین روستا –های کشاورزی ساکنین در روستا قیمت زمین افزایش –محلی در روستا 

 برند
کمک به  -بهبود شهرت و اعتبار مواد غذایی محلی روستا  –توسعه برندهای جدید محصولات غذایی و ... در روستا و در منطقه 

 شناسایی نام محصولات غذایی و کشاورزی ساکنین در روستا

 افزایش تولید
 –محصولات غذایی و محلی در روستا  کیفیت بهبود -محلی )محصولات کشاورزی، صنایع دستی و ...( در روستا  تولیدات افزایش

 سازی در تولید محصولاتتنوع

 کاهش فقر
ختلاف هش شکاف و اکا –تنوع منابع درآمدی ساکنین در روستا  –افزایش منابع درآمدی و نقدینگی ساکنین روستا و مردم محلی 

 های زندگیتناسب میان درآمد و هزینه –تمایل به نوسازی و بازسازی مسکن در روستا  –درآمدی میان ساکنین در روستا 

 گذاریسرمایه
ید های جدخلق فرصت –های دولتی در روستا و در منطقه جذب بیشتر بودجه –افزایش جذب سرمایه در بخش خصوصی در روستا 

 وکار در روستاگذاری برای کسبتمایل به سرمایه –ری در روستا و منطقه گذاسرمایه

 گردش مالی
توسعه خرید و فروش املاک  –توسعه مراودات مالی ساکنین روستا با گردشگران  –در روستا و در منطقه  مالی توسعه گردش

 ای میان ساکنین روستا سرمایه

 وکار مواد غذایی و آشپزیهای کسبتشکیل خوشه –ایجاد ارزش افزوده جدید برای تولیدات غذایی  ارزش افزوده

 بازاریابی
و  توسعه تبلیغات -تشویق و ترویج مصرف غذاهای محلی  –ایجاد بازارهای جدید برای فروش محصولات محلی در روستا و منطقه 

 ایجاد و توسعه تورهای گردشگری غذا -رسانی در مبادی ورودی روستا و مقاصد گردشگریآگاهی

؛ ایزدی، 1395؛ تبریزی، 1396؛ سرور و همکاران، 1396و همکاران،  یمهرآباد یجعفر؛ 1397رفتار و همکاران، ؛ نیک1400منبع: راستای و همکاران، 
 .2013، 2؛ متلوکوا و پومپرا2010، 1استینمتز؛ 1393؛ سعیده زرآبادی و عبدالله، 1394

ا های فردی ب، از تکنیک مشاهده و مصاحبههمچنین در پژوهش، جهت بررسی مسئله مورد نظر و شناخت منطقه مورد مطالعه
ی مطالعه بوده که بنابر بررسشهرستان بناب  یروستاها تمامشامل  نیز پژوهش یجامعه آمارساکنین مناطق روستایی استفاده شد. 

ر خبرگان های بزرگتر نمود داشته و از جهتی دیگر بنابر نظمیدانی محققان از اینکه اقدامات و تأثیرات گردشگری بیشتر در سکونتگاه
ا براساس فرمول کوکران و با توجه به خانوار مورد بررسی قرار گرفتند. لذ 200های روستایی بیشتر از و نیاز پژوهش، سکونتگاه

 خانوار به عنوان نمونه تعیین گردید.  242خانوار بوده،  15409اینکه در ناحیه روستایی مورد مطالعه 

 .1رابطه 
𝑛 =

𝑡2. 𝑝 𝑞
𝑑2

1 +
1
𝑁

(
𝑡2. 𝑝𝑞

𝑑2 − 1)
 

=

(1.962 ) × (0.8)(0.2)
(0.052)

1 +
1

15409
(

(1.962 ) × (0.8)(0.2)
(0.052)

− 1)
 

 ییروستا یزیرو برنامه یدر حوزه گردشگر ینتن از خبرگان و متخصص 5نخست از نظرات  یزپرسشنامه ن ییمحتوا ییجهت روا
 یو بررس یلتکم ینانآن جهت اطم یاییو پا یدگرد یهته ییتا 30 یهنمونه اول یکپرسشنامه  یایی. سپس جهت پایداستفاده گرد

 ید،ردآماده گ ییروستا یهاطلاعات در ناح یآورجهت جمع ییشنامه نهاپرس یه،از سطح مورد قبول نمونه اول ینان. پس از اطمیدگرد
 (.4جدول )

 . پایایی آلفای کرونباخ ابعاد اقتصادی گردشگری4جدول 

 پرسشنامه نهایی 242آلفای کرونباخ  نمونه اولیه پرسشنامه 33آلفای کرونباخ  تعداد آیتم شاخص
 644/0 651/0 5 ییزااشتغال

 830/0 901/0 5 درآمد شیافزا

                                                 
1 - Steinmetz 

2 - Matlovičová & Pompura 
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 پرسشنامه نهایی 242آلفای کرونباخ  نمونه اولیه پرسشنامه 33آلفای کرونباخ  تعداد آیتم شاخص

 699/0 745/0 3 برند

 749/0 816/0 3 دیتول شیافزا

 651/0 664/0 5 فقر کاهش

 828/0 870/0 4 یگذارهیسرما

 745/0 801/0 3 یمال گردش

 848/0 932/0 3 افزوده ارزش

 680/0 800/0 4 یابیبازار

و در موارد  یها به صورت تصادفمحقق در انتخاب نمونه یریاز سوگ یریجلوگ یبرا ییدر مناطق روستا یزپرسشنامه ن یعتوز
 اطلاعات هاییلو تحل یه. تجزیدگرد یآوربودند، جمع یمحل ینکه از ساکن« کباب بناب»از افراد حاضر در جشنواره  یمحدود

 ی،بندخوشه یلکه شامل: تحل یاییجغراف هاییلها و تحلمدل ینو همچن یاستنباط -توصیفی یهاآزمون یهبر پا یزشده ن یآورجمع
تعداد پرسشنامه در هر کدام  یعتوز یز( ن5. در جدول )یدبود؛ انجام گرد یاییدار جغرافوزن یونو رگرس یمکان ییفضا یخودهمبستگ

 است. یدهمورد مطالعه مشخص گرد ییاز مناطق روستا

 های ناحیه روستایی مورد مطالعهپرسشنامه در سکونتگاه. توزیع تعداد 5جدول 
 پرسشنامه جمعیت خانوار سکونتگاه روستایی دهستان پرسشنامه جمعیت خانوار روستا دهستان

ی
ی شرق

بناجو
 7 1358 438 کندخوشه مهرتازه 

ی
ی غرب

بناجو
 

 18 3644 1096 چپقلو

 6 1313 390 خلیلوند 5 1061 314 ینگی کندخوشه مهر

 8 1650 497 خانه برق قدیم 18 3528 1071 خوشه مهر/ خواجه امیر

 13 2426 785 خانه برق جدید 5 931 292 دیزج پروانه

 7 1424 429 قشلاق خانه برق 20 3412 1185 چلقایی

بناجو
 ی

شمال
 ی

 7 1366 428 ینگی کندخانه برق 23 4539 1406 زاوشت

 29 5456 1761 قره چپق 7 1524 455 روشت کوچک

 8 1663 516 علی خواجه 12 2231 721 روشت بزرگ

 11 2539 654 زوارق 5 1003 321 دوش

 24 4611 1436 اخوندقشلاق 8 1564 507 القو

 های پژوهشیافته

راهم ف ورزند،یکه به آن مباردت م یکسان یرا برا یدیجد یهابوده که تجربه یدر زندگ یانسان هاییتاز جمله فعال یگردشگر
مشارکت کننده، برای  242. اما در پژوهش، گرددیم یزباندر جوامع م یو اثرگذار یراتمنجر به تأث یگردشگر ین. علاوه بر اکندیم

نتخاب ا علاوه برها با توجه به اهمیت موضوع، سعی گردید نمودند. برای انتخاب این نمونه مکاریپاسخ به سؤالات پرسشنامه ه
 قیمبه صورت مستقیم و غیرمستکه  های نمونهروستا در یهای متفاوتها، تا حد ممکن ارزیابی معیارها توسط گروهونهتصادفی نم

 یفراوان یشترینمتأهل ب یت(. مردان و وضع6جدول )انجام شود.  اند،هداشت با گردشگری گاسترونومی نقشمرتبط  یهاتیدر فعال
اند. با توجه به سال قرار داشته 20 -40 ی،در گروه سن یزافراد نمونه ن یشترینو ب یپلمجامعه نمونه غالباً د یلاترا داشته است. تحص

 یرت. ساغالب افراد نمونه اس یاقتصاد یتفعال اریباغد هاییتمورد مطالعه؛ فعال ییروستا یهاغالب در سکونتگاه یاقتصاد یطشرا
 هاییتفعال ترینیشدر زمره ب یزن ...و  یدستیعصنا یدکنندهونقل، تولحمل یخدمات هاییتفعال ،یدارمانند: مغازه یاقتصاد هاییتفعال

 است. یاقتصاد

 کنندگان در پژوهش مشارکت یمشخصات فرد. 6 جدول

 درصد فراوانی شغل درصد فراوانی وضعیت تأهل درصد یفراوان جنسیت

 12/8 31 زراعت 80/2 194 متأهل 63/6 154 مرد

 32/6 79 باغداری 19/8 46 مجرد 36/4 88 زن

 14/9 36 دامداری درصد فراوانی گروه سنی درصد یفراوان تحصیلات
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 درصد فراوانی شغل درصد فراوانی وضعیت تأهل درصد یفراوان جنسیت

 10/3 25 دارخانه 5/4 13 سال 20کمتر از  3/7 9 ابتدایی

 5 12 دولتی 54/1 131 سال 40تا  20 16/9 41 راهنمایی

 24/4 59 سایر 32/6 79 سال 60تا 40 28/1 68 دبیرستان

 7/9 19 سال 60بیشتر از 32/2 78 دیپلم
 242تعداد کل نمونه= 

 - 19 46 ربالاتو دیپلم 

 یگاسترونوم یگردشگر یاقتصاد یامدهایاثرات و پ. 1

هت ج در پژوهش، نخست اثرات گردشگری گاسترونومی در وضعیت اقتصادی ساکنین ناحیه روستایی مورد مطالعه بررسی گردید.
 (.7ای استفاده شد، جدول )تک نمونهاین بررسی از آزمون تی

 . بررسی اثرات گردشگری گاسترونومی بر ابعاد اقتصادی در ناحیه روستایی مورد مطالعه 7 جدول

مقدار  های پژوهششاخص
T 

میانگین 

 عددی

سطح 

 داریمعنی

اختلاف 

 میانگین

 درصد 55فاصله اطمینان 

 حد پایین حد بالا

 569/0 788/0 019/1 000/0 019/4 045/12 توسعه اشتغال

 401/0 669/0 223/0 000/0 223/3 073/8 افزایش درآمد

 100/0 370/0 077/0 004/0 077/3 511/3 برندسازی محصولات

 219/0 477/0 178/0 000/0 178/3 159/5 افزایش تولیدات محلی

 -092/0 116/0 -884/0 061/0 116/2 248/3 کاهش میزان فقر

 030/0 319/0 -812/0 014/0 188/2 463/2 گذاریتوسعه سرمایه

 118/0 394/0 109/0 001/0 109/3 496/3 میزان گردش مالی

 098/0 369/0 101/0 000/0 101/3 111/3 توسعه ارزش افزوده

 363/0 648/0 738/0 000/0 738/3 197/7 بازاریابی و فروش

براساس نتایج، گردشگری گاسترونومی اثرات متفاوتی از جنبه اقتصادی در ناحیه روستایی مورد مطالعه داشته است. در میان 
های اقتصادی، ایجاد اشتغال، بازاریابی و فروش محصولات محلی روستائیان و همچنین افزایش درآمد؛ بالاترین میانگین شاخص

وده و دار نبتنها شاخص اقتصادی بوده که به لحاظ آماری معنی« کاهش میزان فقر»دی، را داشته است. در مقابل شاخص اقتصا
 اند. اما در پژوهش و آنچه که بیشتر در موضوعتری از حد مطلوب داشتهافراد جامعه روستایی نسبت به این شاخص رضایت پایین

ت. استرونومی کباب بناب در نواحی روستایی مورد مطالعه اسمورد مطالعه قرار دارد، تبیین اثرات فضایی ابعاد اقتصادی گردشگری گ
ها اعم از شهری و یا روستایی در تعامل با یکدیگر بوده و کشف، درک و شناخت الگوهای فضایی آنچه که مسلم است؛ سکونتگاه

ام ن بررسی نمره ارزیابی هر کدشود. در ایها در سطح فضا میها، روابط و کنشهای انسانی منجر به درک بهتر پدیدهدر این پدیده
 های پرسشنامه مورد بررسی قرار گرفت. از ساکنین مناطق روستایی به گویه

 یگاسترونوم یگردشگر یمنافع اقتصاد یالگو عیتوز. 8

های گردشگری به عنوان یک فعالیت اقتصادی در فضاهای روستایی دارای اثرات متنابهی است. گردشگری و به طور کلی فعالیت
در این زمینه و بر طبق نظریه پخش فضایی هاگستراند نیز؛ هرگاه یک پدیده اعم از اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی در یک ناحیه 

ها ای باشد، در صورت فراهم شدن شرایط لازم، آن پدیده یا نتایج به سایر نواحی نفوذ و آنویژهفراگیر شده باشد و دارای پیامدهای 
(. در این زمینه بررسی الگوهای فضایی توزیع منافع و اثرات اقتصادی 1386زاده و بدرافشان، دهد )ابراهیمالشعاع قرار میرا نیز تحت

راکم و گیری میزان تبندی زیاد/ کم به اندازهالگو را نشان دهد. تحلیل خوشهتواند بهتر این گردشگری در مناطق روستایی می
پردازد. لذا در پژوهش از این آماره فضایی جهت مطالعه بندی مقادیر زیاد و یا کم یک متغیر در یک محدوده جغرافیایی میخوشه

 (.8شود. جدول )الگوی فضایی منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی پرداخته می

 های الگوی پراکنش فضایی منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی در نواحی روستایی مورد مطالعه. آماره8جدول 
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 الگو سطح اطمینان Zنمره  واریانس Gشاخص  متغیر

 ایخوشه 010/0 560/2 006/0  000159/0 منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی

، الگوی فضایی توزیع منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی در Zو نمره  Gبراساس نتایج به دست آمده و مقدار شاخص 
 (.3درصد مورد قبول قرار گرفته است، شکل ) 99ای بوده که این احتمال در مناطق روستایی به صورت خوشه

 

 
 های روستایی مورد مطالعهسکونتگاه. موقعیت جغرافیایی 3شکل 

اما در جهت مطالعه اینکه الگوی توزیع فضایی منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی در ناحیه روستایی مورد مطالعه چگونه 
ای؛ افزایش ای جهت تحلیل استفاده گردید. در مدل خودهمبستگی فضایی فاصلهبوده است، از مدل خودهمبستگی فضایی فاصله

های کنار ان موجب خودهمبستگی فضایی مثبت و در مقابل متغیر در یک عارضه و به تناوب افزایش آن متغیر در عارضهیک 
گردد. های نزدیک به آن موجب خودهمبستگی فضایی منفی میکاهش یک متغیر در یک عارضه و کاهش مقدار آن متغیر در عارضه

 (، نشان داده شده است.4نتایج مدل در شکل )

 
 . خودهمبستگی فضایی توزیع منافع اثرات اقتصادی گردشگری گاسترونومی4شکل 

است که این مقدار  426/2برابر با  Z-Scoreو مقدار  328/0کیلومتری، ضریب موران  174/5براساس نتایج پژوهش، در فاصله 
درصد مورد پذیرش قرار گرفته است. در مقابل با افزایش فاصله مقدار  99بیانگر خودهمبستگی فضایی مثبت که در سطح اطمینان 

ت و ثراهای روستایی و ادار نبوده است. در واقع، میان کاهش فاصله سکونتگاهضریب موران کمتر شده و سطح اطمینان نیز معنی
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پیامدهای اقتصادی گردشگری گاسترونومی؛ یک خودهمبستگی فضایی مثبت است. این موضوع بیانگر توزیع منافع و اثرات 

 های روستایی در فواصل نزدیک به یکدیگر است. گردشگری در سکونتگاه

 یگاسترونوم یگردشگر یمنافع اثرات اقتصاد عیتوزای . مقادیر آماری خودهمبستگی فضایی فاصله5 جدول

 سطح اطمینان نمره استاندارد واریانس شاخص موران فاصله )متر(

5174 328/0 0246/0 426/2 0153/0 

5221 328/0 0246/0 426/2 0153/0 

5267 328/0 0246/0 426/2 0153/0 

5314 328/0 0246/0 426/2 0153/0 

5360 328/0 0246/0 426/2 0153/0 

5407 242/0 0246/0 968/1 0490/0 

5454 242/0 0246/0 968/1 0490/0 

5501 242/0 0216/0 002/2 0452/0 

5547 182/0 0200/0 666/1 096/0 

5594 166/0 0194/0 566/1 117/0 

5641 149/0 0174/0 531/1 127/0 

5687 117/0 0178/0 305/1 192/0 

5734 098/0 0170/0 165/1 244/0 

5781 109/0 0163/0 268/1 205/0 

5828 105/0 0161/0 244/1 214/0 

5874 121/0 0160/0 374/1 169/0 

5921 121/0 0160/0 374/1 169/0 

5968 121/0 0160/0 374/1 169/0 

6014 027/0 0135/0 687/0 492/0 

6061 021/0 0126/0 655/0 512/0 

 و منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی نشان داده شده است. ( نیز توزیع فضایی اثرات5در شکل )

 
 منافع اثرات اقتصادی گردشگری گاسترونومی کباب بناب در نواحی روستایی مورد مطالعهفضایی . توزیع 5شکل 
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ین نواحی است. های روستایی انقطه ثقل بیشترین اثرات و منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی در مناطق غربی و سکونتگاه
گر ها در فواصل کمتر نسبت به یکدیقرار دارند. این سکونتگاه قشلاق خوندو آ قره چپق، خانه برق جدیددر این مناطق، روستاهای 

های رسد مسافران و مقصد اصلی گردشگران گاسترونومی که غالباً از استانو در موقعیت مرزی شهرستان قرار دارند. به نظر می
ود را اب بیشترین اقامت و حضور خآذربایجان غربی و شهرستان ارومیه بوده بیشتر از این نواحی بوده و گردشگران پس از شهر بن

  گذرانند.در این نواحی می

 یگاسترونوم یمنافع گردشگر عیتوز یالگو یسازمدل. 3

ایی مورد های روستاما در جهت اینکه چگونه عوامل و شرایط جغرافیایی موجب ثقل منافع گردشگری گاسترونومی به سکونتگاه
ها و متغیرهای فضایی پس از مطالعه و مشاهده دار جغرافیایی استفاده شد. در این مدل شاخصمطالعه گردیده، از رگرسیون وزن

ازی به عنوان متغیرهای مستقل و متغیر منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی به عنوان سمقیاسمیدانی انتخاب و پس از بی
 متغیر وابسته تعیین گردید.  

 1ها و متغیرهای فضایی. شاخص13 جدول

 تعریف شاخص و متغیر فضایی هاشاخص عامل

 طبیعی

 یها و مراکز گردشگرتعداد جاذبه
های طبیعی روستا، موجب جذب گردشگران گاسترونومی از شهر جاذبه مراکز گردشگری و

 شود.بناب می

 موقعیت طبیعی روستا
طبیعی نزدیکی دریا، رودخانه، کوهستانی و یا جنگلی؛  تیموقع یکدر  ی روستاریرارگق

 شود.موجب حضور گردشگران گاسترونومی از شهر بناب می

 انسانی

 تعداد جمعیت روستایی
 عامل اصلی جذب اعتبارات دولتی و خدمات اجتماعی و زیرساختی ؛در روستا شتریب جمعیت

 .گرددمی

 تعداد شاغلین اقتصادی
های و توسعه فعالیت های مختلف اقتصادی؛ موجب جذب سرمایهشاغلین بیشتر در گروه

 شود.اقتصادی گردشگری گاسترونومی در روستا می

 زیرساختی -فیزیکی
 شهرستانفاصله از مرکز 

های روستایی نزدیک در شهر بناب، دسترسی مناسبی گردشگران گاسترونومی به سکونتگاه
 دارند.

 شود.خدمات بیشتر، امکان حضور گردشگران گاسترونومی از شهر بناب در روستا می تعداد خدمات موجود در روستا

 (، ارائه شده است. 11نتایج این بخش در جدول )

 دار جغرافیایی. نتایج رگرسیون وزن11 جدول

 مقدار آماره شاخص متغیر مدل

 اول

 927/4 مربعات باقی مانده منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی کباب بناب وابسته

 وستار یعیطب تیموقع -ی ها و مراکز گردشگرتعداد جاذبهعامل طبیعی:  مستقل
 R2 658/0ضریب تعیین 

 546/0 ضریب تعیین تعدیل شده

 دوم

 701/3 مربعات باقی مانده منافع اقتصادی گردشگری گاسترونومی کباب بناب وابسته

 یاقتصاد نیشاغل تعداد -یی روستا تی: تعداد جمعانسانیعامل  مستقل
 R2 743/0ضریب تعیین 

 638/0 ضریب تعیین تعدیل شده

 سوم

 551/6 مربعات باقی مانده گاسترونومی کباب بنابمنافع اقتصادی گردشگری  وابسته

 تعداد خدمات موجود در روستا - : فاصله از مرکز شهرستانفیزیکیعامل  مستقل
 R2 551/0ضریب تعیین 

 352/0 ضریب تعیین تعدیل شده

 چهارم

 398/4 مربعات باقی مانده کباب بناب یگاسترونوم یگردشگر یمنافع اقتصاد وابسته

 عامل فیزیکی –عامل انسانی  -یعیعامل طب مستقل
 R2 695/0ضریب تعیین 

 554/0 ضریب تعیین تعدیل شده

                                                 
 گردشگران و افراد محلی به دست آمد.ها و متغیرهای فضایی مورد نظر پس از مشاهده میدانی و مصاحبه با تعدادی از هر کدام از شاخص - 1
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 نی. اشودیداده م حیتوض یانسان دوم توسط عامل یگاسترونوم یگردشگر یدر منافع اقتصاد راتییتغ براساس نتایج، بیشترین

تایی داشته در ناحیه روس یگاسترونوم یگردشگرجذب منافع اقتصادی بر  یتوجهقابل ریتأث ی،انسان ریکه متغ دهدیمقدار نشان م
نافع بیشتری تواند مو می شودیم گردشگریمرتبط با  یوکارهاکسبدر یک ناحیه موجب رونق یافتن  شتریب تیجمعزیرا که  .است

 را جذب نماید.

  بحث

های آن امروزه به دلیل منافع اقتصادی که برای مناطق دارد، بخش جدایی ناپذیر از اقتصاد کشورها بوده است. گردشگری و فعالیت
های قابل توجه در گردشگری، گردشگری غذا است. گردشگری غذا که آمیخته با فرهنگ و سنت در این زمینه، یکی از بخش

اید. این نمهویت مناطق روستایی و حفظ و پایداری میراث فرهنگی این مناطق ایفا می جامعه محلی بوده نقش محوری در تقویت
شود؛ یک گزینه مهم برای توسعه اقتصادی در مناطق نوع از گردشگری که به عنوان یک گردشگری فرهنگی نیز شناخته می

نوان یک های گردشگری به عیرگذاری فعالیتروستایی از طریق تنوع بخشی به منابع درآمدی روستاییان است. در این زمینه تأث
 3؛ کامر2015و همکاران،  2؛ کریستیان2017، 1عامل اقتصادی بر پایه تغییرات و تحولات همواره مورد تأکید محققان بوده )اوهلان

ت آن است که شداثرات  یی،ایجغراف یخصوصاً در فضاها یگردشگرهای قابل اهمیت فعالیت یهایژگیاز و (؛ اما2015و همکاران، 
پژوهش به بررسی اثرات اقتصادی گردشگری گاسترونومی و توزیع منافع  متفاوت است. ییفضا یهاتیآن برحسب موقع یژگیو و

های گردشگری اثرات مختلفی در فضاهای جغرافیایی دارد که این های روستایی شهرستان بناب پرداخت. فعالیتآن در سکونتگاه
ی، و کاتب ازگم لنگرودییعی؛ مط1400 و همکاران، یراستا؛ 2015، 4گاوریلا پورانموجب توسعه اشتغال )نتایج در ناحیه روستایی 

درآمد  شیافزا نیو همچن (1400)راستای و همکاران،  انیروستائ یو فروش محصولات محل یابی، بازار(1395؛ حسام، 1396
اما موضوع قابل توجه، توزیع منافع اقتصادی این جاذبه گردشگری است.  است. دهیگرد( 1400)راستای و همکاران،  یمحل نیساکن

های جغرافیایی متفاوتی قرار دارند و توزیع نامتعادل اثرات و های روستایی در موقعیتکند که سکونتگاه(، بیان می1398ان )جو
گردد. نتایج پژوهش در این زمینه مشخص کرد که الگوی برخورداری از منافع پیامدهای گردشگری موجب عدم تعادل فضایی می

ایط یکسانی های روستایی شرای است. در این الگو، سکونتگاهحیه روستایی به صورت خوشهاقتصادی گردشگری گاسترونومی در نا
. انددر فضا برای جذب منافع اقتصادی ندارند و مجاورت مکانی و عامل انسانی نقش مهمی در برخورداری از این منافع داشته

های آذربایجان غربی به شهر بناب قرار دارند، از استانهای برخودار که در نیمه غربی و در مسیر ارتباطی گردشگران سکونتگاه
در « اب بنابکب»ها، نیروی اشتغال کافی و لازم برای ایجاد مشاغل مرتبط با اند. در این سکونتگاهمنافع بیشتری به دست آورده

د. ت بیشتر روستا( وجود دارشهر )شهر بناب( و یا در روستای مورد نظر )به دلیل موقعیت روستا برای حضور گردشگران و جمعی
همین موضوع موجب انتقال بخش بیشتری از سود و منافع اقتصادی از مرکز و کانون اصلی انتشار )شهر بناب( به این مناطق شده 

 (، همسو بوده است. 1398است. نتایج این بخش با نتایج پژوهش جوان )

 ی و پیشنهادهاریگجهینت

بر  یمیمستق ریکه تأث شودیاز کشورها و مناطق جهان محسوب م یاریدر بس یاقتصاد یهابخش نیتراز مهم یکی یگردشگر
 یمحل یآشپز و ییغذا یهاتجربه هیکه بر پا یگاسترونوم یگردشگر ان،یم نیدارد. در ا یو رشد اقتصاد ییزااشتغال دار،یتوسعه پا

اعث جذب تنها بنه ینوع گردشگر نیشده است. ا لیتبد یصنعت گردشگر یهاشاخه نیاتریاز پو یکیشکل گرفته است، به 
داشته  یمو حفظ فرهنگ بو ییزااشتغال ،یبر اقتصاد محل یتوجهقابل راتیتأث تواندیبلکه م شود،یم یو خارج یگردشگران داخل

                                                 
1 - Ohlan 

2 - Cristian 

3 - Kumar 

4 - Gavrilă-Paven 
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 ییبالا تیفرد هستند، ظرفبهمنحصر یهاو سنت یفرهنگ ،یعیطب یهاجاذبه یکه اغلب دارا ییروستا ینواح ان،یم نیدر ا باشد.
 شیاشتغال و افزا جادیا ،یمحل شتیبهبود مع یبرا یعنوان ابزارصنعت به نیادر این مناطق،  دارند. یردشگرتوسعه گ یبرا

ارد، د یبستگ گردشگری یهاتنها به وجود جاذبهمناطق نه نیدر ا یحال، رشد گردشگر نیبا ا .شودیم یجامعه معرف یدرآمدها
کباب » یگاسترونوم یگردشگر وابسته است. زین یو مشارکت جوامع محل یاقتصاد یهاتیفعال ت،یهمچون جمع یبلکه به عوامل

شنواره ج کیقرار دارند؛ به عنوان  یگردشگر تیکه در طول سال به عنوان جاذبه جمع یگردشگر یهاجاذبه ریبه مانند سا« بناب
با این حال آنچه بسیار مهم است، شناخت توزیع منافع گردشگران است.  تیجمع یرایروز پذ 3 انه،یبوده و سالدر شهر بناب  ییغذا

شکاف  دیمنجر به تشد تواندیمنافع م نیاز ا یمنددر بهره ینابرابر رایاست، ز یضرور یبررساین نوع از گردشگری است. این 
به بهبود  ندتوایمنافع م نیعادلانه و مناسب ا عیشود. در مقابل، توز یگردشگر این نوع از صنعت یداریکاهش پا یو حتی اقتصاد

 شود. ایمنطقه داریو توسعه پا یگردشگر یهاتیمشارکت جوامع در فعال تیتقو ،یساکنان محل یگزند تیفیک
نافع آن م های روستایی شهرستان بناب و توزیعی پیامدهای اقتصادی گردشگری گاسترونومی در سکونتگاهبه بررس پژوهش

این  های روستایی بیانگر چگونگی تأثیرگذاری آن است. باپرداخت. نتایج و پیامدهای اقتصادی این نوع از گردشگری در سکونتگاه
ها نسبت های روستایی از سطوح یکسانی از منافع برخوردار نیستند و با فاصله سکونتگاهدهد سکونتگاهحال آنچه که نتایج نشان می

مندی کمتری از منافع این نوع از گردشگری دارند. در جهت تحقق و رفع چنین موانعی، پیشنهاداتی ها، بهرهجمعیت آن به یکدیگر و
 شود:ارائه می

توان با وکار گردشگری گاسترونومی در نواحی روستایی است: در این خصوص میهای کسبنخستین موضوع، توسعه خوشه
وردار برخکم یاز روستاها هیمواد اول نیمشترک، مثل تأم نیتأم رهیزنج جادیا یبرا یمحل یوکارهاکسب انیم یهمکار تیتقو
های کباب بناب در شهر و روستاهای بزرگتر که جاذب جمعیت بیشتری هستند، منافع را برای نواحی و اغذیه هارستوران یبرا

ن بناب ها به خصوص در مناطق غربی شهرستاسکونتگاه برخوردار نیز تسری داد. از سوی دیگر به دلیل اینکه برخی ازروستایی کم
 یرهایمس یطراح توان باکه به دلیل قرارگیری در مسیرهای ارتباطی گردشگران، منافع بیشتری از گردشگری داشتند نیز می

 ، پرداخت.کند تیهدا دتریبازدروستا عبور کند و گردشگران را به نقاط کم نیغذا که از چند یگردشگر
های روستایی در کشورمان و چه بسا در ناحیه روستایی؛ های عمومی است. سکونتگاهیو دسترس هارساختیبهبود زوم، موضوع د

ها و ونقل عمومی و مسیرهای ارتباطی مناسب میان سکونتگاههای ارتباط مناسبی برخوردار نیستند. ارتقای حملغالباً از زیرساخت
واند یکی از عوامل اصلی در حضور گردشگران در این نواحی باشد. در این زمینه همچنین تمراکز بزرگ گردشگری )شهر بناب( می

ت های گردشگری روستاهای ناحیه پرداخی )شهر بناب(، به معرفی ظرفیتدر مراکز گردشگرریزی و برنامه یگذارهیسرماتوان با می
 واحی انجام داد.و امکان حضور بیشتری از گردشگران را برای اقامت و تردد در این ن

در ناحیه روستایی است. با توجه به اینکه جشنواره غذا در شهر بناب  غذا یگردشگر یدادهایهوشمند رو عیتوزموضوع سوم، 
پرداخت. شده کمتر شناخته یدر روستاها )مرتبط با کباب بناب( غذا یهاجشنواره ی سایربرگزارتوان از یکسو به شود؛ میبرگزار می
ر ( دیمحل یپخت غذاها یهامختلف )مثل کارگاه یهامتنوع که گردشگران را به تجربه گریگردش یدادهایرو یطراحهمچنین 

 تواند مناسب باشد. نیز می کند قیمختلف تشو یروستاها
 یای، مسلماً نقش با اهمیتی در جذب منافع گردشگرهای زمینهی است. شرایط و عواملجوامع محل یتوانمندساز موضوع چهارم،

 ردشگرانجذب گ یبرا یکوچک و خانوادگ یوکارهاکسبنسبت به توسعه  ساکنینآموزش در نواحی روستایی دارند. در این زمینه 
متنوع از سوی ساکنین نیز حمایت نمود  ییمحصولات غذاپخت و ارائه در  هایاز نوآورتوان توان مهم باشد. در سوی دیگر میمی

 به رونق یافتن جشنواره کمک نمود. یمحل ییو فروش محصولات غذا یمعرف یبرا نیآنلا یهاپلتفرم جادیاو با 
 یهاارائه مشوقی اقدام نمود. در این زمینه دولت هایتیحماانجام و  یگذاراستیسهمچنین در موضوع پنجم و پایانی به 

رآمد عادلانه د عیتوز یبرا یتیحما یهااستیس برخوردار و اجرایدر مناطق کم یگذارهیسرما یبهره( براکم یها)مثل وام یاقتصاد
 پرداخت. مختلف یروستاها نیب یگردشگر
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 یملاحظات اخلاق
 .هاستهمه آن دییموضوع مورد تأ نیاند و انموده تیرعا یپژوهش علم نیرا در انجام و انتشار ا یاصول اخلاق سندگانینو

 سندگانینو مشارکت

 .بوده است کسانیدر مقاله به طور  سندگانیمشارکت نو زانیم

 منافع تعارض

 مقاله تعارض منافع ندارد. نیا سندگانیاظهار نو بر بنا

 یمال یحام

 .نداشته است یمال تیمقاله حاضر حما

  سپاسگزاری
 .شودیم یسپاسگزار یو علم یساختار یاز داوران محترم به خاطر ارائه نظرها

 منابع
، عهو توس ایمجله جغراف .زعفران در خراسان ییفضا شیهاگراستراند و پخشا یی(. مدل پخش فضا1386و بذرافشان، جواد ) یسیع زاده،میابراه

5(9)، 76- 57. https://doi.org/10.22111/gdij.2007.3675 

انتشارات:  ،یریترجمه جعفر باپ .یدر مطالعات گردشگر یدیکل میمفاه(. 1391و هارت روبرتسون، مارگارت ) کولایمک لئود، ن ؛یملان ت،یاسم
 مهکامه، تهران، چاپ اول.

 .65-94 ،(1)6 ،ییروستا یهاپژوهش مجله .رانیدر ا ییروستا داریپاتوسعه یبرا یغذا، فرصت ی(. گردشگر1394حسن ) ،یزدیا
https://doi.org/10.22059/jrur.2015.54232 

 تیریدارشد رشته م یکارشناس نامهانیپا .لامیاستان ا یهارساختیبر توسعه ز نیاربع یمذهب ینقش گردشگر(. 1396) نیزاده، نسر یآقاکش
 . لامیباختر ا یموسسه آموزش عال ،یجهانگرد

 .کارشناسان و گردشگران( ،ی)جامعه محل نفعانیذ دگاهیسرولات از د یدر روستا یآشپز یعملکرد گردشگر یابی(. ارز1395) نینازن ،یزیتبر
 https://ecc.isc.ac/showJournal/1177/98686/1268251 .277 -294 ،(49)14 ،ایفصلنامه جغراف

عوامل موثر بر توسعه  یریتفس -یاختارس یابی(، مدل1396) فرزانه ،یچمازکت یو رازق فرزانه ،ییعطا د؛یمج ،یاکبر م؛یمر ،یمهرآباد یجعغر
 -698 ،(3)12، (ییایانداز جغراف)چشمی انسان یهاسکونتگاه یزیرمطالعات برنامهمجله  .: شهر رشت(ی)مطالعه مورد غذا یگردشگر

681.  http://jshsp.iaurasht.ac.ir/article_535978.html 
 یعوامل موثر بر توسعه گردشگر یریتفس -یساختار یابی(. مدل1396فرزانه ) ،یفرزانه و رازق ،ییعطا د؛یمج ،یاکبر م؛یمر ،یمهرآباد یجعغر

 .681 -698 ،(3)12، (ییایانداز جغراف)چشم یانسان یهاسکونتگاه یزیرمطالعات برنامه مجله .: شهر رشت(یغذا )مطالعه مورد
http://jshsp.iaurasht.ac.ir/article_535978.html 

 ایجغراف یله دکتررسا .رضوانشهر ییروستا هیبر نگرش اقتصاد فضا مورد: ناح یمبتن یمنافع گردشگر عینظام توز نییتب(. 1398فرهاد ) جوان،
 هران.ت یدانشگاه خوارزم ییایدانشکده علوم جغراف ،ییروستا یزیردر برنامه یگذاراستینظام س شیگرا ییروستا یزیرو برنامه

ارشد  یکارشناس نامهانیپا .غذا یبر گردشگر دیبا تأک یشهرستان سار ییروستا یدر توسعه نواح ینقش گردشگر(. 1396) مانیا ،یحر
 .یدانشکده علوم گردشگر ،یجهانگرد تیریمد

: یمطالعه مورد یتوسعه گردشگر یستیزطیو مح یاجتماع ،یاقتصاد راتیبه تأث زبانی(. سنجش نگرش جامعه م1395) یمهد حسام،
 .45 -60، (21)6، فضا ییایجغراف شیمجله آما .شهرستان آمل جانیبخش لار یروستاها

https://gps.gu.ac.ir/article_41671.html 
 یگاسترونوم یگردشگر کردیشهر با رو یاقتصاد ینیبر بازآفر یلیتحل (.1398حیدری، محمدتقی؛ احدنژادروشتی، محسن و محرمی، سعید )

. 37 -54(، 2)4، مجله اقتصاد شهری. جشنواره آَش شهر زنجان( دادی: روی)مطالعه مورد
https://doi.org/10.22108/ue.2020.123690.1147 

https://doi.org/10.22111/gdij.2007.3675
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)مورد مطالعه:  ییروستا ینواح زبانیبر جامعه م یاثرات گردشگر لی(. تحل1400) یهاد دیس ا،ینبیزهره و ط ،یانیعبدالقادر؛ هاد ،یراستا
 .57 -78(، 4)2، فضا داریمجله روستا و توسعه پا .(رجاوهیدر شهرستان م نیتم یروستا

https://doi.org/10.22077/vssd.2022.4770.1042 
 (.1401) شهرستان بناب، یدست عیو صنا یگردشگر ،یفرهنگ راثیم سازمان

 ی.ریتفس یساختار یسازمدل کردیبا رو رانیغذا در ا یمدل توسعه گردشگر ی(، طراح1396) بهروز ش،یو درو دیمج ،یاکبر م؛یسرور، رح
 .78 -80، (53)15، (رانیا یایانجمن جغراف یالمللنیو ب یپژوهش ی)فصلنامه علم ایجغرافمجله 

https://mag.iga.ir/article_254314.html 
از روش  یریگمنطقه آزاد چابهار با بهره یعوامل مؤثر در توسعه صنعت گردشگر یابی(. ارز1393) زهرا سادات و عبدالله، بهار ،یزرآبادسعیده 

 .37 -48 ،(6)4 ،رانیا یو شهرساز یمعمار یانجمن علم یپژوهش یعلم مجله .(ANP) یاشبکه لیتحل ندیفرآ
https://www.isau.ir/article_61973_378d26b43559499a3fa7c845c37ba5fc 

مجله . استان قم( یمحل یبوم یغذاها ی: بررسیغذا )مطالعه مورد یگردشگر یهاتیظرف یبررس (.1401صادقی، حسین و آقا زاده، محمد )
 http://jiu.ir/Article/37240/FullText. 1-15(، 2)3، محیطی و دانش جغرافیاعلوم زیست

 انزبیجامعه م دگاهیاز د ییکننده جذب گردشگران در مناطق روستانییتع یها(. سازه1395احمد ) ،یفران یعقوبیو  مینس ،یزدیا ا؛یپور ،ییعطا
 .113 -125 ،(1)3 ،ییتوسعه روستا یمجله راهبردها .شهرستان بجنورد دانیاسف یروستا

https://doi.org/10.22048/rdsj.2016.13612 
 یدر شهرستان بندر انزل ییروستا یگردشگر یهاتیتوسعه فعال یاقتصاد یامدهای(. پ1396زهرا ) ،یحسن و کاتب ازگم دیس ،یلنگرودیعیمط

-http://serd.khu.ac.ir/article .1 -16 ،(3)6 ،ییمجله اقتصاد فضا و توسعه روستارود، حسن یچارکی: دهستان لیمطالعه مورد

1-2895-fa.html 
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