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Objective: This study aims to identify tourism patterns in the development of rural 

businesses in Hamadan County and propose an optimal model for the role of tourism in 

fostering rural economic activities. 

Methods: This research is applied in nature and follows a field-based, survey-oriented, 

and descriptive approach. Data were collected using both field studies and library research 

methods. The study examines 40 tourism experts across 40 villages, 440 rural households, 

categorized into three groups: experts, local residents, and business owners. 

Findings: Tourism-related businesses in the study area lack balanced geographical 

distribution, though some business indicators have improved over time. Factor analysis 

identified five key factors influencing rural business development:  

1. Social Factors (26.77% variance explained) 

2. Tourism Factors (17.95%) 

3. Managerial-Communication Factors (16.73%) 

4. Economic Factors (16.16%) 

5. Physical-Environmental Factors (7.21%) 

Regression analysis showed that the model explains 92% of the variation, with 14 

significant indicators. The most influential factors based on Beta coefficients were 

physical infrastructure, economic investment, and capital investment. 

Conclusions: The findings suggest that economic participation, investment, and physical 

infrastructure are the most critical predictors of rural business growth. Additionally, sales 

performance remains weak, and tourism businesses are unevenly distributed, mainly 

concentrated in the southwestern part of the study area. 
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EXTENDED ABSTRACT 
Introduction 

Given the ongoing depopulation of rural areas, the development of rural businesses has become 

increasingly important. In villages with tourism potential, identifying key areas and influencing 

factors, and formulating strategies for business development are essential (Cheraghi, 2022). It 

is projected that the travel and tourism industry will contribute over $11.1 trillion to the global 

economy in 2024, surpassing its previous record of $770 billion. This underscores the 

significant role that tourism-related rural businesses can play in regional development. 

The development of small- and medium-sized rural businesses in tourism not only promotes 

economic diversification but also contributes to sustainable regional development, including 

reducing rural-to-urban migration and improving quality of life. 

Given that Hamedan Province was selected as the Asian Tourism Capital in 2018, and 

considering its villages' tourism potential, ongoing water crises, and the lack of comprehensive 

studies on rural businesses in Hamedan County, this study aims to identify the role of tourism 

in the development of rural businesses. Specifically, it addresses the question: 

"What is the role of tourism in the development of rural businesses in Hamedan County?" 

Methods 

This study is applied in purpose, field-based in setting, and descriptive in nature. Data were 

collected through library research, interviews, and structured questionnaires. Based on its 

methodology, the research is classified as survey-based and non-experimental. 

The unit of analysis is the village, and the study population is divided into three main groups: 

1. Experts – 40 professionals selected based on standard expert selection criteria 

2. Village residents – 440 individuals for factor measurement 

3. Rural business owners – 40 entrepreneurs involved in tourism-related businesses in 

target villages 

To assess the factors influencing tourism-related business development, five independent 

variables were identified through literature review and expert consultation: Tourism factors, 

Physical–environmental factors, Management–communication factors, Socio-cultural factors 

and Economic factors. 

The dependent variables include: Number of tourists and overnight stays, Product sales and 

Investment levels. 

The sampling method used was multi-stage stratified random sampling with proportional 

allocation, applied to residents across nine districts of Hamedan County. 

Validity and Reliability: Content validity of the questionnaires was confirmed through reviews 

and feedback from supervisors and research advisors. Cronbach’s alpha was used to assess 

reliability, yielding the following values: Tourism: 0.71, Economic: 0.75, Socio-cultural: 0.69, 

Management–communication: 0.81 and Physical–environmental: 0.81. With most values above 

0.7, the reliability of the measurement tools is deemed acceptable. 

Results 

The findings led to the development of a model for tourism-related rural business development 

in the villages of Hamedan. Most businesses in this sector are small to medium-sized enterprises 

(SMEs), often family-run, and play a crucial role in local economies by creating jobs, increasing 

competition, and generating multiplier effects. 

Key dimensions influencing rural tourism business development included social, tourism, 

managerial, economic, and environmental factors. Critical variables identified within these 

dimensions were: 
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 Rural tourism potential 

 Marketing and promotion of attractions 

 Tourist characteristics and satisfaction 

 Geographical and environmental conditions 

 Role of rural organizations and governance 

 Skills and experiences of business owners 

 Legal and regulatory frameworks 

 Business networks, community cohesion, and entrepreneurial spirit 

 Social security, services, and education 

 Economic participation, investment, competitiveness, and tourism product 

development. 

Conclusion 

The study found that economic participation, investment, and physical infrastructure were the 

strongest predictors of tourism-related business development. However, the current sales 

conditions were found to be unfavorable, and the spatial distribution of tourism businesses was 

uneven—mainly concentrated in the southwestern parts of the region. 

This suggests that while tourism holds promise for rural business development in Hamedan 

County, strategic interventions are necessary to improve distribution, support economic 

activity, and ensure inclusive growth across all districts. 

Keywords: Hamedan County, Rural Businesses, Rural Tourism. 
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 نقش گردشگری در توسعه کسب و کارهای روستایی 

 )مطالعه موردی : شهرستان همدان(

 4سید حسین شاهد  |  3 یفارس یداللهی ریجهانگ |  2ابراهیم فتحی نیا | 1علیرضا دربان آستانه

  Astaneali@ut.ac.ir رایانامه: ایران.، تهران، تهران، دانشگاه جغرافیادانشکده ، جغرافیای انسانیگروه . 1
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 Jfarsi@ut.ac.ir . رایانامه:تهران، ایران، تهران، دانشگاه کارآفرینیدانشکده ،  آموزشی کسب و کار گروه. 3
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  ها:واژهکلید

 ،شهرستان همدان

 ، ییروستا یکسب و کارها

 .ییروستا یگردشگر

 

 شهرستان همدان و به دنبال ارائه ییدر توسعه مشاغل روستا یگردشگر یالگو ییپژوهش شناسا نیهدف ا: هدف

 شهرستان همدان است. ییدر توسعه مشاغل روستا یاز نقش گردشگر نهیبه یمدل

های ذکر شده از لحاظ هدف، بندیروش تحقیق مورد استفاده در این مطالعه بر اساس تقسیمپژوهش:  روش

 و میدانی صورت به اطلاعات آوری جمع ی نحوه لحاظ از و میدانی کنترل، ی کاربردی و از لحاظ میزان و درجه
 تحقیقات نوع از و پیمایشی نوع از روش، و ماهیت اساس بر و ای، کتابخانه مطالعه طریق از نیاز مورد اطلاعات
خانوار در سه گروه  441روستا و  41کارشناس در  41پژوهش نای در. باشد غیر تجربی )غیرآزمایشی( می و توصیفی

 .قرار گرفتند( ی)کارشناسان، ساکنان روستا ، صاحبان کسب و کارها مورد بررس

از  یاریندارند اما بس یمناسب ییایجغراف عیدر مجموع توز یگردشگر یکسب و کارها جیبر اساس نتا: هاافتهی

 جینتا نیمواجه بودند همچن ییکارا شیتاکنون با رشد و افزا سیتاس یاز ابتدا ،یکسب و کار گردشگر یهامولفه
 نمونه ییستارو یبه عنوان عوامل موثر بر توسعه کسب و کارها ییعامل نها 5از آن است که  یحاک یعامل لیتحل

  771/26در حدود  ی( در نمونه مطالعاتیشده عامل اول )اجتماع نییتب یتجمع انسیاند. وارشناخته شده یمطالعات
 ازیا امت( بیبوده، عامل دوم )گردشگر ییدر توسعه کسب و کار روستا یاثرات گردشگر نییتب یایاست که گو

عامل پنجم  162/16 ازی( با امتی، عامل چهارم )اقتصاد727/16 ازی( با امتیارتباط-یتیری، عامل سوم )مد552/17
مدل  یکنندگ نییقدرت تب دهدینشان م ونیرگرس لیتحل جینتا .باشدیم 214/7 ازی( با امتیطیمح ستیز-ی)کالبد

 هیو سرما یاقتصاد ،یسه مولفه )کالبد Beta بیاند که با توجه به ضرامولفه  معنادار بوده 14و  باشدیدرصد م 52
 بوده است.  تیو اهم ریتاث نیشتریب ی( دارایگذار

های مشارکت اقتصادی، سرمایه گذاری، و کالبدی بهترین مولفه ها و متغییرها نتایج نشان داد مولفهی: ریگجهینت

متغییر وابسته است. همچنین بازاریابی و فروش محصولات و نیز توانمندسازی و آموز ش به رای پیش گویی ب
خصوص درمورد کسب و کارهای مرتبط با قرش یکی از عوامل مهم موثر بر توسعه کسب و کارهای روستایی 

رزش تامین و اباشد. عوامل یاد شده بیانگر ضرورت توجه به توسعه کسب و کارها با رویکرد توسعه زنجیره می
 باشد.می

  

ییروستا یدر توسعه کسب و کارها ینقش گردشگر(. 1413) سید حسین، شاهدو یداللهی فارسی، جهانگیر؛ ؛ فتحی نیا، ابراهیم ؛علیرضا، دربان آستانه: استناد   

 http//doi.org/10.61186/serd.13.50.5 .47-66(، 51) 13، روستاییاقتصاد فضا و توسعه . : شهرستان همدان( ی)مطالعه مورد
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 مقدمه

وکار در مناطق روستایی با توجه به شرایط موجود روند رو به کاهش جمعیت نواحی روستایی از اهمیت توجه به توسعه کسبامروزه 
ه ها و عوامل تأثیرگذار و ارائبسیاری زیادی برخوردار است. بر این اساس در روستاهای دارای پتانسیل گردشگری بررسی زمینه

های بین المللی (، و همچنین آمارهای سازمان1411)چراغی،  شودهای اولیه محسوب میوکار از ضرورتراهبردهای توسعه کسب
)سازمان جهانی  .خبر داده است 2122درصدی سهم صنعت گردشگری در تولید ناخالص داخلی جهان در سال  22از رشد نشان 

صنعت سفر شود و همچنین پیش بینی می(، 2121، 1لاک(، )2121شورای جهانی سفر و گردشگری، ) (،2115، 2121گردشگری، 
میلیارد دلار بود، بشکند.  771تریلیون دلار در اقتصاد جهانی فراتر برود و رکورد قبلی خود را که  1111از  2124و گردشگری در سال 
در حقیقت  (.2124، 2)شورای جهانی سفر و گردشگریکندمیلیون شغل در سراسر جهان را پشتیبانی می 347این بخش نزدیک به 

 های مهم در توسعه نواحی روستایی، کسب و کارهای روستایی در حوزه گردشگری است. یکی از بخش ها و مولفه
ا هایی که تولید، خرید کالاها و خدمات بتوان به عنوان حالتی از مشغولیت به طور عام، شامل فعالیتکسب و کار را می بنابراین

(. کسب و کارهای روستایی یکی از 1354گیرد، عنوان نمود )غیاثوند و عبدالشاه، روش آن به منظور کسب سود در بر میهدف ف
دهد که امروزه با توجه به بازساخت الگوهای کارکردی در بسیاری از نواحی روستایی، طراحی انواع کسب و کارها را تشکیل می

که در مقاصد  دهد. فعالیت هاییستایی یکی از پویاترین ابعاد کارآفرینی را تشکیل میکسب و کارهای جدید گردشگری در نواحی رو
ات گیرد و هم راستا با سایر نقاط جهان با سطوح مختلفی از تهدیدگردشگری با اهدافی نظیر بهبود معیشت و رفاه اقتصادی شکل می

ای گردشگری، تراکم جمعیت انسانی، کاهش خدمات قابل هو ریسک مخاطرات گوناگون نظیر گرمایش جهانی، کاهش تنوع جاذبه
)مجمع  (،2111، 3)دیویدسون های اجتماعی مواجه استهای درآمدی و نابرابریهای مالی در منطقه، نابرابریعرضه، عدم تعادل

تواند و متوسط می کارهای روستایی در گردشگری در مقیاس کوچکو توان گفت توسعه کسبدر نهایت می(. 2111، 4جهانی اقتصاد
  سازی اقتصاد؛ کاهش مهاجرت روستائیان؛ ارتقاء کیفیت زندگی و ... نقش داشته باشد.در توسعه پایدار منطقه از طریق متنوع

انتخاب گردیده و مناطق روستایی  2117در این راستا با توجه به اینکه استان همدان به عنوان پایتخت گردشگری آسیا در سال 
 6)مذهبی(، روستای سرخ آباد 5)تاریخی، طبیعی و مذهبی( از جمله روستای قاسم آبادهای گردشگریدارا بودن توانشهرستان با 

 5)تاریخی(، روستای شروین 7روستای هدف گردشگری استان(، روستای امزاجرد 21 یکی از-)طبیعی 7)تاریخی(، روستای ورکانه
)فرمانداری همدان،  باشدهای مختلف در زمینه گردشگری و کسب و کارهای روستایی می)تاریخی ـ مذهبی(، و... دارای توان

( علاوه بر آن کمبود اطلاعات ناکافی و پژوهشهای اندک در بخش کسب و کارهای روستایی شهرستان 1357استانداری همدان، 
)سازمان میراث فرهنگی،  (،2116-2131ع را دچار مشکل کرده است )سازمان ملل متحد،ریزان و متخصصان مرتبط با موضوبرنامه

(، 2115)سازمان جهانی گردشگری،  (.1412ای نگارنده، (، )مطالعات میدانی و کتابخانه1357 و 1357صنایع دستی و گردشگری،
های آبی همچنین بحران (.1412، 11تهران اورزیکش و معادن صنایع، بازرگانی، )اتاق(، 2121-2116)سازمان جهانی گردشگری، 

های زیر زمینی و ....( باعث توجه به گردشگری این مناطق های پی در پی، اُفت آبدر روستاهای مورد مطالعه از جمله )خشکسالی
 اعلام اساس بر(.  1357-1355)جهاد کشاورزی همدان، شده است در ایجاد و اثرات مثبت آن در توسعه کسب و کارهای روستایی 

بود که جمعیت  کشور هایاستان بین در منفی جمعیت رشد نرخ رکورددار درصد 23/1 منفی عدد با همدان استان ایران، آمار مرکز
های مرکز آمار و های آمارها و دادهرسیده است که با بررسی 1355( نفر در سال 1737234( به )1757267) 1351آن در سال 

                                                 
1 - Lock 
2 - World Travel & Tourism Council 
3 - Davidson 
4 - World Economic Forum 
5 - Ghasemabad village 
6 - Sorkh Abad village 
7 - Varkaneh Village 
8 - Amzajerd Village 
9 - Shervin village 
10 - TEHRAN CHAMBER OF COMMERCE, INDUSTRIES, MINES AND AGRICULTURE 
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49 
که جمعیت روستاهای مورد مطالعه و شهرستان  شدمشاهده ها های مرتبط در شهرستان همدان تا سطح روستاها و دهستانسازمان

هزار  113443بوده است و از جمعیت  1355ل تا سا 1351و  1375همدان در دو بخش شرا و مرکزی با کاهش جمعیت از سال 
 هایرسیده است که مهترین دلیل آن کاهش شغل، و متنوع نبودن اشتغال در زمینه 1355در سال  57643به  1351نفر در سال 

همدان،  استان آماری )مرکز آمار ایران، سالنامه مختلف از جمله گردشگری، درآمد، و بحران مختلف از جمله بحران آب بوده است
 (.1355(، )مرکز آمار ایران، سرشماری نفوس و مسکن، 1351

براین اساس هدف این مطالعه شناسایی الگوی نقش گردشگری در توسعه کسب و کارهای روستایی )مطالعه موردی: شهرستان 
رد مطالعه ایی منطقه مونقش گردشگری در توسعه کسب و کارهای روست" گویی به سوالبه دنبال پاسخاین مطالعه همدان( بوده و 

 .باشدمی "چگونه است؟

 پیشینه پژوهش

 . پیشینۀ نظری 1
)مجله ورزش( آمد. در آن زمان این  1ی انگلیسی به نام اسپورتینگ ماگازین، در مجله1711ی گردشگری نخستین بار در سال واژه

( 3:1371،رفت )محلاتیطبیعی برای کسب لذت به کار میلغت به معنای مسافرت به منظور تماشای آثار تاریخی و بازدید از مناظر 
ای از مسائل ی رم جهت بررسی پارهدر کمیته ویژه 1537معمول شد و در نتیجه جامعه ملل در سال 15و این اصطلاح از قرن 

اعته یا بیشتر به س 24ی افرادی که در یک دوره "صنعت توریسم تشکیل گردید و برای اولین بار اقدام به تعریف گردشگری نمود
(، و از آن به بعد گردشگری هنوز به عنوان یکی 16:1377 )رضوانی،  "شوندیک کشور خارجی سفر می کنند، توریست خوانده می

باشد و روند صعودی آن هر سال می 2124تا به امروز یعنی سال  1551های در حال رشد از سال از بزرگترین و سریعترین فعالیت
  .دشومشاهده  می
 در فرد که است مجموع کارهایی گردشگری،"است: کرده ارائه مورد گردشگری در را ذیل تعریف جهانی توریسم سازمان

 آن هدف و نمی کشد طول سال یک بیش از مسافرت این دهد، می انجام خود محصول از محیط خارج مکانی در و مسافرت

در نهایت به دلیل چند وجهی و میان رشته ای بودن  . (2115و همکاران،  2پاموکار) "های دیگر استتجارت یا فعالیت تفریح،
ه تواند مورد بررسی قرار گیرد. شاید بهای مختلفی اعم از اقتصادی،جامعه شناختی، جغرافیا ومدیریتی میگردشگری، از دید گاه

مارکز و ) های مختلف صورت گرفته استهمین دلیل است که تا کنون تعاریف متعددی از گردشگری با توجه به دید گاه رشته
یرد گ( گردشگری را چنین تعریف کرده است: گردشگری مجموعه مسافرت هایی را در بر می1351) 4(. آرتور بورمن2116، 3سانتوس

و غیبت  گیردهای شغلی ویا به منظور شرکت در مراسم خاص انجام میکه به منظور استراحت و تفریح و تجارت یا دیگر فعالیت
 (.2116و همکاران،  5تیانباشد )ذرا میشخص گردشگر از محل سکونت دائم خود در طی این مسافرت موقتی وگ

های مختلف بسیار مورد توجه و بحث بوده های سازمانشناسی، جغرافیا و پژوهشموضوع کسب و کارهای روستایی در جامعه
ا و یا هتعریف کسب و کارهای روستایی بصورت مبهم باقی مانده است، ممکن است در بین پژوهشگران، سازماناست اما هنوز 

تا و های گردشگری در روسها خود، یک مزرعه، فعالیت تفریحی، فعالیتورهای مختلف بر حسب توانمندی ها و سیاستگذاریکش
ها و ژگیکند وی... را کسب و کار روستایی بشمارند. اما چیزی که این کسب و کارها را با کسب و کارهای دیگر مناطق متمایز می

های مهمترین معیار "محصول"و  "مکان"، "خدمت"پارامتر اصلی  ریکه  به اعتقاد کارشناسان سهرود به طوآنها به شمار می انواع
 (.1شود )شکل بندی در نظر گرفته میطبقه

                                                 
1 - Sporting Magazin  
2 - Pamucar 
3 - Marques & Santos 
4 - Arthur Inghram Boreman 
5 - Tian 
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 (Gary Bosworth, 2011:1-13: منبع) دسته بندی کسب و کارهای روستایی  .1شکل 

طبیعی  های انسانی وشود که در محیط روستا و با تکیه بر توانکسب و کارهای روستایی به هر نوع کسب و کاری گفته می
 ، و متوسط و گاهی نیز بزرگدر مقیاسی کوچکتواند میی روستاها، این نوع کسب و کارها با توجه به اندازه گیرد. روستا انجام می

تحقیقات پژوهشگران مختلف نشان  .«و کارهای کسب نوآورانه منابع و امکانات روستا در راستای شکار فرصتبکارگیری »باشد. 
های اقتصادی بیش از دیگر کسب و کارها دهد که کسب و کارهای روستایی چنان اهمیتی دارند که در برابر تحریم ها و بحرانمی
در انگلستان و  CLAهای سازمان صاحبان زمین حتی امروزه در یاداشت، (1121و همکاران،  1)اندرسون آوری بیشتری دارندتاب

دهد مناطق روستایی در مورد کسب و کارهای روستایی وجود دارد که نشان می "چیزی اساسا متفاوت"ولز این ادعا وجود دارد که 

 .(2116، 2)فینکه و باسورث دارندتاثیر زیاد های تجاری روستایی و تنوع ارتباطات بر شکل دهی و عملکرد فعالیت

در نهایت امروزه کسب و کارهای روستایی نقش مهمی در توسعه اقتصادی و اجتماعی کشورها برعهده دارند؛ از دیدگاه اقتصادی 
و  های روستایی، کاهش نرخ بیکاریاین کسب و کارها به دلیل افزایش درآمد و اشتغال زایی، تأثیر مستقیمی در کاهش مهاجرت

ا لامکان ورود به بازارهای جهانی را نیز پیداتوانند در فرایند توسعه ظرفیت سازی نموده و حتی های جدید اشتغال مییجاد فرصتا
 با را توانند خودمی آسانی به و دارند را مشتری نیازهای و شدید بازار تغییر به پاسخگویی توانایی کارها و کسب کنند این گونه

دارند و در این بین گردشگری به عنوان  محیطی متغیر شرایط با رویارویی در پویا آنها رفتاری واقع کنند. در هماهنگ جدید شرایط
 . قرار گرفته استیک بخش تأثیر گذار و اساسی در کسب و کارهای روستایی مورد توجه 

 نه تجربییپیش. 8

 ،ناحیه موستانگ: گردشگری روستایی در نپال )مطالعه موردیتوسعه کسب و کارهای "ای تحت عنوان (، در مقاله2117، )3شیخار
ی تجاری هادهد، که گردشگری یکی از منابع اصلی درآمد در منطقه مورد مطالعه بوده و فرصت، نتایج پایان نامه نشان می"نپال(

ررسی شود اما این بشناخته میهای شغلی زیادی را ایجاد کرده و به عنوان یک منبع مهم کسب و کار روستایی در منطقه و فرصت
های های بازاریابی و فعالیتهای زیادی برای توسعه زیرساخت ها از جمله مشارکت دولتی، استراتژیدهد که نیازمندینشان می

ایی ردشگری روستهای گتبلیغاتی و مشارکت کارآفرینان محلی برای توسعه کسب و کارهای روستایی از جمله کارآفرینانه در فعالیت
گردشگری "(، در پژوهشی تحت عنوان 2117) 4پاریس شوویلی و همکاران(. 2117)شیخار،  در منطقه مورد مطالعه باید انجام شود

به این نتیجه  "اهمیت، قابلیت ها، ویژگی ها :روستایی به عنوان یک روند امیدوارکننده در کسب و کارهای کوچک در گرجستان
اند که توسعه کسب و کارهای کوچک گردشگری در گرجستان به ویژه در مناطق روستایی با سرعت بسیار در حال رشد و رسیده

زمینه  ق درهای مناطتوسعه است اما شرایط توسعه گردشگری روستایی و کسب و کارهای مربوط به آن با توجه به شرایط و ویژگی
 ین استا باید مورد توجه قرار داد،ای که باشد. اما نکتهمتفاوت میهای موجود و ... با یکدیگر محیط طبیعی، سطح اقتصادی، سنت

                                                 
1 - Anderson 
2 - Finke & Bosworth 
3 - Shekhar Kharel 
4 - Paresishvili et al 
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که گردشگری و اثرات آن موجب اشتغال مردم محلی، بهبود و ارتقاء رفاه و کیفیت زندگی، و جلوگیری از مهاجرت روستائیان به 

(، در پژوهشی 2117، در سال )ILO1سازمان جهانی کار (. 2117)پاریس شوویلی و همکاران،  نان شده استشهرها از جمله جوا
به  "تسهیل گری برای توسعه اقتصادی و اجتماعی همه جانبه و کاهش فقر در مناطق روستایی -گردشگری پایدار "تحت عنوان 

عه اقتصادی و اجتماعی فراگیر و کاهش فقر روستایی است و به اند که گردشگری نیروی محرک مهمی برای توساین نتیجه رسیده
عنوان یک عامل تسهیل گر به ایجاد اشتغال و توسعه زیر ساخت ها و خدمات عمومی و تنوع اقتصادی مناطق روستایی و توسعه 

گردشگری روستایی یک آیا "(، در پژوهشی تحت عنوان 2117، در سال )2کند. میلچووا و ماجستریکویااقتصادی محلی کمک می
تایی که اند که در مناطق روسبه این نتیجه رسیده "پیش راننده توسعه در چشم انداز توسعه روستایی است؟ مورد جمهوری اسلواکی

ت های توسعه اقتصادی این بخش از فعالیاند در اثر توسعه گردشگری و بهبود زمینههای قبل با جمعیت گریزی مواجه بودهدر سال
(، در 2115، درسال )3. فستوس و اموبوی(2117)میلچووا و ماجستریکویا، موتور پیش ران توسعه روستایی تبدیل شده است ها به

اند نتیجه رسیده به این "گردشگری روستایی در اکیتی نیجریه، فرصتی برای توسعه کسب و کار روستایی "پژوهشی تحت عنوان 
متعدد گردشگری با مسائلی از قبیل قوانین ناکافی در مدیریت گردشگری، عدم آگاهی،  هایکه منطقه مورد مطالعه با وجود جاذبه

یزدانی و همکاران،  (.2115)فستوس و اموبوی،  های گردشگری روبه رو استهای مالی، عدم توسعه در رابطه با پتانسیلعدم حمایت
ایع کوچک و ، بر اهمیت توسعه صن"کارآفرینی روستایی زایی وتأکید بر نقش کلیدی گردشگری روستایی در اشتغال"(، با 1377)

رآمد و های شغلی کامتوسط مرتبط با گردشگری و افزایش سرمایه گذاری در مناطق روستایی را دو عامل کلیدی در خلق فرصت
وان مشکل تمی ایینواحی روستگردشگری در پایدار در حوزه گردشگری روستایی بیان نموده اند. آنان اعتقاد دارند که با توسعه 

های شغلی نوینی در ایجاد تحول اجتماعی و اقتصادی در جامعه روستا درآمد کم و نیروی کار مازاد روستا را حل نموده و فرصت
 های کوچک و متوسط و تعریف مشاغل خرد در بخش گردشگریپدید آورد. آنها برای رسیدن به این مهم تأسیس و توسعه بنگاه

کنند و اعتقاد دارند این امر علاوه بر موارد ذکر شده، افزایش بهره وری و کارآفرینی نیروی اهبرد کلیدی تعریف میرا به عنوان یک ر
یزدانی و )انسانی در نتیجه توسعه اشتغالات متنوع گردشگری را باعث و در نهایت منجر به توانمندسازی اقشار کم درآمد خواهد شد

ارزیابی نقش گردشگری روستایی در توسعه "(، در مقاله ای تحت عنوان 1357همکاران، ). عینالی، جمشید و (1377همکاران، 
ر اند که توسعه گردشگری تائی، به این نتیجه رسیده"پایدار جوامع محلی )مور مطالعه: روستاهای هدف گردشگری استان زنجان(

شاخص زیست محیطی دارد، همچنین در مدل  فرهنگی و کالبدی و تاثیر منفی در -های اقتصادی، اجتماعیمثبت در شاخص
بوده است که نشان دهنده تاثیر مثبت گردشگری روستایی بر ابعاد متغییرهای مستقل  742/1برازش رگرسیونی ضریب تعیین برابر 

تبیین "(، در مقاله ای تحت عنوان 1411. فتحی نیا، دربان آستانه و همکاران )(1357 و همکاران، دیجمش ،ینالیع) تحقیق است
امل عواند که ، به این نتیجه رسیده"اثرات گردشگری در توسعه کسب و کارهای روستایی )مطالعه موردی: شهرستان همدان(

باشد که این مسئله به ارتباط تنگاتنگ عوامل گردشگری با می بر کسب و کارهای روستایی گردشگری دارای تأثیرات بالای
دربان  ا،ین یفتح) مجموعه عناصر گردشگری ارتباط معنایی بیشتری با کسب و کارها دارند وکارهای روستایی دارد. در واقعکسب

 (.1411همکاران،  آستانه و

داخلی بر  و مطالعات خارجی و اهتوان به این نتیجه رسید که تمامی پژوهشهای انجام شده، میپژوهش و با بررسی مطالعات
عه اقتصادی یک کشور یا به عنوان یکی از ارکان توسعه و راهبردهای اصلی برای توس گردشگری این عقیده هستند که امروزه

 و هاسازمان ها،دولت ناحیه از گردشگری به صورت عام و نواحی روستایی به صورت خاص بر بسیاری تأکید و باشد.جامعه می
 گردشگری میان، این در . کهشودمی یاد یکی از دو سکونتگاه اصلی و تأثیر گذار در توسعه ملی عنوان به و دارد وجود عمومی افکار

 . دارد ها آن اقتصادی در توسعۀ مهمی بسیار نقش روستایی، جوامع در
انجام  هایهایی بین پژوهشنیز از این قاعده مستثنی نیست، اما تفاوتحاضر  ، پژوهشدر مجموع براساس مطالب اشاره شده

  شده است:شده با پژوهش حاضر یا در حال انجام وجود دارد، در ادامه بصورت تیتروار به آنها اشاره 

                                                 
1 - International Labour Organization 
2 - Melichová & Majstríková 
3 - Festus & Omoboye 
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ثرگذار ا دهد عوامل متعددی بر توسعه کسب و کارهی گردشگری در نواحی روستاییبررسی منابع و مطالعات انجام شده نشان می
اد، توان در پنج بعد شامل عوامل اقتصباشند که به اختصار عوامل نقش گردشگری بر توسعه کسب و کارهای روستایی را میمی

بندی نمود. متغیرهای هر بعد در مدل مفهومی زیر و ارتباطی، کالبدی و در نهایت گردشگری گروهفرهنگی، مدیریتی -اجتماعی
 Anderson et al., 2010; Aria Heritage, 2016; Bosworth, 2011: Davidson, 2010: Finke andدرج شده است. )

Bosworth, 2016: Festus and Omoboye, 2015: Kharel,2017: Melichová and Majstríková,2017: Pamučar 

et al., 2015: Paresishvili, O., et al. 2017: Lock, 2020: Tian et al., 2016) 

 
 ی تحقیقمو. مدل مفه2شکل 

 شناسی پژوهشروش

 . قلمرو جغرافیایی مورد مطالعه1

درصد از مساحت استان را تشکیل  21کیلومتر مربع معادل  4174ای به مساحت در ناحیه میانی استان و در گستره 1شهرستان همدان
درجه  47دقیقه و  21درجه عرض شمالی و حداقل در  34دقیقه و  56درجه تا حداکثر در  34دقیقه و  35این شهرستان حداقل در دهد می

این شهرستان بر اساس آخرین  است،شده واقع درجه طول شرقی از نصف النهار گرینویچ 45دقیقه و  13طول شرقی تا حداکثر در 
الوند کوه غربی و الوند کوه  رو،سنگستان، اب گنبد، ،هگمتانه دهستان شش شامل: مرکزی) بخش ، مشتمل بر دو بخش تقسیمات کشوری

، مریانج، همدان) شهر 4 و  دهستان 5، است( شوردشت و دشت دشت، چاه جیحون هاینام به دهستان سه شامل:شراء بخش و . شرقی

)مرکز آمار  اختصاص داده است خود به را استان جمعیت درصد37 جمعیت نفر  676115 با باشد کهمی روستا 117 وجورقان  و قهاوند
   (.1355ایران، 

 

                                                 
1 - Hamedan County 
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 (ARC GIS: 1443نگارندگان، منبع: ترسیم ( (همدان، روستاها شهرستان)مطالعه  مورد منطقه موقعیت .3شکل 

 داده ها و روش کار .8

 یی ذکر شده از لحاظ هدف، کاربردی و از لحاظ میزان و درجههایبندمیتقسروش تحقیق مورد استفاده در این مطالعه بر اساس 
مصاحبه و تدوین و تکمیل پرسشنامه، ای، آوری اطلاعات به صورت میدانی و کتابخانهی جمعکنترل، میدانی و از لحاظ نحوه

ظر ماهیت از ن وتوان این تحقیق را بر اساس ماهیت و روش، از نوع پیمایشی ، میبراین اساسآوری و مورد استفاده قرار گرفته، جمع
امل حاکم ش جامعه آماری پژوهش در بخش شناسایی و تعیین الگوهای فکری بندی کرد.در زمره مطالعات آمیخته گروهها نیز داده

گروه کارشناسان و کسب و کارهای روستایی مرتبط با گردشگری است. نمونه آمار برای گروه کارشناسان شامل محققان و مسئولان، 
کارشناس است. گروه کارآفرینان )صاحبان کسب و کارها(در بخش کارآفرینان نیز به صورت تمام شماری به کلیه کسب  41برابر با 

نفر از صاحبان کسب و کارها و  41شود و نمونه آماری در واقع به صورت تمام شماری است. که حدود می دهو کارها اختصاص دا
نوع کسب و کار مشاهده شده را در نظر گرفته شدند. در بخش سنجش تأثیر عوامل موثر بر کسب و کارهای گردشگری از  77

ه است. گروه ساکنان روستا )خانوارها( در بخش سنجش اثرات گروه کارشناسان و کارآفرینان به صورت پرسشنامه استفاده شد
لیه رود، که شامل کگردشگری بر کسب و کارها، علاوه بر کارشناسان و کارآفرینان، مردم روستا نیز جزء جامعه آماری به شمار می

خانوار(، که از  211775فر )ن 115هزار و  676(، 1355روستاییان شهرستان همدان است و طبق آخرین آمارگیری نفوس و مسکن )
خانوار( در مناطق روستایی شهرستان همدان  27534نفر ) 57643خانوار( ساکن در نقاط شهری و  172237نفر ) 577457این تعداد 

(. نمونه آماری بر اساس میزان جمعیت روستاهای دارای 1355)مرکز آمار ایران، سرشماری عمومی نفوس و مسکن،  ساکن هستند
نفر است که در روستاهای  375برابر با  15/1شود که با استفاده از فرمول کوکران با خطای  ارهای گردشگری محسوب میکسب و ک

( استفاده شد. لازم به توضیح است برای 1) از رابطه دارای کسب و کارهای گردشگری باید تقسیم شود. برای تعیین تعداد نمونه
نفر  441نمونه انتخابی نیز به نمونه مورد نظر اضافه گردید و در نهایت  درصد 16ن اطمینان، جلوگیری از خطاهای آماری و بالارفت

باشد. و واحد تحلیل ما به سه در این پژوهش سطح تحلیل ما روستا می به عنوان نمونه نهایی مورد هدف مطالعه انتخاب شدند.
کسب و کارها، که کارآفرینان و افراد مرتبط با کسب و کارهای  صاحبان -3ساکنان روستاها خانوارها و  -2کارشناسان،  -1گروه 

 باشد.روستایی و گردشگری در روستاهای هدف هستند مورد پژوهش می
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فت نظرات و دریادر این تحقیق برای سنجش عوامل موثر بر توسعه کسب و کارهای مرتبط با گردشگری بعد از بررسی منابع 
 ،محیطی - کالبدی عامل  ،گردشگری بعد انتخاب شد که فهرست متغیرهای مستقل )عامل 5کارشناسان در مجموع متغیرها در 

 کارهای( و متغییرهای وابسته )تعداد و کسب توسعه بر اقتصادی فرهنگی، عامل – اجتماعی عامل ،ارتباطی-مدیریتی عامل
باشند. با توجه به اینکه جامعه آماری پژوهش را روستاییان شهرستان گذاری( می ات، سرمایهمحصول واقامت، فروش گردشگران

ای تصادفی با انتساب متناسب استفاده شده ای چند مرحلهگیری طبقهدهستان( تشکیل داده است. لذا، از روش نمونه 5همدان )
داد نمونه انتخابی از بین هر یک از طبقات )که هر دهستان یک است. پس از تعیین حجم کل نمونه مورد مطالعه، در مرحله بعد تع

 طبقه هستند( مشخص شد.

 های شهرستان همدانهای انتخابی دهستانمشخصات جمعیتی و تعداد نمونه .1دول ج
 *نمونه انتخابی خانوار روستایی کل جمعیت دهستان منطقه مورد مطالعه

 بخش مرکزی شهرستان همدان

 33 2115 6711 ابرو

 42 1714 5747 الوند کوه شرقی

 67 5674 17454 الوند کوه غربی

 64 3574 11724 سنگستان

 31 527 2551 گنبد

 53 5457 35653 هگمتانه

 بخش شراء شهرستان همدان
 

 61 1571 6517 جیحون دشت

 31 1311 4417 چاه دشت

 21 1776 5547 شور دشت

 (1443 و محاسبات نگارنده 1331)منبع: سالنامه آماری استان، 

اعتبار محتوا بهره گرفته شد. در اعتبار محتوا، روایی  در این پژوهش برای سنجش اعتبار پرسشنامه از روش روایی و پایایی،
 پرسشنامه توسط اساتید راهنما و مشاور تحقیق در مورد پرسشنامه روستاییان انجام شد، پس از بررسی و مطالعه دقیق و انجام

بار اعتبار محتوا بهره گرفته شد. در اعت اصلاحات لازم مورد تأیید قرار گرفت. در این پژوهش برای سنجش اعتبار پرسشنامه از روش
محتوا، روایی پرسشنامه توسط اساتید راهنما و مشاور تحقیق در مورد پرسشنامه روستاییان انجام شد، پس از بررسی و مطالعه دقیق 

در تحقیق حاضر از روش آلفای کرونباخ برای سنجش قابلیت اعتبار  ازم از سوی دانشجو، مورد تأیید قرار گرفت.و انجام اصلاحات ل
 ،65/1 فرهنگی – اجتماعی ،75/1 اقتصادی ،71/1 گردشگری) گیری، استفاده گردیده است. که به ترتیب متغییرهایابزار اندازه

 برخوردار بالایی پایایی از 7/1 بالای میزان با پرسشنامه همه که باشندمی( 71/1 کالبدی – محیطی و 71/1 ارتباطی -مدیریتی
 . هستند

 های پژوهشیافته

 های توصیفییافته. 1

 موقعیت طبیعی یا استقرار روستاها .1-1

های میدانی، و مشاهده مستقیم و مصاحبه با مسئولان روستا وجود داشت که در این منطقه با بررسی 117در منطقه مورد پژوهش 
روستا دارای پتانسیل مناسب در حوزه گردشگری شناسایی  41شهرستان و روستاهای آن، مانند بخشداری، شهرداری، و دهیاری ها، 

روستای مورد پژوهش  5مورد سن صاحبان کسب و کارها در  درروستا دشتی  میباشند.  21ی و روستا دره ای و تپه ا 15 شد که 
، 25-45سال و کارشناسان در طبقات  65-45درصد در گروه سنی  41سال و  45-25درصد در گروه سنی  55دهد که  نشان می

د. باشاند. همچنین  جنسیت همه افراد پاسخ گو مرد میهقرار گرفت باشد.درصد می 47نفر برابر  15، 65-45درصد و  53نفر برابر  21
 412اند دهد که همه ساکنان که برای پاسخ به پرسشنامه ما حاضر شدهو همچنین نشان می همگی تحصیلات بالای دیپلم دارند و

نفر بوده است و نتایج  441ن ها و پاسخ دهندگاکه فراوانی آن انددرصد بوده 6ر زن یعنی معادل نف 27درصد مرد و  54نفر معادل 
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اند گروه تحصیلی تقسیم بندی شده 5دهد و افراد پاسخ گو در دهد که بیشتر ساکنان این روستاها را افراد جوان تشکیل مینشان می

لیسانس درصد،  33نفر برابر  143درصد، فوق دیپلم  27نفر برابر  116درصد، دیپلم  11نفر برابر   42که گروه تحصیلی زیر دیپلم 
که این نتایج نشان دهنده این است که بیشتر افراد باشند درصد می 3نفر برابر  22ر درصد، فوق لیسانس و بالات 27نفر برابر  117

درصد  41نفر یعنی  173پاسخ دهنده و ساکن در روستاها،  441دهند که از روستا را افراد دیپلم و بالاتر تشکیل می 41ساکن در این 
 دهند.درصد را افراد متاهل تشکیل می 61نفر برابر  267جرد و را افراد م

 تحولات کسب و کارها. 1-8

بر اساس مطالعات میدانی صورت گرفته، بخش اعظم کارآفرینان به صورت جامع در بحث گردشگری فعال هستند و مدت زمان 
کارها، درآمدهای ناشی از گردشگری را در توسعه سال است. بخش اعظم صاحبان کسب و  7تا  5فعالیت بیشتر کارآفرینان بین 

ها در راه اندازی کسب و کارهای جدید، خرید مسکن، وسایل نقلیه و سرمایه های آنامور مختلف خود هزینه کردند که عمده هزینه
 باشد. گذاری در شهر می

 س تاکنونهای  کسب و کارهای گردشگری از زمان تاسیمیزان کاهش یا افزایش مولفه .2جدول 

 درصد افزایش شاخص درصد افزایش شاخص

 4/71 تعداد تجهیزات 7/75 نیروی کار

 6/77 کیفیت تجهیزات 5/52 سرمایه

 6/77 تعداد سوله ها 7/75 میزان تولید

 3/64 تعداد افراد بیمه شده 4/71 مساحت زیربنا )اعیانی(

 3/64 تعداد افراد شاغل زنان 7/75 مساحت عرصه

 4/71 تنوع محصولات 5/52 )بازار فروش(مشتری 

های مرتبط با کسب و کار خود را از زمان تاسیس و راه اندازی تا شرایط فعلی را نشان ( میزان افزایش یا کاهش انواع مولفه2جدول )
فعالیت و پیشرفت همراه های گردشگری، با رشد و افزایش دهد. و  در مجموع، بخش زیادی از کسب و کارها در کلیه ابعاد و مولفهمی

 بودند و از زمان تاسیس، در هیچ مولفه ای )به صورت میانگین( با کاهش یا رکود خاصی  رو به رو نبودند )البته توجه داشته باشید که این
سب و کآمار مجموع کسب و کارها است و ممکن است یک کسب و کاری به صورت استثناء، با رکود مواجه شده باشد، کما اینکه برخی 

کارها در ارتباط با برخی مولفه ها، با کاهش رو به رو بودند اما در این بخش، آمار مجموع کسب و کارها مدنظر بوده است و نه آمار هر 
 کسب و کار به صورت منفرد و مجزا(.

 یافته های تحلیلی. 8

 ارزیابی توسعه  کسب و کارهای  گردشگری .8-1

ی استفاده گذار هیسرما، محصولات فروش، اقامت زانیمگویه در سه بعد شامل  11به منظور ارزیابی توسعه کسب و کارهای گردشگری از 
ها هم جهت شد و شاخص ترکیبی محاسبه شد. نتایح در جدول شد. برای محاسبه شاخص کل برای هر بعد و شاخص نهایی، ابتدا گویه

دهد میانگین ابعاد میزان اقامت، فروش محصولات و تک نمونه استفاده شد. نتایج نشان می tیابی از آزمون ( درج شده است. برای ارز3)
باشد و براساس دار میتک نمونه هر سه شاخص معنی tباشد که براساس نتایج آزمون می 3134و  2171، 312گذاری به ترتیب سرمایه

گذاری مطلوب و فروش محصولات ضعیف ارزیابی ( وضعیت میزان اقامت و سرمایه311ها و عدد مفروض )اختلاف بین میانگین داده
باشد دار میباشد و از نظر آماری آزمون معنیمی 3126دهد میانگین محاسبه شده برابر شود. همچنین میانگین شاخص کل نیز نشان میمی

 ن در مجموع گفت که وضعیت شاخص کل توسعه کسب و کارهایتواو با توجه به اختلاف مثبت بین میانگین این بعد و عدد مفروض می
 .باشدگردشگری در وضعیت مناسب یا نسبتا مطلوب می
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 تک نمونه ای Tنتایج آزمون  .3جدول 

 شاخص

 1/3عدد مفروض= 

 T میانگین

 سطح معناداری درجه آزادی آماره
میانگین 

 اختلاف
 نتیجه

 قابل قبول 124/1 /122 475 314/2 2/3 میزان اقامت

 ضعیف -/27516 /111 475 -442/7 71/2 فروش محصولات

 قابل قبول /23655 /111 475 214/6 34/3 سرمایه گذاری

 قابل قبول 167/1 147/1 475 134/2 26/3 شاخص کل

 عوامل موثر بر توسعه کسب و کارهای گردشگری .8-8

 نظر در (فرهنگی و اقتصادی-ارتباطی، اجتماعی-محیطی، مدیریتی-کالیدیبعد/عامل شامل )گردشگری،  پنج موثر عوامل بررسی برای
 گیرد.می قرار بررسی مورد توصیفی هاییافته ابعاد، و پاسخگویان تفکیک به بخش در این که شد گرفته
  عوامل گردشگری 

گردشگری مشخص شده است. میزان تاثیرات  عواملجدول فراوانی و نتایج میانگین و ضریب تغییرات تاثیرات ( 4جدول )در 
 گردشگری بر عوامل کسب و کار گردشگری در سطح متوسط رو به پایین قرار دارد. 

، مشخص است که میانگین تاثیرات 5( جدول توصیفی عوامل گردشگری مشخص شده است. بر اساس نتایج جدول 4در جدول )
درصد نشان از اختلاف اندک بین پاسخ دهندگان است که  نتایج حاصله از نظر  25/1است و البته میانگین ضریب تغییرات  23/3برابر 

 هایجاذبه در تنوع میزان شاخص توان به کل جامعه روستایی شهرستان همدان تعمیم داد.  بر این اساس میانگین،آماری، معتبر بوده و می
 روستاها به ورودی گردشگران هایانگیزه و علایق ها، نگرش، 6/3 (هغیر و مذهبی تاریخی، طبیعی، هایجاذبه انواع) روستایی گردشگری

 به و است آمده دست به ،3/3روستا  گردشگری خدمات از گردشگران رضایت میزان، 5/3 روستاها در گردشگری هایجاذبه تعداد ،6/3
 .دارد روستایی کار و کسب توسعه در را مهمی نقش است بالاتر 3 متوسط حد از میانگین آنکه دلیل

 معیارهای گردشگری )درصد(. 4جدول 

 متغیرها مولفه
خیلی 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

خیلی 

 کم
 میانگین

یل
نس

پتا
ی

ها
 

ی
گر

دش
گر

 
تای

وس
ر

 ی
 543/2 11/1 6/23 4/57 1/17 11/1 های گردشگری روستاییمیزان بکر و کمیاب بودن جاذبه

 515/3 11/1 5/13 6/7 5/47 11/31 های گردشگری در روستاهاتعداد جاذبه

های طبیعی، تاریخی، های گردشگری روستایی )انواع جاذبهمیزان تنوع در جاذبه
 مذهبی و غیره(

11/1 4/66 6/33 11/1 11/1 664/3 

 27/2 1/27 1/37 1/16 5/13 1/4 های کالبدی روستاییچشم انداز روستا و ویژگی

ت
یغا

تبل
 و 

فی
عر

م
 

ذبه
جا

 ها

 157/3 11/1 11/1 2/71 7/15 11/1 هاگردشگری روستایی از طریق رسانهسطح تبلیغات 

 217/3 11/1 7/7 1/72 1/12 2/7 های گردشگری در ارتباط با روستاهامیزان فعالیتهای آژانس

 155/3 11/1 1/46 11/1 1/46 7/7 سطح تبلیغات گردشگری روستایی از طریق گردشگران

 255/3 11/1 5/35 7/15 7/36 1/12 کسب و کارها از نظر معرفی و جذب گردشگرسطح روابط و ارتباطات بین 

گی
ویژ

ی
ها

ان 
گر

دش
گر

 

 332/3 11/1 7/11 7/51 7/27 6/7 ها و پایگاه اجتماعی و فرهنگی گردشگران ورودی به روستاویژگی

 215/3 11/1 1/4 5/75 7/7 6/7 ها و پایگاه اقتصادی گردشگران ورودی به روستاویژگی

 65/3 11/1 1/12 5/55 5/32 11/1 های گردشگران ورودی به روستاهاوضعیت نگرش ها، علایق و انگیزه
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 متغیرها مولفه
خیلی 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

خیلی 

 کم
 میانگین

ی
ند

تم
ضای

ر
ان 

گر
دش

گر
 

 371/3 11/1 7/7 5/55 7/21 1/12 میزان رضایت گردشگران از خدمات گردشگری روستا

 27/3 11/1 1/37 1/4 2/51 7/7 میزان رضایت گردشگران از روابط و برخورد جامعه بومی با آنها

 محیطی -کالبدی عوامل 

 یطیمح -است که نشان از میزان تاثیرات نسبتا پایین عوامل کالبدی 522/3مشخص است میزان تاثیرات برابر با  (5) بر اساس جدول
 نتایج که است دهندگان پاسخ بین اندک اختلاف از نشان درصد 23/1 تغییرات ضریب میانگین البته و .است کارها و کسب توسعه بر

ز نزدیکی روستاها به شهرها و مراک میزان. داد تعمیم همدان شهرستان روستایی جامعه کل به توانمی و بوده معتبر آماری، نظر از حاصله
 سطح ،6/3روستایی  نقل و حمل سیستم و ، وضعیت6/3روستا  در عمرانی هایطرح سایر و هادی هایطرح اجرای ،7/3با میانگین  مهم

 .است کارها و کسب توسعه در محیطی-از تاثیرگذارترین عوامل کالبدی 6/3روستاها  در انسانی و طبیعی مخاطرات

 )درصد(محیطی  -کالبدی  عوامل .1جدول 

 متغیرها مولفه
خیلی 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

خیلی 

 کم
 میانگین

موقعیت 
 جغرافیایی

 75/3 11/1 11/1 4/47 7/27 5/23 میزان نزدیکی به شهرها و مراکز مهم

 24/3 11/1 1/16 1/56 7/15 1/12 هاها و جادهکیفیت راه

 کالبدی
 64/3 11/1 5/13 2/21 3/54 6/11 وضعیت و سیستم حمل و نقل روستایی

 65/3 11/1 6/11 2/21 1/56 1/12 های عمرانی های هادی و سایر طرحاجرای طرح

زیست 
 محیطی

 63/3 11/1 11/1 3/45 6/37 1/12 مخاطرات طبیعی و انسانی 

 21/3 11/1 6/11 5/64 1/16 7/7 های زیست محیطی ویژگی

 ارتباطی -مدیریتی  عوامل 

. است اندک و محدود 31/3با میانگین  کارها و کسب توسعه بر ارتباطی -یمیزان تاثیرات عوامل مدیریت ( 6)بر اساس نتایج جدول 
 و ودهب معتبر آماری، نظر از حاصله نتایج که است دهندگان پاسخ بین اندک اختلاف از نشان درصد 24/1 تغییرات ضریب میانگین البته و

وط قوانین و مقررات و سیاستگذارهای مرب چون عواملی  تاثیرات میان این در .داد تعمیم همدان شهرستان روستایی جامعه کل به توانمی
های ها و همکاریو سطح تعاونی ،53/3روستا  شوراهای و دهیارها هایبرنامه و هاتلاش میزان ،6/3 میانگین با به کسب و کارهای روستایی

 در سطح نسبی و متوسط بر توسعه کسب و کارها نقش داشتند و مابقی عوامل دارای تاثیرات محدود و اندک بودند. 51/3گروهی در روستا 

 ارتباطی )درصد( -جدول معیارهای مدیریتی  .6جدول 

 متغیرها مولفه
خیلی 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

خیلی 

 کم
 میانگین

 های روستاییتشکل

های محلی و توسعه حکمروایی تشکیل نهادها و سازمان
 روستایی

7/7 2/27 1/61 1/4 11/1 41/3 

های همیاری مالی در سطح همیاری و تشکیل صندوق
 روستا

1/12 7/51 1/4 2/33 11/1 42/3 

 51/3 11/1 11/1 3/57 1/34 6/7 های گروهی در روستاهمکاریها و سطح تعاونی

 53/3 11/1 1/31 5/23 1/46 11/1 های دهیارها و شوراهای روستاهامیزان تلاش و برنامه

 تجربه و مهارت

 16/3 11/1 5/13 5/65 2/21 11/1 میزان مهارت و تخصص مردم روستا

 کارهایسطح تجربه و سابقه فعالیت افراد در کسب و 
 روستایی

11/1 5/45 1/42 1/12 11/1 34/3 

 مقررات و قوانین
قوانین و مقررات و سیاستگذارهای مربوط به کسب و 

 کارهای روستایی
1/4 5/65 1/17 1/12 11/1 62/3 
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 متغیرها مولفه
خیلی 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

خیلی 

 کم
 میانگین

 17/3 11/1 1/16 3/45 5/34 11/1 سطح ارتباط کارآفرینان کسب و کارها با مسئولین دولتی

 هاکار و کسب شبکه

روابط و ارتباطات بین کسب و کارها از نظر تبادل  سطح
 اطلاعات و داده و مشاوره

11/7 11/41 11/41 11/11 11/2 16/3 

سطح روابط و ارتباطات بین کسب و کارها از نظر تهیه 
 مواد و ابزار کار

11/1 1/41 3/32 7/27 11/1 33/3 

اها روست ارتباطات کسب و کارها با کسب و کارهایسطح 
 و شهرهای مجاور

1/17 5/32 6/23 5/25 11/1 57/2 

سطح روابط و ارتباطات بین کسب و کارها از نظر مسائل 
 مالی

11/1 1/41 3/32 7/27 11/1 37/3 

 11/3 11/1 5/13 3/62 5/23 11/1 میزان مبادلات اقتصادی بین کسب و کارها و بین روستاها

روستا با روستاها و سطح ارتباطات روستا و مدیریت 
 شهرهای مجاور

1/17 5/32 6/23 5/25 11/1 43/3 

 فرهنگی - اجتماعی عوامل  

 البته و. است 25/3 میانگین با کارها و کسب توسعه بر فرهنگی-اجتماعی عوامل تاثیرات میزان( 7) جدول نتایج اساس بر
 و ودهب معتبر آماری، نظر از حاصله نتایج  که است دهندگان پاسخ بین اندک اختلاف از نشان درصد 31/1 تغییرات ضریب میانگین

 ردشگرانگ طریق از گردشگری آموزش و ترویج سطح نتایج، اساس بر.  داد تعمیم همدان شهرستان روستایی جامعه کل به توانمی
 نظر ینا از و است فرهنگی -اجتماعی بعد در کارها و کسب توسعه بر ممکن تاثیرات بیشترین دارای 4/4 میانگین با  کارآفرینان و

 زیر عوامل هب توانمی که است پایین به رو متوسط و نسبی تاثیرات دارای عوامل سایر. است عوامل دیگر با فاصله و اختلاف دارای
 :کرد اشاره
 مختلف خدمات به مردم عمومی دسترسی سطح. 
 مردم برای روستایی اجتماعی امنیت میزان. 
 پیشرفته امکانات و خدمات به کارآفرینان دسترسی سطح. 
 خود روستای به بومی جامعه خاطر تعلق حس میزان. 
 گردشگران برای روستایی اجتماعی امنیت میزان. 
 روستا در تاریخی هایریشه و مشترک فرهنگی هویت. 

 فرهنگی )درصد( -معیارهای اجتماعی  .7جدول 

 متغیرها مولفه
خیلی 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

 خیلی

 کم
 میانگین

 انسجام اجتماعی

ی های فرهنگسطح اعتماد بین مردم روستا و دوگانگی
 و رفتاری

11/1 5/35 4/43 7/21 11/1 15/3 

 25/3 11/1 7/27 5/35 7/15 7/21 نژادی -های قومی سطح تعصبات و وابستگی

 47/3 11/1 1/16 7/31 5/41 6/11 میزان حس تعلق خاطر جامعه بومی به روستای خود

 41/3 11/1 7/7 4/43 5/47 11/1 های تاریخی در روستاهویت فرهنگی مشترک و ریشه

 روحیه کسب و کار

ها و علایق مردم روستا به فعالیت و کار میزان انگیزه
 اقتصادی

5/13 3/32 1/27 5/25 11/1 34/3 

 57/2 11/1 5/25 5/52 1/22 11/1 میزان اعتماد به نفس و خوداتکایی مردم روستا
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 متغیرها مولفه
خیلی 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

 خیلی

 کم
 میانگین

میزان رضایت مردم از کسب و کارهای روستایی و 
 صاحبان آن

11/1 6/7 2/27 2/63 11/1 45/2 

 56/2 11/1 5/15 1/72 1/12 11/1 میزان انگیزه مردم روستا و کارآفرینان برای فعالیت

میزان  انسجام و اتحاد بین مردم روستا در فعالیتهای 
 روستایی

1/12 7/15 5/41 7/27 11/1 16/3 

میزان مشارکت و ارتباط مردم با صاحبان کسب و 
 کارها

11/1 5/35 6/37 5/25 11/1 11/3 

تعداد افراد  خلاق و کارآفرین بومی یا غیربومی در 
 روستاها

1/12 5/23 6/37 5/25 11/1 23/3 

 امنیت اجتماعی
 65/3 11/1 11/1 6/46 7/41 6/11 میزان امنیت اجتماعی روستایی برای مردم

 45/3 11/1 6/26 7/25 6/23 1/24 میزان امنیت اجتماعی روستایی برای گردشگران

 خدمات روستایی

وضعیت توسعه خدمات روستایی مانند خدمات 
 بهداشتی، آموزشی، اداری، مالی و غیره

6/57 7/15 6/21 3 11/1 36/3 

 12/3 11/1 7/27 3/32 1/41 11/1 ها در روستاسطح دسترسی به ابزار کار و فناوری

 77/3 11/1 6/11 1/16 1/56 1/16 سطح دسترسی عمومی مردم به خدمات مختلف

سطح دسترسی کارآفرینان به خدمات و امکانات 
 پیشرفته

7/15 2/21 1/47 1/12 11/1 47/3 

ها و علوم میزان و سطح بهره مندی مردم از فناوری
 روز خدماتی و صنعتی  صنایع دستی

6/7 1/4 4/73 5/13 11/1 17/3 

ا و هوضعیت توسعه زیرساختهای روستایی مانند راه
امکانات ارتباطی و خدمات فناوری اطلاعات مانند 

 اینترنت و غیره

11/1 6/57 7/15 6/21 11/1 37/3 

 آموزش روستائیان

سطح ترویج و آموزش گردشگری از طریق گردشگران 
 و کارآفرینان

1/12 5/23 2/37 5/25 11/1 44/4 

سطح آگاهی مردم و جامعه در ارتباط با فعالیتهای 
 گردشگری

11/1 2/27 4/43 4/27 11/1 55/2 

 اقتصادی  عوامل 

است  45/3ثیرات عوامل اقتصادی بر توسعه کسب و کارها مشخص شده است. میاتگین تاثیرات برابر با تامیانگین  (7)نی افراو جدول
 و ودهب معتبر آماری، نظر از حاصله نتایج  که است دهندگان پاسخ بین اندک اختلاف از نشان درصد 31/1 تغییرات ضریب میانگین البته و

میزان ،  7/5اقتصادی با میانگین  امور در زنان مشارکت میزان.  در مجموع داد تعمیم همدان شهرستان روستایی جامعه کل به توانمی
 در مردم مشارکت میزانو  5/3، میزان امنیت سرمایه گذاری روستایی برای کسب و کارها 6/3 تولیدات بومی و صنایع دستی روستایی

 است. و متوسط در روستاها تاثیرات نسبتا خوبی بر کسب و کارها داشته و تاثیرات مابقی عوامل پایین 5/3روستا  اقتصادی فعالیتهای

 معیارهای اقتصادی )درصد( .8جدول 

 کم متوسط زیاد خیلی زیاد متغیرها مولفه
خیلی 

 کم
 میانگین

 مشارکت اقتصادی
 53/3 11/1 7/7 4/43 7/36 1/12 میزان مشارکت مردم در فعالیتهای اقتصادی روستا

 75/5 11/1 4/36 4/43 2/21 11/1 میزان مشارکت زنان در امور اقتصادی

 سرمایه گذاری
های دولتی در حوزه گردشگری در میزان سرمایه گذاری

 روستاها
5/13 11/12 2/61 5/13 11/1 25/3 
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 کم متوسط زیاد خیلی زیاد متغیرها مولفه
خیلی 

 کم
 میانگین

 53/3 11/1 7/12 5/25 3/57 1/4 میزان امنیت سرمایه گذاری روستایی برای کسب و کارها

 71/2 11/1 1/37 5/53 2/7 11/1 میزان امنیت اقتصادی روستایی برای کسب و کارها

 26/3 11/1 5/13 1/46 1/41 11/1 قدرت و توان روستا برای جذب سرمایه گذاران

 رقابت پذیری

قدرت و توان کسب و کارهای روستایی رقیب )کسب و 
 کارهای روستاها و مناطق همسایه(

11/1 1/46 7/15 1/34 11/1 12/3 

وضعیت تامین کنندگان مواد اولیه کسب و کارهای 
 گردشگری

11/1 4/47 5/35 1/16 11/1 32/3 

 11/3 11/1 5/25 7/44 6/21 1/4 یاقتصادمیزان هزینه تهیه مواد اولیه برای فعالیتهای 

بنیه اقتصادی 
 روستائیان

 25/3 11/1 7/31 7/11 4/56 11/1 قدرت اقتصادی و قدرت خرید مردم

محصولات 
 گردشگری

 66/3 11/1 1/12 6/21 3/54 1/12 میزان تولیدات بومی و صنایع دستی روستایی

 16/3 11/1 6/21 7/62 1/4 6/11 میزان و کیفیت تولیدات کشاورزی در روستا

 بحث

متغییر پرداخته  66مولفه اصلی  با  21گام(  که بررسی  به گام متد به خطی چندگانه در این بخش با استفاده از روش )رگرسیون
( R=565/1) که ضریب همبستگیوارد معادله شدند. در مدل نهایی با مولفه  14 در نهایتدهد نشان میتحلیل رگرسیون نتایج  .شد

توان گفت مدل برآورد ( میAdjusted R Square=525/1) و همچنین ضریب تعیین اصلاح شده ( R Square=531/1) ضریب تعیین و
 (5دول کند )جدرصد از تغییرات متغیر وابسته یعنی توسعه کسب و کارهای گردشگری در نواحی روستایی را تبیین می 52شده 

 وارد شده هایمولفه تعداد .3 جدول

 R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate مرحله

14مرحله   /565
n

 531/1  525/1  21113/1  

درج شده است. براساس ضرایب بتا یا استاندارد شده، مهمترین عوامل  11نتایج متغیرهای وارد شده در معادله در گام آخر در جدول  
آموزش  (،3/5(، مشارکت اقتصادی )5/7، محیط زیست )3/15توسعه کالبدی با ضریب موثر بر توسعه کسب و کارها شامل متغیرهای 

( جزو مهمترین عوامل موثر بر توسعه کسب و کارهای گردشگری در 3/4و کیفیت محصولات گردشگری ) (4/4(، سرمایه گذاری )5/5)
  باشند.نواحی روستایی مورد مطالعه می

 گردشگری )ضرایب رگرسیونی( توسعه بر موثر هایمولفه .14جدول 

 B ضرایب Beta ضرایب t Sig. 

(Constant) 177/1  - 314/1  151/1  

مندیرضایت  114/1  147/1  421/2  11/1  

247/1  کالبدیتوسعه   353/1  312/15  111/1  

263/1 مشارکت اقتصادی  317/1  355/5  111/1  

133/1 زیست محیطی  176/1  515/7  111/1  

146/1 آموزش  137/1  526/5  111/1  

های گردشگرانویژگی  216/1  263/1  645/4  111/1  

141/1 موقعیت مکانی  161/1  773/2  114/1  

هاکلتش  167/1  177/1  715/2  117/1  
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 B ضرایب Beta ضرایب t Sig. 

252/1 سرمایه گذاری  255/1  436/4  111/1  

141/1 کیفیت محصولات گردشگری  175/1  315/4  111/1  

175/1 تجربه  211/1  745/3  111/1  

134/1 شبکه روابط کسب و کار  167/1  541/2  111/1  

ست. ا گذاری و مشارکت اقتصادی کسب و کارهاو نیز سرمایه مهمترین عامل موثر بر توسعه کسب و کارها مربوط به توسعه کالبدی
 کندیم لیگردشگران به روستا را تسه ی، دسترسیشبکه ارتباط بهبوداز طریق  گذاریو سرمایه دهد توسعه کالبدیهای نشان میبررسی

 ایمجدد  دیازدو احتمال ب بخشدیرا بهبود م( تجربه گردشگران ییو روشنا منیا یابانهایخ نگها،یبهتر )مانند پارک یرساختهایز توسعه و
 یمانند اقامتگاهها) یاقامت ،ییخدمات غذا یتقاضا برااز سوی دیگر توسعه کالبدی باعث افزایش  دهدیم شیرا افزا گرانیروستا به د هیتوص

 یبرا یحلکار م یرویبه ن ازین هارساختیتوسعه زشود و به طبع آن می( ییمواد غذا ،یدستعی)صنا ی(، و فروش محصولات محلیبومگرد
 جادی( ایمحل انیراهنما ایاجاره دوچرخه،  ،یگردشگر ی)مانند تورها دیجد یوکارها دارد و پس از آن، کسب یوساز و نگهدار ساخت

)مانند  یفرهنگ یدادهایرو یو برگزار یتعاملات اجتماع یبرا ییفضا همچنین توسعه کالبدی و فضاسازی در داخل روستا ، .شوندیم
در تمامی موارد بالا حاکی از نقش و اهمیت  .دیافزایروستا م یگردشگر تیکه خود به جذاب کندی( فراهم میمحل یبازارها ایجشنوارهها 

 گذاری در نواحی روستایی گردشگرپذیر دارد. توسعه کالبدی و نیز سرمایه
ه طوریکه تواند چالش مهمی باشد بزیست محیطی و بدون برنامه می گذاری بدون توجه به ملاحظاتبا اینحال توسعه کالبدی و سرمایه

های زندگی را نیز را تسریع کند و هزینه یعیو طب یکشاورز ینهایزم یکاربر رییتغ ای ستیطزیمح بیتخر ی اراضی وکاربر رییتغروند 
افزایش دهد و وابستگی معیشت روستاییان به گردشگری را افزایش دهد به همین دلیل رعایت ملاحظات زیست محیطی در کنار آموزش 

 ای برخوردار است. کسب و کارها و توانمندسازی روستاییان از اهمیت ویژه
به منابع، بازارها،  یبر دسترس روستا تیموقع باشد.و کارهای گردشگری موقعیت مکانی روستا مییکی دیگر از عوامل موثر بر توسعه کسب 

. کندیتوسعه عمل م یابر یمانع ایپرتاب  یروستا همچون سکو یمکان تیموقع. گذاردیم میمستق ریتأث یعیطب یتهایجذاب یو حت ان،یمشتر
وکارها شد کسبر یبرا یشتری( شانس بیگردشگر یهاجاذبه ای ،یغن یعیبه شهرها، منابع طب کی)نزد کیاستراتژ تیبا موقع یروستاها

 د.دارن
 یابیبازار یبرا ی(، همکاریدست عیصنا دکنندگانیها، و تولها، رستوران)مانند اقامتگاه یمحل یوکارها کسب نیشبکه ب جادیبا ا هاتشکل

 توانندیمی محل یکسب وکارها نیشبکه ب و ها تشکل .سازندیرا ممکن م هانهیهز میو تقس ،یگردشگر یهابسته یمشترک، طراح
ند رقابت ناسالم اختلافات )مان تیریدر مدو  مذاکره کنند یدفع زباله( با دولت محل ستمیس ای نترنت،یها، ا)مانند جاده هارساختیبهبود ز یبرا
( منجر یابیبازار یهاکی)مانند تکن دیبا دانش جد صاحبان کسب و کارهاتجربه  بیترکد. از سوی دیگر کنن یگریانجیوکارها( م کسب نیب

 .شودی( میدست عیصنا نیفروش آنلا ای یمجاز ینو )مانند تورها یهادهیبه خلق ا

  گیری و پیشنهادهانتیجه

 .شد انجام همدان روستاهای شهرستان در گردشگری با مرتبط روستایی کارهای و کسب توسعه جهت الگو ارائه هدف با حاضر تحقیق

 ها آن اغلب که است (SMES) متوسط یا کوچک کسب وکارهای صورت به اغلب روستایی گردشگری جمله از گردشگری صنعت در

 گردشگری مقصدهای توسعه و رشد در ویژه به و کشورها اقتصاد در وکارها از کسب نوع این .هستند خانوادگی وکار کسب قالب در

 .میباشد چندگانه اثرات و رقابت تحریک جدید، مشاغل ایجاد در ها آن توانایی از ناشی امر این میکنند که بازی مهمی نقش
 اجتماعی، عوامل) شامل با گردشگری مرتبط روستایی کارهای و کسب توسعه در موضوعات ترین مهم شد، سعی تحقیق این در

 روستایی، گردشگری هایپتانسیل) روابط این بر عوامل تأثیرگذار ترین مهم و( زیستی و کالبدی و اقتصادی مدیریتی، گردشگری،

 هایتشکل محیطی، زیست کالبدی، جغرافیایی، موقعیت گردشگران، گردشگران، رضایتمندی ویژگیهای جاذبه ها، معرفی و تبلیغات

خدمات  اجتماعی، امنیت کار، و کسب روحیه اجتماعی، انسجام کارها، و کسب شبکه مقررات، و مهارت، قوانین و تجربه روستایی،
کسب و  گردشگری محصولاتکیفیت  و اقتصادی توان پذیری، رقابت گذاری، سرمایه اقتصادی، مشارکت روستائیان، آموزش روستایی،

 .گیرد قرار بررسی مورد (کارها
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 باسورث مطالعه در مثال برای . است بوده استوار مولفه و نوع بعد چند یا یک مطالعه بر تحقیقات بیشتر دهدها نشان میبررسی

 سرمایه بر موثر عوامل "عنوان تحت پژوهشی در (2112کورتیسس )  "روستایی کار کسب و توسعه و تحرک آموزش،" به ، (2115)

 است، پتروویچ پرداخته اقتصادیهای مولفه و عوامل به بیشتر "روستایی کارهای و کسب مفاهیم و ها نظریه از بررسی استفاده با مالی

 سوسیالیستی پست کشورهای پایدار در روستایی توسعه برای رویکردی گردشگری" عنوان تحت ای مقاله در (،2117) همکاران، و

 شده اساسی توجه ها ساخت زیر و گردشگران با ها آن و محبت ساکنان دوستی به، بیشتر ،")اسلوونی و صربستان :موردی مطالعه(

 .میگردد محسوب نو کاری آنها، همه بررسی و روابط استخراج انواع لحاظ از تحقیق این بنابراین .است
 طالعهم منطقه مورد روستایی کارهای و کسب توسعه در گردشگری نقش الگوی الگوی ارائه تحقیق این اهداف ترین مهم از یکی

 شود:می ارائه گردشگری وکارهای کسب روابط برای زیر الگوی تحقیق نتایج به توجه با رو ازاین. باشدمی
 های پژوهش ارائه شده است.الگوی ارائه شده بر اساس نتایج پژوهش و شناسایی عوامل و یافته 

 ها و معلولی ابتدا مجموعه عوامل بر اساس نتایج فصل چهارم شناسایی شده و علت -برای تدوین این مدل به شیوه روش علی
 ها تفکیک شدند. در واقع نقش عوامل بازیگران دخیل در توسعه کسب و کارها مورد بررسی و تحلیل قرار گرفتند. معلول

 تواند بستری و قالبی برای سایر مناطق مشابه نیز  به کار رود.الگوی ارائه شده اگرچه برای شهرستان همدان است اما می 

 بررسی مورد هاکار و کسب توسعه در را گردشگری بازیگران و جایگاه و نقش الگو این صرفا الگو، هدف اساس بر که است طبیعی 
 .است داده قرار

 نظر در چرخ یک صورت به را وکارها کسب توسعه  در گردشگری نقش الگوی چنانچه شود،می دیده( 4) شکل در که طور همان
 مذهبی، و تاریخی ،باستانی آثار) شامل( ها قابلیت و ها توانایی) موجود شرایط و بستر ملزومات که باشدمی گونه این مناسب الگوی بگیریم،

 دولتی،های حمایت) شامل حاکم قوانین و( محلی وغذاهای رسوم و آداب دستی، صنایع طبیعی، و محیطی توانهای و اندازهای چشم
 قابل هک چرخ دارنده نگه و ستون عنوان به(  دولتیهای یارانه مالیاتی، هایمعافیت و تسهیلات اعطای اداری، بورکراسی از جلوگیری

 ردشگری،گ اجتماعی، عامل) عوامل ترتیب به نتایج اساس بر میان این در.  کندمی عمل باشند،می مطالعه مورد منطقه در ایجاد یا توسعه
 منطقه در بخصوص.  کنندمی عمل عوامل مهمترین و کلیدی عوامل عنوان به( محیطی زیست و کلبدی اقتصادی، ارتباطی، و مدیریتی

 عواملی همچنین .یابد ارتقاء باید که باشدمی شکننده و متوسط گذاری سرمایه و اقتصادی مشارکت کالبدی، قبیل از عواملی مطالعه مورد
 تجربه، گردشگری، محصولات کیفیت تشکل، مکانی، موقعیت گردشگران، هایویژگی آموزش، محیطی، زیست مندی،رضایت شامل
 کانی،م موقعیت) قبیل از ها آن از برخی مطالعه مورد منطقه در که کنندمی عمل چرخ یک لاستیک همانند، کار و کسب روابط شبکه

 یکدیگر با ها مینهز این در ضعیف ای رابطه گردشگری وکارهای کسب و برند نمی سر به مناسبی بسیار وضعیت در( مندیرضایت تشکل،
 .دارند

باشد که هر چه قدر متغییرهای موجود اثر بهتری روی این عوامل داشته اثر پذیر مییکی از مهم ترین عوامل حرکت یک چرخ، عامل 
 میزان اقامت، فروش محصولات، و سرمایه گذاری( است.)باشند عوامل افزایش خواهند داشت  این عوامل شامل 
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 الگوی بهینه نقش گردشگری در توسعه کسب و کارهای روستایی شهرستان همدان .4شکل 

 شودمی مطرح تحقیق این براساس توسعه کسب و کارهای روستایی مرتبط با گردشگری کاستی های عنوان به را زیر نکات انتها در

 نمایند: اقدام ها کاستی این رفع برای پژوهش به نسبت شوددعوت می پژوهشگران از و
 های مشارکت اقتصادی، سرمایه گذاری، و کالبدی بهترین مولفه ها و متغییرها برای پیش گویی متغییر نتایج نشان داد مولفه

اثیر گذاری های آینده شهرستان توابسته است و پیشنهاد میگردد به این سه مولفه  توجه اساسی شود. چون بر توسعه گردشگری در سال
 .بالایی خواهد داشت

 ه آموزش قرار دارد لذا پیشنهاد میگردد نسبت ب نامناسب وضعیت در فروش وضعیت یکی دیگر از نتایج تحقیق حاکی از آن بود که
صاحبان کسب و کارها در خصوص بازاریابی و فروش محصولات اقدام مناسب و عملی انجام گیرد. و سازمانهای متولی اقدام به رفع گره 

 ابی و فروش محصولات بکنند.و مشکلات در خصوص بازاری

 و دشدن واقع منطقه غربی جنوب بخش در عمدتا و ندارند مناسبی جغرافیایی توزیع مجموع در گردشگری کارهای و کسب 
 صحیح مدیریت و گذاری سرمایه با خصوصی و دولتی بخش شودمی پیشنهاد و. باشند داشته شهرستان برای ای گسترده منافع توانندنمی

 .گردند شهرستان مختلف روستاهای و ها بخش در گردشگری توسعه موجب

 از کیی این که ندارند آن مدیریت در خاصی نقش زنان و شودمی بوسیله آقایان انجام گردشگری کارهای و کسب اعظم بخش 
 همچنین و خانوار سرپرست زنان به تسهیلات دادن قرار با دولت میگردد پیشنهاد و.شودمی محسوب کار و کسب هایچالش و معضلات

 .گردد شهرستان گردشگری در زنان نقش شدن پررنگ موجب کار جویایی و تحصیلکرده زنان

 یملاحظات اخلاق

 آنهاست. همه دییموضوع مورد تأ نیاند و انموده تیرعا یعلم پژوهش نیرا در انجام و انتشار ا اخلاقیاصول  سندگانینو

 سندگانینو مشارکت
 همه نویسندگان به طور مساوی در مفهوم سازی مقاله و پیش نویس های اصلی و اتمام آن مشارکت داشته اند. 

 منافع تعارض

 مقاله تعارض منافع ندارد. نیا سندگانیاظهار نو بر بنا

 یمال یحام

 مقاله حاضر بدون حمایت مالی انجام گردیده است. 
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 سپاسگزاری

 از مردم شریف شهرستان همدان به دلیل همکاری در انجام این مقاله تقدیر و تشکر داریم. 

 .شودیم یسپاسگزار یو علم یساختار یاز  داوران محترم به خاطر ارائه نظرها

سید حسن مطیعی لنگرودی به دلیل راهنمایی و همکاری ارزشمند دکتر مرحوم جناب آقای  برای دانندیبر خود فرض منگارندگان 
 از خدواند متعال طلب مغفرت داشته باشیم روحش شاد. 

  منابع

: مناطق  ی)مطالعه مورد ییروستا یتوسعه گردشگر کیاستراتژ یزی(. برنامه ر1351)رضا  ،یو قادر؛ ومرثیک، یبیحب؛ رحمت الله ،یبهرام
  . 74-61 ،(3)2 ،یشهر یبوم شناس یپژوهش ها یفصلنامه علماستان کردستان(.  ییروستا

http//doi.org/20.1001.1.25383930.1390.2.3.5.0 
ای های جغرافیفصلنامه پژوهش، راهبردهای توسعه کسب و کارهای گردشگری روستایی مطالعه موردی: استان زنجان (.1411چراغی، مهدی )
 http//doi.org/20.1001.1.27173747.1401.3.7.3.8. 63-42 (،7) 3، اقتصادی

 .دانشگاه تهران نتشارات: اتهران پایدار(، گردشگری رویکرد )با روستایی گردشگری توسعه .(1377) محمدرضا ،رضوانی
  world trade organization گزارش و اطلاعات تفصیلی گردشگری بین المللی، به آدرس .(2121) و (2115سازمان جهانی گردشگری )

 http://www.tccim.ir(. منتشر شده به صورت آنلاین در سایت، به آدرس 1356) اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران سایت

  http://www.ostan-hm.irسایت استانداری استان همدان، آمارهای شهرستانی، منتشر شده به صورت آنلاین به آدرس 
  http://hamedan-hm.irسایت فرمانداری همدان، آمارهای شهرستانی، منتشر شده به صورت آنلاین به آدرس،

و سایت سازمان نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی  http://www.chtn.irآمارهای آنلاین، به آدرس  .(1355) سایت میراث آریا
  www.hamedan.agri-jahad.ir(، 1356استان همدان، )

ی )مورد مطالعه: روستاهای هدف گردشگری استان اریابی نقش گردشگری روستایی در توسعه پایدار جوامع محل .(1357عینالی، جمشید )
 http//doi.org/10.22034/jtd.2018.69467. 171-153 (،2) 7، فصلنامه گردشگری و توسعهزنجان(، 

-161 (،55) 15، های اقتصادیفصلنامه پژوهشمفهوم و ارزیابی تاب آوری اقتصادی ایران، . (1354عبدالشاه، فاطمه ) ؛ وغیاثوند، ابوالفضل
177 . 

تبیین اثرات گردشگری در توسعه  .(1411) ریجهانگ ی،فارس یداللهن؛ و یحس دیس ی،لنگرود یعیمط ؛دربان آستانه، علیرضا ؛فتحی نیا، ابراهیم

 .455-477 (،42) 11، فصلنامه جغرافیا و برنامه ریزی منطقه ایهمدان(،  کسب و کارهای روستایی )مطالعه موردی: شهرستان
http//doi.org/20.1001.1.22286462.1400.11.2.24.4 

چهارمین  های مکان محور یامبتنی برمکان درتوسعه روستایی،اهمیت سیاست. (1357امراله ) ،و قدسی ؛سیدحسین ،ابراهیم؛ شاهد ،فتحی نیا
-رخانه دائمیدانشگاه هنر اسلامی تبریز، دبی-، تبریزکنگره بین المللی توسعه کشاورزی، منابع طبیعی، محیط زیست و گردشگری ایران

-https://www.civilica.com/Paper و دانشگاه مازندران،دانشگاه یاسوج  دانشگاه میعاد و با همکاری دانشگاه شیراز،

ICSDA04-ICSDA04_0592.html. 

 انتشارات دانشگاه شهید بهشتی.: ، تهراندرآمدی بر جهانگردی .(1371) صلاح الدین محلاتی،
گزارش اطلاعات تفصیلی نفوس و مسکن، منتشر شده به صورت آنلاین به آدرس  .(1351، 1375، 1375 ،1355) مرکز آمار ایران

www.amar.org.ir. 
 ،ماهنامه کار و جامعه راهبردهای توسعه پایدار اشتغال در بخش گردشگری روستایی.. (1377) منصور ،و غنیان؛ مریم ،بهمن پور ؛زنگنه یزدانی،

 .111-117 تیرماه، ،115
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