
 

 
Kharazmi University 

Space Economy and Rural Development      
Online ISSN: 2588-476x 

Homepage: https://khu.ac.ir 

Investigating and Analyzing the Factors Affecting the Development of 

Creative Tourism in Rural Areas (Case Study: Southern Mian Ab 

Township in Shushtar County) 

 
 Zahra Soltani 1  | Majid Goodarzi 2  | Mohammad Rauf Fayazi 3  

 
1. Corresponding Author, Department of Geography and Urban Planning, Faculty of Literature and Humanities, Shahid 

Chamran University of Ahvaz, Ahvaz, Iran. E-mail: z.soltani@scu.ac.ir 

2. Department of Geography and Urban Planning, Faculty of Literature and Humanities, Shahid Chamran University of 

Ahvaz, Ahvaz, Iran. E-mail: m.goodarzi@scu.ac.ir 

3. Department of Geography and Urban Planning, Faculty of Literature and Humanities, Shahid Chamran University of 

Ahvaz, Ahvaz, Iran. E-mail: raouf.fayyazii@gmail.com 
 

Article Info ABSTRACT 
Article type: 

Research Article 

 

Article history: 

Received 15 Desember 2024 

Received in revised form 20 
May 2024  

Accepted 09 June 2024 

Published online 25 July 2024 

 

 

Keywords: 

Rural Development, 

Southern Mian Ab Village, 

Creative Tourism, 

Tourism 

Objective: The Development of Creative Tourism in rural areas as one of the fundamental 

factors in sustainable development and economic growth of rural regions has gained 

considerable attention. This research investigates and analyzes the influential factors on the 

development of creative tourism in the rural district of Meyan Ab in the southern part of 

Shushtar County. 
Methods: The research is applied in terms of purpose and descriptive and analytical in 

terms of nature and method. To this end, a questionnaire with various dimensions 

(infrastructure, education, local participation, innovation and initiative, information and 

communication technology, and culture and indigenous identity) was designed based on 

theoretical foundations. Subsequently, it was distributed among the residents of the rural 

district using stratified random sampling. Descriptive statistical methods in SPSS and 

EXCEL software were then employed to analyze the data. Furthermore, through one-

sample t-test in SPSS and confirmatory factor analysis in LISREL software, the status of 

creative tourism development indicators in Meyan Ab was evaluated . 

Results: According to the results obtained, the rural district of Meyan Ab, in terms of 

creative rural tourism development indicators, has an average score of 2.88, indicating a 

low level of development. Confirmatory factor analysis results demonstrated that in the 

infrastructure section, the presence of recreational facilities and hospitality facilities with a 

factor loading of 0.88 had the highest correlation and influence, indicating an 88% 

correlation. In the next level, in the local participation section, the level of cooperation and 

participation of rural people in environmental issues, with a factor loading of 0.87, was 

found. Finally, the existence of opportunities and continuous educational programs for the 

local community, with a factor loading of 0.86, ranked third in terms of impact. 

Conclusions: Therefore, it can be concluded that focusing on and developing these three 

aspects are the top priorities for improving and developing creative rural tourism in the 

rural district of Meyan Ab in the southern part of Shushtar County. This can assist 

managers and planners in making decisions regarding the development of creative rural 

tourism in Meyan Ab . 
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EXTENDED ABSTRACT 
Introduction 

The key to success in creative tourism, a competitive segment of the tourism industry, lies in 

satisfying tourists' needs by offering innovative products and services. Creativity in tourism 

manifests in various ways, such as developing new tourism products and experiences, 

revitalizing existing offerings, enhancing the value of cultural and creative assets, creating by-

products through innovative development, and employing creative techniques to enrich tourist 

experiences and invigorate destinations. Active participation, authentic experiences, creative 

capacity, and skill development are essential components of creative tourism. 

Despite its many tourism potentials, Khuzestan Province has not achieved a strong position in 

this field, unlike neighboring provinces that have fared better. Achieving a competitive stance 

in tourism requires the involvement of government agencies, tourism-related organizations, 

and the private sector. One such area, South Mian Ab rural district in Shushtar County, 

Khuzestan Province, is a promising tourist destination due to its historical and cultural 

landmarks, natural landscapes, and diverse handicrafts. Its attractions include natural sites like 

the Mostowfi palm grove in Band Qir village, Arab Hassan Pond, the confluence of the Dez, 

Gargar, and Shatit rivers, and eco-tourist accommodations. 

 

Methods 

This applied research utilized a descriptive-analytical approach. The study began with a 

review of relevant resources and expert opinions to identify key factors, categorized into six 

dimensions: ICT, innovation and initiative, local participation, culture and ethnic identity, 

education, and infrastructure. These factors were incorporated into a questionnaire, with each 

factor evaluated on a Likert scale based on input from the research population (6,345 residents 

of South Mian Ab rural district, aged 18 and over). Using Cochran’s formula, a sample size of 

384 participants was determined, with 387 questionnaires ultimately collected without errors. 

To assess the status of creative tourism development in South Mian Ab, a one-sample t-test 

was performed using SPSS v.26. Confirmatory factor analysis (CFA) was then conducted in 

LISREL to verify the factors influencing creative rural tourism development. 

 

Results 

The findings indicate that the development of creative rural tourism in South Mian Ab is 

currently underdeveloped, with an average score of 2.88 for relevant indicators. The CFA 

results revealed that, in terms of infrastructure, recreational and catering facilities had the 

strongest influence, with a factor loading of 0.88, indicating an 88% relationship. In the local 

participation dimension, community involvement in environmental issues had a factor loading 

of 0.87. Lastly, the availability of educational opportunities for the local population, with a 

factor loading of 0.86, ranked third in terms of impact. These results suggest that focusing on 

the development of these three areas is crucial for fostering creative tourism in South Mian 

Ab. This information can guide local managers and planners in making informed decisions to 

promote rural creative tourism. 

 

Conclusion 

In terms of infrastructure, the development and enhancement of recreational and catering 

facilities are highly influential in advancing creative tourism in South Mian Ab. This includes 

building and upgrading accommodations, restaurants, recreational areas, and other tourism-

related infrastructure. Additionally, local participation in environmental issues is crucial, as 

active engagement in environmental protection and related initiatives can foster both creative 
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tourism and environmental sustainability. Lastly, the promotion of educational programs for 

the local community is essential, as increasing knowledge and skills in creative tourism can 

create better job opportunities and improve community well-being. 

In summary, the main priorities for developing creative rural tourism in South Mian Ab are 

improving recreational and catering infrastructure, increasing local participation in 

environmental issues, and enhancing education and training related to creative tourism. These 

focus areas will aid local managers and planners in advancing the sustainable development of 

this important region. 
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 ها:واژهکلید
 ،ییتوسعه روستا

 ،یآب جنوبانيدهستان م
 خلاق، يگردشگر
 ي گردشگر

مناطق    ياقتصاد  شیو افزا  داریتوسعه پا  یاز عوامل اساس  یکیعنوان  خلاق در روستاها به   يتوسعه گردشگر:  هدف

خلاق در    ي عوامل مؤثر بر توسعه گردشگر  لي و تحل  یموردتوجه قرار گرفته است. پژوهش حاضر به بررس  ییروستا
 شهرستان شوشتر پرداخته است. یآب جنوب انيدهستان م

  ي تحليلی است. برا  -کاربردي و به لحاظ ماهيت و روش، توصيفی  ف،به لحاظ هد  حاضر  پژوهش:  پژوهش  روش

مبان  نیا مطالعه  با  )ز  ياپرسشنامه   ،ينظر  یمنظور،  مختلف  ابعاد  محل  ،یرساختیبا  مشارکت  و    ينوآور  ،یآموزش، 
فناور هو  يابتکار،  و  فرهنگ  و  ارتباطات  و  طراحیبوم  ت یاطلاعات  تصادف  ی(  روش  از  استفاده  با  سپس،    یشد. 

  ي برا  EXCELو    SPSSافزار  در نرم  یفيآمار توص  يهاشد. سپس از روش   ع یساکنان دهستان توز  انيدر م  ،ياطبقه
در   يدیيتأ یعامل ليو تحل SPSSدر   ياتک نمونه یبا استفاده از آزمون ت ن،يها استفاده شد. همچنداده  ليوتحلهیتجز
 شد.  یابیارز یآب جنوب انيدر دهستان م  قخلا يتوسعه گردشگر ي هاشاخص  تي، وضعLISRELافزار نرم

خلاق   يتوسعه گردشگر يهاازلحاظ شاخص  یآب جنوب اني دهستان م تيآمده، وضعدستبه  جیبر اساس نتا: هاافتهی

  ، یرساختینشان داد که در بخش ز  یيديتأ  یعامل  ليتحل  جیقرار دارد. نتا  ینیيدر سطح پا  288/2  نيانگيبا م  ییروستا
ارتباط    يدارا  یعنیرا دارد،    يرگذاريارتباط و تأث  نیشتريب88/0  یبا بار عامل  ییرایپذ  يساتتأس  ،یحیوجود امکانات تفر

بعدباشدی م  ي درصد  88 در مرتبه  و مشارکت مردم روستا در مسائل    ي همکار  زانيم  ، یدر بخش مشارکت محل  ي. 
  ی تداوم آموزش  يهاها و برنامه شاخص وجود فرصت  زيقرار دارد. در مرتبه سوم ن  87/0  یبا بار عامل  ،محيطییستز

 .قرار گرفته است يرگذاريسوم تأث تیعنوان اولوبه  0/ 86 یبا بار عامل یجامعه محل يبرا
اولو  جهينت  توانی م  ن یبنابرا:  یریگجه ینت بالا  مورد  سه  به  توسعه  و  توجه  و    ي برا  يازن  مورد  هايیتگرفت،  بهبود 

گردشگر روستا  يتوسعه  م  ییخلاق  دهستان  جنوب  انيدر  مباشدی م  یآب  تصم  تواندی ،  و   رانیمد  يهايريگميبه 
 . کمک کند ی آب جنوبان يدر دهستان م ییخلاق روستا يتوسعه گردشگر نه يدر زم زانیربرنامه 

 

بر توسعه گردشگر  لي و تحل  یبررس (.  1403)  محمدرئوف،  فياضی؛ و  مجيد،  گودرزي  ؛زهرا ،  سلطانی:  استناد روستا  يعوامل مؤثر  دهستان   ؛ي)مطالعه مورد  ییخلاق 

 http//doi.org/10.61186/serd.13.2.4 .39-64(، 48) 13، روستاییاقتصاد فضا و توسعه  . شهرستان شوشتر( یآب جنوبانيم
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   مقدمه
از  در سال یکی  به  گردشگري  اخير،  تبدیل  نیتربزرگهاي  در سراسر جهان  اقتصادي  به  رشد دهندگان  است که  با شده  شدت 

است ارتباط  در  همکاران   –)سيگالات    توسعه  و  بارونق(96:  2020،  1سيگنس  تعداد    .  گردشگري،  صنعت  از اندهیفزاجهانی  ي 
را    توسعه درحالمناطق در کشورهاي   اقتصاد    منزلهبهاهميت گردشگري  )یانگ و   اندکردهي درک  امنطقه عامل مهم در توسعه 

پتانسيلی بزرگ    منزلهبه(. سازمان جهانی گردشگري از کشورهاي آسيایی  108:  1400پور و جعفري،؛ صفایی144:  2014،  2فيک
گردشگري جهانی   بازار صنعت  به  تا سال    بردهنامبراي ورود  گردشگري  توسعه  با  عاید    16سالانه    2020و  درآمد  ميليارد دلار 

در   را  کنونی  اقتصاد جهان  مهم  ارکان  از  یکی  این صنعت  ترتيب،  بدین  این صنعت، گذارهیسرماو    رد يگیبرمخواهد شد.  در  ي 
یی و زااشتغال(. این صنعت افزون بر درآمدزایی،  181:  1398موسوي و موسوي،  )  شودیممحسوب    هايگذاره یسرما  نیترپربازده
از  هافرهنگتبادل   سهمی  جهان  هاتي فعال،  اقتصادي  و    ازجملهي  )بساک  است  داده  اختصاص  خود  به  را  ،  پرستن یدصادرات 
تعادل    (.270:  1399 ارزآوري،  اشتغال،  ایجاد  به  امنطقههمچنين  کمک  جهانی،  صلح  به  کمک  ميراث گذاره یسرماي،  در  ي 

ي گردشگري و جلوگيري از ها جاذبه، توسعه نواحی داراي  وحشاتيحي  هاستگاه یزفرهنگی، بهسازي محيط، کمک به بهسازي  
 (. 181:  1398دیگر مزایاي این صنعت بوده است )موسوي و موسوي،  ازجملهبرون کوچی جمعيت و مانند آن، 

بيليون   03/1به    1950ميليون نفر در سال    25اهميت اقتصادي گردشگري جهانی و مسافرت، با افزایش ميزان مسافران از   
سال   در  نمایان  2012نفر  بيشتر  همچنين  شودیم،  سال    شودیمی  نيبشيپ،  تا  و  کند  رشد  رقم  این  بيليون   8/1به    2030که 

کشور    10جذابيت و پتانسيل گردشگري جز در    ازنظرگردشگر در سال برسد. بر اساس گزارش سازمان جهانی گردشگري، ایران  
جهان قرار دارد.    70و    77، ولی این کشور در صنعت گردشگري و ميزان پذیرش گردشگر خارجی به ترتيب در رده  باشدیمدنيا  
(. در 64: 1395اقدم،  زاده)رسول کندینم که در حال حاضر صنعت گردشگري ایران با تمام ظرفيتش کار  دهدیمنشان   آمارهااین 
، برخی از محققان این دهندیمي خلاقانه رو پيشنهاد  هاتي فعالي محلی،  ها فرهنگي اخير برنامه ریزان، با مشارکت در  هادهه

 نیتری مردم  عنوانبه. گردشگري خلاق  کنندیمنسل سوم گردشگري یاد    عنوانبه و از آن    نامندیمفعاليت را گردشگري خلاق  
ي از استعدادها، منابع طبيعی، تجربه موجود در روستا و سبک زندگی و پرورش خلاقيت در ريگبهرهشکل گردشگري، از طریق  

:  1401)ایمانی و شادمان،  دینمایمي روستایی را از طریق گردشگري فراهم  هاسکونتگاه ي و احيا  سازباززنده جامعه ميزبان، زمينه  
116 .) 

شده به سمت یک تجربه اصيل و تعاملی همراه با یادگيري مشارکتی است و امکان برقراري گردشگري خلاق سفري هدایت
را فراهم می ایجادکننده آن فرهنگ زندگی هستند  با مردم محلی که  گردشگري خلاق شکلی (2021،  3)یونسکو  یدنماارتباط   .

می را  امکان  این  بازدیدکننده  به  که  است  گردشگري  از  تواناییپایدارتر  تا  در دهد  مشارکت  از طریق  را  خود  بالقوه خلاق  هاي 
میدوره بازدید  مورد  گردشگري  مقصد  مختص  که  تجاربی  آموختن  و  ریموند  دهد  رشد  باشد،ها  و  (. 12:  2000،  4)ریچاردز 

ی که کميسيون اروپا پروژه درزمان ميلادي ظاهر شد،    1990هاي گردشگري خلاق احتمالًا در کشور پرتغال و در اواسط دهه  یشهر
از محصولات کسانی که   هاآن  سازدستدستی و براي تشخيص محصولات  یعصنايدکنندگان  تولکمک به    منظوربهیوروتکس را  
 . (3: 2010، 5)کمپبل  کردگذاري یهپاپرداختند یمبه توليد انبوه  

ان  يرتأثري خلاق  شود. گردشگمحقق می   يگردشگر  يزانگهدف گردشگري خلاق با کسب تجربيات خاطره بر  سجام  مثبتی 
بر تعامل گردشگر و ميزبان   )ریچاردز و    شودیمسفر مجدد گردشگر    قصد  بهیت منجر  نها  دراست و    مؤثرجامعه محلی دارد و 

گردشگري خلاق نام دارد که طی چندین سال در  یکی از روندهاي اصلی حال حاضر گردشگري جهان،    (.97:  2012،  6مارکوس
 .ستا یافتهگسترش  و تایوان متحدهیالاتنيوزلند، اتریش، اسپانيا، کانادا، ا مانند کشورها خيلی از
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يازهاي گردشگران از طریق ارائه محصول و خدمات  نين  تأمدر گردشگري خلاق کليد موفقيت در صنعت رقابتی گردشگري  

است همکاران   )هورنگ  خلاق  توسعه    (.33:  2016،  1و  با  گردشگري،  هافرآوردهخلاقيت  تجارب  مجدد  اح  و  ي  هافراوردهياي 
از فنون    استفاده  ي جانبی از رهگذر توسعه خلاقانه،هافراورده  یجادا  هاي فرهنگی و خلاقانه،ییدارابر ارزش مادي    افزون  موجود،

،  2)ریچاردز   شود تواند در صنعت گردشگري نمایان  یم  هامکانخلاقانه براي ارتقاي تجارب گردشگري و افزودن نشاط و تنفس به  
از    .(123:  2017 توسعه ظرفيت خلاقانه و توسعه مهارت  مهم گردشگري  یژگیومشارکت فعال، تجارب معتبر و    اند خلاقهاي 

 (. 170: 2013، 3)تان، کنگ و لا
به  نهيزم نیمناسب در ا گاهیگوناگون نتوانسته است جا لی به دلا  يفراوان گردشگر  يهاتي استان خوزستان باوجود داشتن قابل

استان   نیا  دنيبرخوردار هستند. رس  نهيزم  نیدر ا  يترمطلوب  تيجوار که از وضعهم  يهااست که استان  یدر حال   نیدست آورد. ا
  ن یبه ا  یو بخش خصوص  يمرتبط با گردشگر  يهاسازمان  ، یدولت  يهابخش   هيتوجه کل  ازمندي ن  يمناسب در گردشگر  گاهیبه جا

 یخیداشتن آثار تار  ل يشده و به دلشهرستان شوشتر در استان خوزستان واقع  یآب جنوب  ان يدهستان م  ان يم  نیصنعت است. در ا
با    نی. اشودیاستان محسوب م  نیا  رد  يمقصد گردشگر  کیعنوان  متنوع، به  یدستعی و صنا  یع ي، مناطق طبیو فرهنگ  منطقه 

تلاب عرب حسن، محل اتصال سه رود دز، گرگر    ر،يبند ق  يروستا  ینخلستان موستوف  رينظ  يگردشگر  یعيطب  يهاداشتن جاذبه
آب   انيدهستان م يگردشگر يهاتيجذاب شیگردشگران دارد. در افزا يبرا يادیز يها تيجذاب ،يبوم گرد يهاو اقامت طيو شط

  ز یي مناطق در فصل پا  نیعسکر مکرم اشاره کرد. ا  یخیبه شهر تار  توانیدارند. ازجمله آن م  ینقش مهم  زين  یخ ی، آثار تاریوبجن
ز زمستان  نما  یعي طب  يهاییبایو  را  م  کنندی م  انیخود  جذب  خود  به  را  گردشگران  فرهنگکنندیو  آثار  تنوع  به  توجه  با  و   ی. 

؛ اما کندی را به خود جذب م  يادیاست که هرساله مسافران ز  يگردشگر  يمناسب برا  یکانم  یآب جنوب  انيدهستان م  ،یع يطب
بسحالنيدرع جاذبه  ياري،  تار  ن یا  يگردشگر  ي هااز  آثار  از  اعم  فرهنگ   یخیمنطقه  ز  عتي طب  ،یو  مناظر  دل  بایو  عدم    ل يبه 

ز  یکاف   يهايگذارهیسرما و  خدمات  و  امکانات  نبود  بنابرا نتوانسته   يگردشگر  ي ها رساختیو  شوند  واقع  مؤثر  توسعه  در    ن ی اند 
دهستان فراهم   نیا  يرا برا  یط يمحستیو ز  یفرهنگ   ،یاجتماع  ،يتوسعه اقتصاد   تواندیدهستان م  نیخلاق ا  يتوسعه گردشگر

با بررس  نی بر ا  یپژوهش سع  نیسازد. در ا توسعه   ،در منطقه موردمطالعه  ییخلاق روستا  يعوامل مؤثر بر گردشگر  یاست که 
ارائه خواهد شد. تا    داریبه توسعه پا  دني رس  يبرا  ییراهکارها  تیو درنها  رديصورت گ  داریاصول توسعه پا  هیخلاق بر پا  يگردشگر

افزا اقتصاد  شیضمن  تأث  ،يتوسعه گردشگر  یط يمحستیو ز  یفرهنگ   ،یاجتماع  ،يمنافع  به حداقل ممکن    یمنف  رات يبتوان  را 
 شود. جادیخلاق ا يجهت توسعه گردشگر قيقد يزیرکاهش داد و برنامه 

 پیشینه پژوهش

 . پیشینۀ نظری 1
بوده و براي مطالعه آن باید اوضاع طبيعی و اجتماعی حاکم بر آن را   هاانسانروستا یک واحد جغرافيایی است که مرکز تجمع  

ي مهم هایژگیوی از  ختگيآمدرهم؛ این  اندختهيآم  درهمچشمگيري    طوربهي اجتماعی و طبيعی  هاده یپد، زیرا  داد  قرار  موردمطالعه
شاخص   و  )نوروزي،  ا عمدهروستا  روستاست  از  شهر  تميز  براي  از  49:  1398ي  یکی  گردشگري ها نهيزم(.  روستایی،  توسعه  ي 

براي اشتغال و درامد روستایيان فراهم سازد و نقش مهمی در احيا و   ژهیوبهو امکاناتی را    هافرصت  تواندیمکه    باشدیمروستایی  
 (. 221: 1395ي، اللهنعمتسازي نواحی روستایی ایفا نماید ) باز زندهنوسازي و 

کليه   به  روستایی  که    هاتي فعالگردشگري  خدماتی  و    لهيوسبهو  مردم  جذب   هادولتکشاورزان،  و  استراحت  تفریح،  براي 
که گردشگران   باشدیمي متنوعی  هاتيفعال( همچنين شامل  97:  1398ی،  نیالدشمس)  گرددیم اطلاق    ردیپذیمگردشگر انجام  

ي از  اافتهیساختارگردشگري روستایی به شکل    ،واقع   در(،  35:  1396)حافظی زاده و همکاران،    دهندیمدر نواحی روستایی انجام  
که در آن گردشگران مدتی را در روستاها و اماکن اطراف آن اقامت گزینند )اغلب روستاهاي سنتی در   شودیمگردشگري اطلاق  

 
1 - Horng et al 
2 - Richards 
3 - Tan., Kung., & Luh 
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مردم روستا کسب کنند این    ورسومآدابي زندگی و  هاروش ( و اطلاعاتی را در مورد روستاها فرهنگ بومی و  دورافتادهمناطق  
از   برخی  اغلب در  نيز شرکت  ها تيفعالقبيل گردشگران  مالکان و کنندیمي روستایی  نوع گردشگري، روستایيان خود  این  . در 

بهره   گردشگري  منافع  از  مستقيماً  طریق  این  به  و  هستند  گردشگري  تسهيلات  روستایی  ؛  برندیممدیران  گردشگري  بنابراین 
زندگی   از  براي    بارکسالترهایی  از  ريگبهره شهري  برخورداري  و  مواهب طبيعی  از  )ماند  ها جاذبهي  مراتع، هاجنگلي طبيعی   ،

و خدمات مربوط   هاتي فعالي از  ادامنه   رندهيدربرگرا  گردشگري روستایی    توانی م. از دیدگاه دیگر  شودیمو...( تعریف    هارودخانه
 منظوربه کشاورزان و مردم روستایی براي جذب گردشگران به مناطق خود و    لهيوسبهبه تفریح و آرامش گردشگران دانست که  

توسعه اقتصادي و   حلراه ی،  الملل نيب  شدهشناختهي  ها تي فعالیکی از    عنوانبه. گردشگري روستایی  رديگی مکسب درآمد صورت  
نظر   در  روستایی  جوامع  همچنين    شدهگرفتهاجتماعی  اجتماعی،   عنوانبهاست.  مشکلات  حل  براي  پایدار  و  واقعی  حمایت 

:  1394منبع مهم براي امرارمعاش جمعيت روستایی در نظر گرفته شود )امينی و همکاران،    تواندیماقتصادي در مناطق روستایی  
سال  80 در  را    1986(.  روستایی  گردشگري  اروپایی،  جوامع  در    فقطنهکميسيون  انواع    هامزرعهگردشگري  بلکه  دانست، 
ي  گردشگر(. توسعه  9:  1389ي گردشگري در نواحی روستایی را در تعریف گردشگري روستایی گنجاند )صالحی فرد،  ها تي فعال

بر معيشت پایدار روستایيان و حل مسئله فقر روستایی   يرگذاريتأثروستایی با متنوع سازي اقتصادي، توانایی انکارناپذیري جهت  
است،    مؤثر(. از عوامل مهمی که در ایجاد نوسانات در توسعه گردشگري در مقاصد روستایی  1:  1397دارد )محمدي و همکاران، 

زاده و همکاران، خلاقيت می )کریم  استدلال125:  1402باشد  که  است  مهمی  بسيار  مهارت  و  ایده(. خلاقيت ساختار  و  هاي  ها 
 دهد، هنر، طراحی و سرگرمی پيوند میوکار کسبها و فيلدهاي مختلف علمی را با تکنولوژي، مدیریت تجارت و  موجود در حوزه

بهينه کيفيت(.  4:  2014،  1)فلوریدا  از ذهن، تمایلات و نگرش هاي ویژهخلاقيت  آزادي عمل و داشتن اي  ها، شامل کنجکاوي، 
هاي  هاي علمی و حوزههایی از بين رشتهپذیري، توانایی ترسيم ایدهطلبد. خلاقيت شامل انعطافنگرش پژوهشی به مسائل را می

پایه تفکر    مرتبط  ر يغ  ظاهربههایی  مختلف پژوهشی براي تفکر و تدابير بيشتر بر روي حوزه بر  ي است که خلاقيت  چندبعدآن 
. دزیالک، خلاقيت را (6:  2010،  2)لاندري   ها جدید پيدا شودحلکند تا راهکارها را مشخص کرده، الگوها را نمایان و کمک میراه

یی، تحول فناوري، مدیریت و مهارت افزاي،  پرداز  دهیانامد که از تحول و ترکيب ابعاد مختلفی از نوآوري،  اي میفرایند پيچيده
تا مزایاي رقابتی   دهدیمخلاقيت به مقصد گردشگري روستایی اجازه  (.  70:  2014،  3دزیالک)  پذیردفرایندهاي فرهنگی تأثير می 

. این ميراث باشدیمبه مقصد گردشگري    دکنندگانیبازدي دیگر پيدا کند. خلاقيت یک ميراث ناملموس در جذب  جاها به نسبت  
ی دست عی صناو رویدادها، دانش و تجربيات مرتبط با طبيعت، جهان و    هانیيآي شفاهی، هنرهاي نمایشی،  هاسنتناملموس شامل  

 (. 125: 1402زاده و همکاران، سنتی است که با مضامين گردشگري خلاق همبستگی بسيار دارد )کریم
بار   اولين  براي  باتلر   شکلک ی  عنوانبهگردشگري خلاق  پيرس   ،نیا  وجود  با( مطرح شد.  1993)  4بالقوه گردشگري توسط 

را   مفهوم گردشگري خلاق  تعریف    طوربهآنان  دهه  کنند ینم خاص  در طول  و هم  90.  در شهرها  در حال رشد هم  ، خلاقيت 
بود،   این گردشگري  انمونه مناطق روستایی  از  بين  دستع یصناي  اروتکس  پروژه  قالب  بود که در  در   1999و    1996ي  هاسالی 

است که علاقه به فرهنگ بومی محلی و زندگی روزمره در    شدهمشخصاست. در این پروژه    گرفتهانجام فنلاند، یونان و پرتغال  
حال رشد است و همچنين تمایل به مشارکت از طریق یادگيري تجارب خلاق وجود دارد. این کار به تعریف گردشگري خلاق 

ی قرار  موردبررس( براي اولين بار مفهوم گردشگري خلاق را  2000)  6ریچارد و ریموند(.  6:  2012،  5)جارابکوا و همادا  منجر گردید
تعریف  فعال  مشارکت  طریق  از  خود  پتانسيل خلاق  توسعه  براي  فرصتی  گردشگران  به  که  گردشگري  از  نوعی  را  آن  و  داده 

خلاق،    يگردشگر.  کندیمرا ارائه    باشدیمي مقصدي که گردشگري در آن در حال انجام  ها یژگیوو یادگيري تجارب و    اندکرده
شرکت  قیرا از طر یو محل يهنر  يهاتي و فعال یو فرهنگ ی خ یتار راثيم ،یفرهنگ  يهایژگیو يريادگیگردشگر فرصت  کیبه 
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موارد زیر    توانیمخلاق گردشگري    ي روستاهايهایژگیواز    (.3:  2014،  1)اکسيت   دهدی ارائه م  هاتيفعال  ن یدر ا  ینيو تجربه ع

 را بيان کرد:
 ی روستاهای خلاقهایژگیو . 1جدول 

 ی انسان یروین
 يرويان  يساازدر فعال  يدينقش کل  يساز. آموزش و فرهنگکندیرا فراهم م  هادهیها و ا طرح  تيمردم روستا ضمانت موفق  یمشارکت اجتماع 

 شیدا ياپ يبارا  یطیشرا  دیاست. با تيخلاق ديمحرک تول یانسان يرويخلاقانه مشکلات را حل کرده و ن  يکردهایبا رو  انیيدارد. روستا  یانسان
 شود. جادیا  ندهیآ  نانیکارآفر

 یهاتیفعال

 ی اقتصاد

روستا  ياقتصاد ياياح تواندیم  هادهیا   يسازيو تجار  يارزش اقتصاد  جادیدر ا   ، يانحصار  يهایژگیخصوص وبه  ، یمکان  يهایژگیاستفاده از و
 خواهد بود.  ياقتصاد يايمحصولات عامل رشد و اح يبازار برا  جادیو ا   ینیآفرارزش جادیدر ا  تيکند. خلاق نيرا تضم

 فضا
 ، یزندگ يبرا  ییبرخوردارند. افراد خلاق به فضا  يشهر  يخاص و متفاوت با فضاها  يهاتيفياز ک  ، یو مصنوع   یعياعم از طب  ییروستا  يفضاها

 دارند. ازيخود ن يکارها شیو نما  یبخشکار، الهام

و   وندهایپ

 ارتباطات 

و  ییایاباه پو تواندیو بهتر م شتريبه مردم کمک کند. ارتباطات ب  هادهیکردن ا   یو عمل  يپرداز  دهیشود و در ا   تيباعث خلاق  تواندیارتباطات م
 کمک کند. زيرشد اقتصاد ن

 انداز و آوازه چشم
را باه وجاود  يابتکار و فکر اقتصااد ت، يخلاق يلازم برا  طیو شرا  زهيروستا را به حرکت درآورده و انگ یانسان يروين تواندیانداز خلاقانه مچشم

 انداز خلاقانه است.چشم کیبر اساس  دهیا  نیآورد. اعتبار ا 

 خلاق قرار دارند. يدرون شهرها  يهاتيکه در مرکز فعال  کندیفراهم م  یفرهنگ عیصنا  يبرا  يا هی»هنر و فرهنگ« پاعامل  ی فرهنگ عیصنا

 ( 1395  قلم و همکاران،راست؛ 1396 ،ی نیو حس یکلام؛  1394 و همکاران، یسیتقد؛ 1400 ،یصادق ی)حاج

 . پیشینۀ تجربی2

از جاذبه ایران  رتبه  لحاظ  در  تاریخی  جاذبه  ازو    10هاي  بين  لحاظ  در  طبيعی  و  فرهنگی  قرار  5هاي  دنيا  است گرفته    کشور 
و8:1384نعمتی،  ) تنوع صنایع  (  ازنظر  دنيا  همچنين  برتر  جزء سه کشور  ایران  و همکاران، زنگی)  دیآمی  حساببه دستی  آبادي 

براي اولين بار در   خلاق  گردشگري  فهوم(. این امر بستر مناسبی را براي توسعه صنعت گردشگري فراهم آورده است. م15:1385
  مؤسسات یافته و توسط تعدادي از محققان و  یج توسعهتدربه استفاده شد. این مفهوم    پریس و باتلريلۀ  وسبهيلادي  م  1993  سال

 : میپردازیمپيشينه داخلی و خارجی در خصوص گردشگري خلاق  نیترمهم . در ادامه به بيان استیافته گسترش 

با    ،(2011)یچاردز  ر پژوهشی  گردشگري"عنوان  در  و  رابطه  یه تجزبه    " خلاقيت  توضيح  و  بين    توسعه  حال  در وتحليل 

گرفتن    مخصوصاًگردشگري و خلاقيت،   نظر  در  بررسی    "تغيير خلاق"يامدهاي  پبا  و  گردشگري  در  هاراهدر  ارتباط  به  یی که 
عاملان خلاقيت در گردشگري از هر دو   به  پردازد. در این پژوهش،یم   ،اندپرداختهمطالعات گردشگري و تحقيقات علوم اجتماعی  

هاي خلاق در گردشگري و افزایش گردشگري خلاق  يوه ش  توسعه   هاي مداخلانه در حال تحول،ياستراتژ   لحاظ توليد و مصرف،
 پردازد.یم رشته مجزا از توسعه گردشگري،  یک عنوانبه

با    در  (:2013تان و همکاران ) ارائه و بررسی یک مدل از تجربه    "تجربه خلاق در گردشگري خلاق   "عنوان  پژوهشی  به 
توانند تجربه خلاق خود را با  ی م  گردشگران   به این نتيجه رسيد که:  ؛ وپردازندیمخلاق در گردشگري خلاق از دیدگاه گردشگران 

ياز به این دارند که ن  يزنبرسانند. علاوه بر این، شاغلين صنعت گردشگري    حداکثرطيف وسيعی از تجربيات گردشگري خلاق به  
 يز، بيشتر بدانند.ن تجربه خلاق را افزایش دهند، درروندتوانند سطح خلاقيت یمدر مورد عناصر کليدي که 

و  ر  عنوان    در  ،(2012)مارکوز  یچاردز  با  اغلب   "گردشگري خلاق"پژوهشی  گردشگري خلاق  که:  رسيدند  نتيجه  این  به 
کنند مهم است که مفهوم گردشگري خلاق را یميان  ب  شود. همچنين،عنوان شکل و یا فرمتی از گردشگري فرهنگی دیده میبه

 ي از موقعيت نظري و اهميت نظري آن ارائه نمود.مؤثربهتر شناخت تا ارزیابی 

نوعی استراتژي توسعه براي گردشگري    "فناوري جدید و گردشگري در شهر پورتو"در پژوهشی با عنوان   ،(2013کاسترو )
ي براي توسعه گردشگري خلاق در شهر پورتو امرحلهی هفت  مدل   هاي جدید پيشنهاد کرد:يفناور خلاق با توجه ویژه به نقش  

یک ورودي مناسب از این مدل در    عنوانبه است. شبکه نيز    شده  ارائهکنند  یمهاي جدید نقش مهمی را ایفا  يآورفن که در آن  
براي توسعه   هاآن   بالقوهي  ها فرصتي از  مندبهره ین مطالعه عوامل کليدي خلاق و یا فرهنگی را جهت  ا  است.  شدهگرفته نظر  

 
1 - Aksit 
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تشویق  يشنهاد پ خلاق  گردشگري  و  یمها  گردشگري    ذکرقابلکند  از  نوع  این  که  بهبود  یماست  براي  فرصتی  تواند 
 ي حاصل از این عوامل باشد.وکارها کسب

به بررسی تفاوت   "ي انواع گردشگران خلاق در گردشگري خلاقبندطبقه  "عنوان  در پژوهشی با    ،( 2014تان و همکاران )
پرداختند و به این    ي مختلف گردشگران خلاق، عوامل تعاملی که براي هر گروه از گردشگران خلاق مهم هستند،هاگروهميان  

  عنوان بهبهتر انواع گردشگران خلاق و برداشتشان از تجربه خلاق و از طریق بررسی ترکيب تجارب    شناخت  نتيجه رسيدند که:
 باشند. تجارب می فقطنه یک کل و 

با عنوان    ،(2014)تانگ   بر اساس  "در پژوهشی  بر گردشگري خلاق فرهنگی  )مطالعه موردي   swotوتحليل  یهتجزتمرکز 
منابع انسانی در   وفور  استان هيلانگ جيانگ چين( به این نتيجه رسيدند که استان هيلانگ جيانگ چين از منابع غنی طبيعی،

هاي قانونی  یتحماعدم  کمبود استعداد خلاق،  اما  کنند،یمنقاط قوت یاد    عنوانبههاي مناسب اقتصادي  یهپابخش گردشگري و  
نامناسب نيز نقاط ضعف   بازاریابی   پاسخ هاي لازم تا حدودي  یرساختزينه  درزمموجود    خلأيان این موارد  بابدانند و  یمکافی و 

 یندها و گردشگري و همچنين نحوه به سود رسيدن پاسخ داده نشده است.فراينه زم دراست اما به زوایاي پنهان  شده  داده

( ليا  با عنوان    ،( 2015ليب و  پژوهشی  استراتژیک  یتاولو"در  با  ياستسبندي و استخراج  هاي صنعت گردشگري خلاق در کره 

مدل   از  از    "AHPاستفاده  حمایت  که  رسيدند  نتيجه  این  و  ها شرکتگذاري  یهسرما به  متوسط  از  کارآفري  و  یتاولوینان  ها 
دهد که  یمنشان    پژوهش  گذاري در فناوري اطلاعات نيز مهم هستند. یه سرمااز مالکيت معنوي و    حفاظت  هاي بالا است.ياستس

 هاي سياست براي صنعت گردشگري دارد.یتاولوقابليت اجراي خوبی براي تعيين  ahpروش 

به این نتيجه   "ی با رویکرد خلاقانهشناس باستانگردشگري  "در پژوهشی با عنوان    ،(2017)  یوتزدروس، ساکنسا، کوریورا و  
که   مبتکرانه    يهابنگاهرسيدند  کنند.یمگردشگري  نامشهود کمک  باستانی  ميراث  گردشگري  به جذب  محققين    نظر  از  توانند 

را   نامشهود  باستانی  از    عنوانبهتوان  ی مميراث  بازیگران  خود  تفسير  از  ناشی  که  یباستاني  هامکاندانش  فيزیکی    ازنظراي 
شود یمبا ملموس بودن برابر است و این به حذف تجربياتی    غالباًتعریف کرد. ميراث باستانی    اندشده   نابوداند و یا  دسترس يرقابل غ

کنند که یماستدلال    هاآن  یدنظر در چهارچوب گردشگري باستانی،تجدکه ميراث باستانی نامشهود بتواند ارائه دهد. با پيشنهاد  
 دانند.یمرا استفاده از نبوغ خلاقانه  هاآنیابند و لازمه یمدو ميراث باستانی ملموس و نامشهود بهتر تحقق  ارزش توریستی هر

پژوهشی    ،(2020)ساکنسا  روس و   النتژو  افزاهم  باهدفدر  با رویکرد گردشگري خلاق در شهر  باستانی  ميراث  یی مشارکت در 
ارائه    دهندگانارائه. در این پژوهش به نبوغ خلاقانه  درآوردپرتغال به مرحله اجرا   ي  ها مکاني متنوع از  هاقرائتگردشگري در 

که  یباستان در    اندشدهگمفيزیکی    ازنظراي  خلاق  گردشگري  و  دارد  بررسی  هامکان تمرکز  را  باستانی  هاي  یافته  کند.یمي 
تواند منجر به  یمهاي باستانی  یتساي جدید در  وکارها کسبو مشارکت در ایجاد    نوآورانهي  هافرصتدهد که  یمپژوهش نشان  

 گردشگري خلاق ایجاد کند.  باارزش تقویت جذابيت بازار گردشگري شود و یک منبع 

( نعمتی  و  عنوان    ،(1391برندگی  با  پژوهشی  راهی    " در  توسعهسوبهگردشگري خلاق  پژوهشی "ي  گردشگري  بررسی  به 
و امکان می  معتقد  پرداختند  گردشگران  به  با  بودند: گردشگري خلاق  ادراک عمقی،کار دستدهد  و  پيرامون خود  در محيط   ي 

توان تعبير گردشگري پژوهشی را براي گردشگري خلاق  یم  ،لذا ی و عملی، اتمسفر مقصد را با ادراک همدلانه لمس نمایند.عاطف
برد. شامل  م  بکار  ناملموس  شفایی،ها سنتيراث  نمایشی،هنرها  ي  رویدادها،یينآ  ي  و  طبيعت،    دانش  ها  با  مرتبط  تجربيات  و 

توان یک گردشگر را  یمدستی سنتی است که با مضامين گردشگري خلاق همبستگی بسياري دارد. با توجه به آن  جهان و صنایع
 یک شهروند قلمداد کرد و واژه گردشگر شهروند را تعریف نمود. مثابهبه

با عنوان  در  ،(1392نژاد )ياحد بازاریابی خلاق    "بازاریابی خلاق در جذب گردشگر  "  پژوهشی  بررسی فعاليت  ينه زم  دربه 
کند که طی چند دهه اخير اهميت یمها در جهان مطرح  يتفعالترین و پویاترین  یکی از مهم  عنوانبه  راگردشگري پرداخت و آن  

 جلب کرده است.  به خوديداکرده و توجه اکثر کشورهاي جهان را پفراوانی 

ده لطفی ) زاده  همکاران  و  تحت  امقالهدر    ،(1393کردي  صنایع  عنوانبه اصفهان    " عنوان  ي  رویکرد    شهر خلاق  با  دستی 

 عنوانبه   شدن  مطرح شده توسط یونسکو توان  یفتعري  ها شاخصبه این نتيجه رسيدند که اصفهان بر اساس    "توسعه گردشگري
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شهر خلاق   شبکه  پ  .ددار  رادستی    صنایعیک  به  اصفهان  تصویر  شهرهايوستن  یک  ارائه  نظير  مثبتی  پيامد  یونسکو  ي خلاق 

دستی   بازار گردشگري و صنایع  توأمانیک مقصد گردشگري خلاق و رونق    عنوانبه از شهر و متمایز کردن آن    فردبه   منحصر

دارد،   )یحاجاصفهان  همکاران  و  تحت  1393نوروزي  پژوهشی  در  و  يل پتانسبررسی    "عنوان  (،  يري  گشکلهاي  يتظرفها 

ین شهر داراي پتانسيل  ا  به این نتيجه دست یافتند که:  "گردشگري خلاق و شهر خلاق با استفاده از تکنيک سوات در شهر تبریز
توانند یمیدور علم و فناوري و صنایع خلاق  کر  باشد.هایی در زمينه توسعه صنعت گردشگري و تحقق شهر خلاق میيتوانمندو  

 در جهت تحقق شهر خلاق حرکت کنند.

با  ها شاخص  لحاظ  ازشهر اصفهان    گانهپانزدهي مناطق  بند سطح" در پژوهش    ،(1393) مختاري و همکاران   ي شهر خلاق 

مدل   از  با    گانهپانزده  مناطق  "ي  امنطقهیزي  ربرنامه استفاده  را  اصفهان  از فاکتورهاشهر  فناوري  و  استعداد  و  خلاقيت  ي 
خلاق  هاشاخص شهر  و  بند رتبهي  نشان  بند سطحي  مطالعات  از  حاصل  نتایج  کردند.  برخورداري  یمي  ميزان  که    مناطقدهد 

 ي خلاق به یک صورت نيست و اختلاف زیادي بين مناطق شهر اصفهان وجود دارد هاشاخص  لحاظ  ازشهر اصفهان    گانهپانزده 
را    و  1،3،5،6ي  هامنطقه  هاشاخصاین    لحاظ  ازبهترین وضعيت    که شهر    ،یکل  طوربه  .اندداشته  14و    13ي  هامنطقه کمترین 

 . داراست رايل حرکت به سمت شهر خلاق پتانس ،شدهانجامهاي يلتحلاصفهان با توجه به 

پژوهشی تحت عنوان  1394همکاران )یوسفی و    با  "(، در  تحليل نقش و جایگاه شهر خلاق در توسعه گردشگري شهري 

ي تحقق شهر خلاق در راستاي توسعه گردشگري شهري  بسترهاها و  ينه زم  به این نتيجه دست یافتند که:"رویکرد توسعه پایدار
و  شهرهادر   است  فراهم  ایران  تاریخی،  وجود  باي  مذهبی،ظرف  ی،فرهنگ  ي،هنر   سابقه  فرهنگی،جاذبه  يت  ها،  نامهیشنما  هاي 

گذاري در روستاهاي هدف بندي و سرمایهیتاولو"پژوهشی تحت عنوان    در  (،1395)  ياناعظمي و  غفار  ي نشده است.اندازراه

و پوده در اولویت اول   دمآب  ،اسفرجان   به این نتيجه رسيدند که: روستاهاي هدف گردشگري قورتان،"گردشگري استان اصفهان
 يجه،هسن  ،هاردنگ  يانه،اب  ی،قه  یت دوم شامل روستاهاي طرق،اولو  .اندداده را به خود اختصاص    4-1قرار دارند و به ترتيب رتبه  

 باشد. می خفر ، کلهرود، نيسيان و جاجا،سه اردهال، مشهد

به این نتيجه    "نگرش خلاق به صنعت گردشگري در ارتقاء سرمایه فرهنگی ایران  "در پژوهشی با عنوان    ،(1394سپهرنيا )
از تغييرات ارتقا سرمایه فرهنگی را تعيين   درصد  43و در وضعيت مطلوب    درصد 71گردشگري در وضعيت موجود    مؤلفهرسيد که  

کنند که بين گردشگري و حفظ و صيانت از ميراث فرهنگی و ارتقا سرمایه فرهنگی در ایران  یممشخص    ؛ وکندیمبينی  يشپو  
یژه وبه تواند ارتقاء سرمایه فرهنگی در ایران را  یمی  درستبه  مؤلفهي این دو  ها شاخصي وجود دارد و  معنادارهمبستگی مثبت و  

 بينی کنند. يش پدر شرایط موجود 

( نگار  با عنوان    ،(1395بسته  پژوهشی  ایران    دربرندنماد رنگ  "در  نتيجه رسيد که در  "گردشگري خلاق شهرهاي  این  به 
حامل بار معنایی و مفهومی عميق بوده و تنها جنبه تزئينی   هارنگ  ،تاکنونتمدن و ميراث ملموس و ناملموس ایرانيان از دیرباز  

کاربرد یک نماد رنگين    سرآمدندگردشگري شهرهاي خلاق ایران، شهرهایی که در صنایع خلاق    برند  دربنابراین  ؛  نداشته است
 ضروري است. 

: محلات منطقه يشهر خلاق در شهر اهواز )مطالعه مورد  يهامؤلفه  ليتحلدر تحقيقی تحت عنوان    ،(1398سعيدي و پيوند )
 ي کو  ،يسعد   ،ی عيدر قلمرو موردمطالعه محلات گلستان، منازل منابع طب  دهدینشان م  قيتحق  جینتا.  اندپرداخته  (يچهار شهردار

مع  د،ياسات بوستان؛  کو  ن يبهارستان،  شهر،  فرهنگ  شهردار  لو،يس  يزاده،  مسکون  ،يمنازل  مجتمع  دانشگاه،  شهرک    ،یشهرک 
پ شهرک  کو   ام،يبرق،  پرد  ودوستيب  يلشکرآباد،  پرد  س یپرد  ک،ی  س یبهمن،  الها  س یسه  شهرک   ي کو  ا، يعل  هيبيچن  ،ییدو، 

 . باشندیشهر خلاق م يها از مؤلفه يبرخوردار بيمحلات ترت ریمجاهد، رفش آباد و سا
 ( جعفري  و  پور  عنوان    ،(1400صفایی  تحت  پژوهشی  در کلان  يگردشگر  يها مؤلفه  تيوضع  ليتحلدر  تبرخلاق    ز یشهر 

پابه که  هایبررس  جینتا.  اندپرداختهی  اسلام  يکشورها  يگردشگر  تختیعنوان  است  آن  از   يها رساختیز  هاي­اريمع  حاکی 
ترت  تي خلاق به  خلاق  طبقه  امت  ب يو  بررس  يريگشکلدر    تياهم  ن یشتريب  ي دارا  0/ 269و    398/0  از يبا  دارند.  خلاق    یشهر 
و    دیخر  مراکز  ،یخ یتمرکز آثار تار  لينشان داد که هشت به دل  زيشهر خلاق ن  يهاشاخص  ازنظرمناطق مختلف شهر    تي وضع



 

 

 
 1403، 48، شماره 13دوره  ، اقتصاد فضا و توسعه روستایی

 

46 

راستا  یعمل  يراهکارها  جهيدرنتدارند.    يترمناسب  طیشرا  یحیتفر از    يدر   يريگشکل   منظوربه   يشهر  يهارساختیزاستفاده 
 است.  شدهارائه یاسلام يبه کشورها زیشهر خلاق و شناساندن تبر

( همکاران  و  فرد  عنوان  يامقالهدر    ،(1401مرادي  خلاق    يها تيظرف  ليتحل  تحت  رو  يشهر  يها بافتتوسعه   کردیبا 
بر   داریپا  يمثبت گردشگر  يرگذاريتأث  حاکی از آن است که  جینتا  .اندپرداخته  : شهر شوش(موردمطالعه)  داریو پا  یبوم  يگردشگر

در  شدهانجام يسازمدل . با توجه به باشدیم یساکنان محل یزندگ تيفيو ک طیو نقش آن در بهبود شرا يتوسعه خلاق شهر يرو
و وجود امکانات(   رساختیز   عه)توس   يکالبد   يدار یو پا  ياقتصاد  يداریکه سهم پا  افتیدستامر    نیبه ا  توانیم  قي تحق  يهاافتهی

  يساختار  عنوان به ( است و  یطيمحستیزو    یاجتماع   يداری)پا  گریبالاتر از دو شاخص د  يشهر  داریپا  يابعاد گردشگر  عنوان به
 .دارند مطالعه موردخلاق مناطق  يهانهيزممناسب بروز  طیشرا جادیارتباط را در بهبود و ا نیتريقوکه 

 
 مدل مفهومی پژوهش  .1شکل 

 شناسی پژوهش روش

 . قلمرو جغرافیایی مورد مطالعه1

آب شمالی، از شرق به شعيبيه غرب، از غرب به  هکتار، از شمال به دهستان ميان   405آب جنوبی با مساحتی حدود  دهستان ميان 
به دهستان ملاثانی ختم   از جنوب  و  مدرس  اساس سرشماري سال  گرددیمشهيد  بر  آب جنوبی  ميان  داراي    1395. دهستان 

ایران،    باشدی منفر    10517  بربالغجمعيتی   آمار  مرکز  مسکن  و  نفوس  به شهر شوشتر    کهیوقت  (.1395)سرشماري  کارون  رود 

بانام  شودیم  ميبه دوشاخه تقس  رسد،یم نام  نيهمچن  ای  "طي شط"و    "گرگَر"  يهاکه  شناخته    "چهاردانگه "و    "دانگه"  يها به 
  ي تاروس نیتریو جنوب نیکه آخر ريبندق يدر روستا  تیو درنها شوندیم يآب جاردو  انيدو رود از دو طرف بخش م نی. اشودیم
بلکه رودخانه دز    شود،ی رود کارون بزرگ م  جادیتنها باعث ا نه  یتلاق  ن ی. اوندنديپیم  گریکدیدهستان واقع است، مجدداً به    نیا
ا  نيدر هم  زين به  م  نیمکان  دلوندديپیدو رود  به  افرد آبمنحصربه  یو تلاق  يبندم يتقس  نیا  ل ي.  در  ا  نیها  منطقه    ن یمنطقه، 

 (. 1402خوزستان، یفرهنگ راثيو م ي)سازمان گردشگر شودیاطلاق م "آب  انيم"عنوان به

توسعه گردشگري خلاق روستایی

زیرساختی آموزش
فرهنگ و هویت 

قومی
مشارکت محلی نوآوري و ابتکار

فناوري اطلاعات 
و ارتباطات
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 ( 1402خوزستان، یفرهنگ راثیو م ی)سازمان گردشگر آب جنوبی در شهرستان شوشتر موقعیت دهستان میان . 2شکل 

 ها و روش کار . داده 2
پژوهش با مرور   نیاست. در گام اول ای  ليتحل  -یفيتوص  از نوع  ت،يلحاظ ماه  و از  يکاربرد  از نوع  بر اساس هدفحاضر  پژوهش  

عد: شش بُ)در قالب    قيتحق  يرهايعنوان متغبه   هياز عوامل اول  یابتدا فهرست  پردازانه ینظران و نظرصاحب  دگاهیکتب و د  یو بررس
زیرساختی(   و  آموزش  قومی،  هویت  و  فرهنگ  محلی،  مشارکت  ابتکار،  و  نوآوري  ارتباطات،  و  اطلاعات  و   ییشناسافناوري 

 کرت، يل فيهرکدام از عوامل در قالب ط تياهم زاني م . در پرسشنامهدندیگرد ميو در قالب پرسشنامه تنظ( 1)شکل د ي شبندجمع
آماراز   مپژوهش )  يجامعه  بالا   یآب جنوبان يساکنان دهستان  با مورد  نفر  6345تعداد    باسال    18  ي)افراد  قرار گرفت.    سؤال ( 

و   نانيدست آمد که جهت اطمنمونه به  384تعداد    05/0  يلذا با احتساب خطاي شد،  گذار یجاجمعيت دهستان در فرمول کوکران  
و پرسشنامه    شدهده یبرگز  يآمار  ۀجامع  ن ياز ب  ياطبقه  یصورت تصادفنفر به   400حجم نمونه تعداد    نیاز ا  يریپذميتعم  شیافزا
ب توزآن   نيدر  م  عیها  درنهاشودی داده  بدون خطا جمع  387  تی.  روادیردگ  يآورپرسشنامه  طر  قيتحق  زاراب  یی.   یاب يارزش  قیاز 

آلفا  قیاز طر  زين  پرسشنامه  ییایپا  شد.  یبررس  استاد راهنماپرسشنامه توسط    يجهيشده است. نتکرونباخ انجام  يفرمول آزمون 
م  یبررس  نیا پا  دهدینشان  سطح    ییا یکه  در  )جدول  قرار    عالیپرسشنامه  بعد  (.2دارد  گام  وضعبه  يدر  سنجش   تيمنظور 

استفاده شد. در   SPSS  افزارنرمدر    اينمونهتک    یاز آزمون ت  یآب جنوبانيخلاق در دهستان م  يتوسعه گردشگر  هايشاخص
بعد تأ  ياقدام  جهت  مؤثر   دیيدر  گردشگر  بر   عوامل  روستا  يتوسعه  تحل  ییخلاق  نرم   يدیيتأ  ی عامل  لياز    lisrelافزار  در 

 شده است. استفاده
 و منبع ابعاد مورد سنجش  هاشاخص ییایو پا ییروا . 2جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ  تعداد شاخص  منبع بعد 

 913/0 10 ( 1400پور و جعفري، )صفایی (2541: 2019، 1)ژانگ و اکسی  زیرساختی 

 879/0 7 ( 2: 2015، 2لی و لی) آموزش 

 
1 - Zhang & Xie 
2 - Lee & Lee 
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 ضریب آلفای کرونباخ  تعداد شاخص  منبع بعد 
 898/0 9 ( 170: 2013، 2( )تان، کنگ و لا 13: 2020، 1)رس و ساکسنا مشارکت محلی 

 881/0 10 ( 2541: 2019، 4( )ژانگ و اکسی 770: 2020، 3)لی  نوآوري و ابتکار 

 892/0 9 ( 88: 2017، 6( )مارکوس و بوربا 71: 2012، 5)کاستور   فناوري اطلاعات و ارتباطات 

 857/0 6 ( 4: 2012، 7)ریچاردز و مارکوس   فرهنگ و هویت بومی 

 ( 1402های پژوهش، یافتهمنبع: )

 های پژوهشیافته

درصد( را زنان و    43نفر )  162داشتند،    يها همکارپرسشنامه   ليکه در تکم  ينفر  378از مجموع    ،یآب جنوبان يدر دهستان م
216  ( را مردان تشک  57نفر  متغدهندیم  ليدرصد(  ا  يگرید  ري.  دهندگان پاسخ  یسن  تيوضع  شود،ی م  ف يبخش توص  نیکه در 

درصد( را    2/36دهندگان )نفر از پاسخ  137  دهد،ینشان م  یآب جنوب ان يها در دهستان مپرسشنامه   ليو تکم  یبررس  جیاست. نتا
سال است   75سال تا    61  یمربوط به بازه سن  یفراوان  نیکمتر  ني. همچندهندیم  ليسال تشک  30تا    18  نيب  یافراد با گروه سن

 145  یعنیدرصد    4/38سال است که    40-31  یمربوط به گروه سن  ز يآمار ن  ن یشتري. بشودی نفر را شامل م  6  یعنیدرصد    6/1که  
 33  ،یدرصد از ساکنان در شغل دولت  21از آن است که    یحاک  یآب جنوبان يدر دهستان م  هایبررس  جینتا  همچنين.  باشندینفر م

آزاد،   در شغل  و    6درصد  کارگر  ا  40درصد  در  نداشته و سا  يبنددسته  نیدرصد شغلشان  از    گرید  یکی  است.  شدهانيب  ریقرار 
 لاتيبرخوردار است، تحص  ییبالا   تي ها از اهمقرار دهد و در انجام پژوهش  ريها را تحت تأثپرسشنامه  جینتا  تواندیکه م  رهايمتغ

 يدهندگان دارا درصد از پاسخ  50به    کیکه نزد  دهدینشان م  یآب جنوبانيدر دهستان م  هایبررس   جیشوندگان است. نتاپرسش
 هستند.  الاترو ب سانسيمدرک ل

 دهندگان پاسخآمار توصیفی وضعیت . 3جدول 

ن
س

 

 سال 18-30
 137 فراوانی 

شغل
 

 دولتی
 81 فراوانی 

 4/21 فراوانی نسبی  2/36 فراوانی نسبی 

 سال  40-31بين 
 145 فراوانی 

 آزاد 
 124 فراوانی 

 8/32 فراوانی نسبی  4/38 فراوانی نسبی 

 سال  50-41بين 
 60 فراوانی 

 کارگر 
 22 فراوانی 

 8/5 فراوانی نسبی  9/15 فراوانی نسبی 

 سال  60-51بين 
 30 فراوانی 

 سایر
 151 فراوانی 

 9/39 فراوانی نسبی  9/7 فراوانی نسبی 

 سال 61-75
 6 فراوانی 

ت
لا

صی
ح

ت
 

 زیر دیپلم
 67 فراوانی 

 7/17 فراوانی نسبی  6/1 فراوانی نسبی 

ت 
سی

جن
 

 زن

 دیپلم 162 فراوانی 
 90 فراوانی 

 8/23 فراوانی نسبی 

 یپلم دفوق 9/42 فراوانی نسبی 
 35 فراوانی 

 3/9 فراوانی نسبی 

 مرد

 ليسانس 216 فراوانی 
 145 فراوانی 

 4/38 فراوانی نسبی 

 يسانس لفوق 1/57 فراوانی نسبی 
 41 فراوانی 

 8/10 فراوانی نسبی 

 ( 1402نگارندگان، مطالعات منبع: )

 
1 - Ross & Saxena 
2 - Tan, Kung., & Luh 
3 - Li 
4 - Zhang & Xie 
5 - Castro 
6 - Marques &  Borba 
7 -  Richards &  Marques 

https://www.researchgate.net/profile/David-Ross-44?_sg%5B0%5D=iL1s_eR1oFjjFC5G4LTeSWAwOYSHxmcSz34kX7kCoZTPP5pyLFCvU1DNECOOiGyvt2GY4P8.ytmPbapxFCiNwUrCbsz0douZof_7slbLV22_esxnb_DEGml9lKJS3PXsRj5XEnKf7MDDP94BlsMaXccB3MAcSg&_sg%5B1%5D=Yzmil3KBCLxCagGjkaybk66t5TpmiCK7IIEneGuKV7UlpgMprwAabUSPYt0QQML7MbfrXmw.J06jCNrMtB1-0kHL3841p66SWsnQwg877ud_linuaRee7_zbF4SjV_EgNWQSDFlzBh83bMmwM0z83-UmP_zUrg&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicG9zaXRpb24iOiJwYWdlSGVhZGVyIn19
https://www.researchgate.net/profile/Gunjan-Saxena-2?_sg%5B0%5D=iL1s_eR1oFjjFC5G4LTeSWAwOYSHxmcSz34kX7kCoZTPP5pyLFCvU1DNECOOiGyvt2GY4P8.ytmPbapxFCiNwUrCbsz0douZof_7slbLV22_esxnb_DEGml9lKJS3PXsRj5XEnKf7MDDP94BlsMaXccB3MAcSg&_sg%5B1%5D=Yzmil3KBCLxCagGjkaybk66t5TpmiCK7IIEneGuKV7UlpgMprwAabUSPYt0QQML7MbfrXmw.J06jCNrMtB1-0kHL3841p66SWsnQwg877ud_linuaRee7_zbF4SjV_EgNWQSDFlzBh83bMmwM0z83-UmP_zUrg&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicG9zaXRpb24iOiJwYWdlSGVhZGVyIn19
https://www.researchgate.net/profile/Lenia-Marques-2?_sg%5B0%5D=YccvyQnGoPV6B-jN2y3xBKOSTV2o-pHa_skrzbO99DmZ06bXwOT_X9nE-d1cd33trPzcUDU.Hw2mZgKuV7gHxQ7Heh6fEw_66WN4YzvyXUzj0IpPmBai40Mo_35dcATIzO0n908qn4DPsohol0MSGTcEqTTopw&_sg%5B1%5D=H_X3FLCwnN99tMCtsImV0vIfKul7mADFUfNpn0M9-6YoTzBST1B3pxYueRzG6mvTwgZKjoY.oAKj3MFYhCLCu6elNYsWSePj3oiyEWSWWGvDz_GH0Hs_ZGhxBeEYbBYlDerVmB1l-vjYhfCsFyxV8C8lbKDzkQ&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicG9zaXRpb24iOiJwYWdlSGVhZGVyIn19
https://www.researchgate.net/profile/Carla-Borba?_sg%5B0%5D=YccvyQnGoPV6B-jN2y3xBKOSTV2o-pHa_skrzbO99DmZ06bXwOT_X9nE-d1cd33trPzcUDU.Hw2mZgKuV7gHxQ7Heh6fEw_66WN4YzvyXUzj0IpPmBai40Mo_35dcATIzO0n908qn4DPsohol0MSGTcEqTTopw&_sg%5B1%5D=H_X3FLCwnN99tMCtsImV0vIfKul7mADFUfNpn0M9-6YoTzBST1B3pxYueRzG6mvTwgZKjoY.oAKj3MFYhCLCu6elNYsWSePj3oiyEWSWWGvDz_GH0Hs_ZGhxBeEYbBYlDerVmB1l-vjYhfCsFyxV8C8lbKDzkQ&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicG9zaXRpb24iOiJwYWdlSGVhZGVyIn19
https://www.researchgate.net/profile/Greg-Richards-2?_sg%5B0%5D=Ya_KLUAW3aUSI4xflfT0Z_Ma-kBWJ0YQINKC5ODHxAvjGQr_NMboIXxAiczGTINcObThiZU.AjnghDjN6kccFzqbRplDQnpGNg9fbkypony9PI4kEGknQRlUdIj1k3QQ_kRigCPSBWa7Rm3cBeRC8hLSrQPZpg&_sg%5B1%5D=0ar8ian_5TiyYl3mbmlp94v0t1hy8lqoUKbqQfY2bzBusz3Mhm4HMrYpo6mVCw_1LjicANI.v35lCabQYJTYSJwxK_6W7i2tkSEJzFZmHvitaxhIM8Bz-sRW49vH4cIFFFJn-D1byYvUg62fGS4Lk6bTrhV-cA&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicG9zaXRpb24iOiJwYWdlSGVhZGVyIn19
https://www.researchgate.net/profile/Lenia-Marques-2?_sg%5B0%5D=Ya_KLUAW3aUSI4xflfT0Z_Ma-kBWJ0YQINKC5ODHxAvjGQr_NMboIXxAiczGTINcObThiZU.AjnghDjN6kccFzqbRplDQnpGNg9fbkypony9PI4kEGknQRlUdIj1k3QQ_kRigCPSBWa7Rm3cBeRC8hLSrQPZpg&_sg%5B1%5D=0ar8ian_5TiyYl3mbmlp94v0t1hy8lqoUKbqQfY2bzBusz3Mhm4HMrYpo6mVCw_1LjicANI.v35lCabQYJTYSJwxK_6W7i2tkSEJzFZmHvitaxhIM8Bz-sRW49vH4cIFFFJn-D1byYvUg62fGS4Lk6bTrhV-cA&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicG9zaXRpb24iOiJwYWdlSGVhZGVyIn19
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 ی توسعه گردشگری خلاق روستایی هاشاخص بررسی وضعیت . 1

. شودیمهاي پژوهش  از شاخص  هرکداماقدام به سنجش وضعيت    يانمونهدر این قسمت از پژوهش با استفاده از آزمون تی تک  
است.   رهيچند متغ ليتحل فرضشيپ نیترینرمال بودن، اساسرو بررسی کنيم.  هاداده نرمال بودن  ستیبایمبراي این منظور ابتدا 

 يها از روش   قيتحق  نی. در استندياستفاده ن  معتبر بوده و قابل   ر يمشخص، غ  يآمار  يهاآزمون  یفرض برقرار نباشد، برخ  ن یاگر ا
است. اگر مقدار    یمنف  ایذکرشده مثبت    يها. مقدار شاخصدها استفاده ش آزمون نرمال بودن داده   يبرا   یدگيو کش  یچولگ   يعدد

کش  یچولگ محدوده    یدگ يو  توز2تا    -2در  باشد،  نتا  ريمتغ  عی +  بود.  خواهد  داده  يهاشاخص  ليتحل  جینرمال  در    ي هامذکور 
ها در محدوده ذکرشده همه شاخص  يبرا  یو چولگ   یدگيکش  بینشان داد که ضرا  آب جنوبیدهستان ميان  يبرا  شدهيآور جمع

در ادامه به بررسی    .است(  شدهانيب  9الی    4)نتایج مربوط به این قسمت در جداول    کنندیم  ت ينرمال تبع  عیقرار دارند و از توز
 . میپردازیم هاشاخص

شاخص   عوامل  موردبررس اولين  در خصوص  ميان  مؤثری  دهستان  در  گردشگري خلاق  توسعه  جنوبی،  بر  ي  هاشاخصآب 
ز  باشد.یمزیرساختی   کلبه  یرساختیامکانات  عوامل  ا  يديعنوان  گردشگران،  جذب  اقتصاد  جادیدر  توسعه  و  مناطق   ياشتغال 

با اطلاعات مندرج در جدول  دارند  ینقش مهم  ییروستا داري  یمعن است، سطح    شدهاستخراج  SPSS  افزارنرمکه از    3. مطابق 
ی« بالاتر از عموم  تيمعابر و امن  ییبرق، روشنا  رساختیمناسب ز  توسعه« و »در روستا   نترنتیبه ا  یدسترسبراي دو متغير یعنی »

ي توسعه گردشگري  ها شاخصدر حد متوسط بوده و انطباق نسبی با    هاشاخصتوان گفت وضعيت این دو  یمبنابراین  ؛  بود  05/0
داري  یمعن، سطح هاشاخصدر زمينه سایر  منطقه کمک کنند نیخلاق در ا يبه توسعه گردشگر توانندیو م  روستایی دارندخلاق  

نمره    يرهامتغ  تینشان داد که اکثر  ن يانگينمرات م  سه یمقابود. در این شرایط باید نمرات ميانگين مقایسه شوند.    05/0کمتر از  
بنابرا  3عدد    یعنیکمتر از حد نرمال   ا  توانیکمتر از حد متوسط بوده و م  يرهامتغ  نیا  تي وضع  نیداشتند؛  در    يرهامتغ  نیگفت 

  رساختیتوسعه مناسب ز  ريتغتنها م  بينینندارند. درا  ییخلاق روستا  يبا اصول توسعه گردشگر  یانطباق   چيه  یرساخت یبخش ز
روشنا امن  ییبرق،  و  م  یعموم  تيمعابر  از عدد    14/3  نيانگيبا  مبالاتر  بباشندیسه  موارد  به  توجه  با  مشدهيان.  ا  توانی،    ن ی به 

است. مثلاً توسعه    یمختلف  یرساخت یز  يها به بهبود شاخص  ازيدهستان، ن  نیخلاق در ا  يتوسعه گردشگر  يکه برا  ديرس  جهينت
  جاد یبه جذب گردشگران، ا  تواندیم  یو فرهنگ  ییرایخلاقانه پذ  يو توسعه فضاها  یحیامکانات تفر  جادیا  ،ییرایپذ  يهارساختیز

 دهستان کمک کند.  ياشتغال و توسعه اقتصاد 
 بررسی وضعیت شاخص زیرساختی در دهستان میان آب جنوبی و نتایج مربوط به نرمال بودن  . 4جدول 

 t میانگین  تعداد  هاگویه
درجه 

 آزادی 

سطح 

 معناداری 
Mean Difference  کشیدگی  چولگی 

امکانات   تأسوجود    يسات تفریحی، 
 پذیرایی

378 4868 /2 610/9- 377 000/0 51323/0- 15/0 542/0- 

 -84/0 -044/0 -17196/0 007/0 377 -710/2 2/ 8280 378 وجود اقامتگاه بوم گردي 

 -194/0 717/0 -76984/0 000/0 377 -391/13 2/ 2302 378 يا وجود منازل اجاره

دسترسی  آسفالته مناسب    وضعيت جاده
 به روستا

378 9577 /1 881/16- 377 000/0 04233/1- 08/1 195/0 

 -319/0 -304/0 -02646/0 638/0 377 -471/0 2/ 9735 378 دسترسی به اینترنت در روستا 

توسعه مناسب زیرساخت برق، روشنایی  
 معابر و امنيت عمومی 

378 1402 /3 525/2 377 012/0 14021/0 205/0- 087/0- 

ها و فضاهاي عمومی براي مکانوجود  
 استراحت 

378 7989 /2 789/2- 377 006/0 20106/0- 072/0 24/1- 

براي  غذاخوري  و  رستوران  وجود 
 به گردشگران  یدهخدمات

378 4815 /2 196/8- 377 000/0 51852/0- 309/0 956/0- 
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 t میانگین  تعداد  هاگویه
درجه 

 آزادی 

سطح 

 معناداری 
Mean Difference  کشیدگی  چولگی 

وجود فضاي خلاقانه پذیرایی از ميزبان 
 و تنوع خوراکی 

378 5185 /2 624/7- 377 000/0 48148/0- 394/0 706/0- 

 -546/0 493/0 -56349/0 000/0 377 -485/9 2/ 4365 378 وجود فضاي خلاقانه فرهنگی و هنري

 ( 1402مطالعات نگارندگان، منبع: )

آب جنوبی، بر توسعه گردشگري خلاق روستایی در دهستان ميان   مؤثر ی در جهت شناخت عوامل  موردبررسدومين شاخص  
است.   گردشگر  ليتحلآموزش  توسعه  بر  مؤثر  آموزش  يعوامل  امکانات  بر  تمرکز  با  روستاها  در  از    یکیعنوان  به  یخلاق 

کمک کند.    ییمناطق روستا  داریعامل برجذب گردشگران و توسعه پا  نیا  ريتأث  یبه درک چگونگ  تواندیم  ،يد يکل  يهاشاخص
در جدول   مندرج  اطلاعات  با  از    5مطابق  یعنی »یمعن است، سطح    شده  استخراج  SPSS  افزارنرمکه  متغير  براي   زان يمداري 

ارزش   دیعقا  شیریپذ روستا  د یجد  يهاو  مردم  از  توسط  بالاتر  در حد  یمبنابراین  ؛  بود  05/0«  متغيرها  این  توان گفت وضعيت 
 نیخلاق در ا يبه توسعه گردشگر توانندیو م ي توسعه گردشگري خلاق روستایی دارندها شاخصمتوسط بوده و انطباق نسبی با 

بود. در این شرایط باید نمرات ميانگين مقایسه شوند.    05/0داري کمتر از  یمعن، سطح  هاشاخصينه سایر زم  در   منطقه کمک کنند
  رهايمتغ  ن یا  تيوضع  نیداشتند؛ بنابرا  3عدد    یعنیها نمره کمتر از حد نرمال  شاخص  تینشان داد که اکثر  نيانگينمرات م  سه یمقا

  ییخلاق روستا يبا اصول توسعه گردشگر یانطباق چي ها در بخش آموزش هشاخص نیگفت ا توان یکمتر از حد متوسط بوده و م
بالاتر از عدد   05/3  نيانگيتوسط مردم روستا« با م  دیجد  يها و ارزش   دیعقا  شیریپذ  زانيتنها شاخص »م  ميان،  ینا  ندارند. در

نتاباشند.  یسه م ا  یآموزش  يها شاخص  تي بهبود وضع  يبرا  یاست اقدامات  ازين  ج،یبا توجه به  انطباق ندارند، انجام شود.    ن یکه 
 يایاز مزا  یمردم محل  یآگاه  شیافزا  ،يصنعت گردشگر  يازها يبا ن  تناسبم  یآموزش   يهاشامل توسعه دوره  توانندیاقدامات م

 باشد. یکودکان و نوجوانان محل  يبرا یو فرهنگ  یآموزش يهابرنامه  جادیخلاق و ا يتوسعه گردشگر
 مربوط به نرمال بودن  جیو نتا یآب جنوب انیدر دهستان م  آموزششاخص  تیوضع یبررس. 5جدول 

 t میانگین  تعداد  هاگویه
درجه 

 آزادی 

سطح 

 معناداری 
Mean 

Difference 
 کشیدگی  چولگی 

 -57/0 383/0 -48942/0 000/0 377 -161/8 2/ 5106 378 ميزان آموزش و انگيزه بخشی به کارآفرینان 

ارزش و  عقاید  پذیریش  توسط   يهاميزان  جدید 
 مردم روستا 

378 0556 /3 955/0 377 340/0 05556/0 32/0- 575/0- 

دوره مهارتوجود  آموزشی  موردنهاي  در    يازهاي 
 صنعت گردشگري، مانند راهنمایی گردشگري

378 2460 /2 069/12- 377 000/0 75397/0- 671/0 537/0- 

هاي تداوم آموزشی براي ها و برنامهوجود فرصت
 جامعه محلی 

378 3810 /2 991/9- 377 000/0 61905/0- 607/0 517/0- 

هاي آموزشی و فرهنگی براي کودکان ارائه برنامه
 و نوجوانان محلی 

378 7566 /2 884/3- 377 000/0 24339/0- 086/0 049/1- 

زمينه   در  محلی  مردم  آگاهی  افزایش  و  آموزش 
 خلاق توسط مدیران محلی  هاييتفعال

378 3730 /2 581/10- 377 000/0 62698/0- 533/0 478/0- 

آموزش راهنمایان  با    یدهدوجود  و  گردشگري 
 تعامل مناسب در روستا 

378 4603 /2 475/8- 377 000/0 53968/0- 454/0 813/0- 

 ( 1402مطالعات نگارندگان، منبع: )
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بر توسعه گردشگري خلاق روستایی در دهستان ميان آب    مؤثری جهت سنجش وضعيت عوامل  موردبررسسومين شاخص  

به   یکند. مشارکت محل فای ا ییخلاق روستا يدر توسعه گردشگر ینقش مهم تواندیم ريمتغ نی اباشد. یمجنوبی، مشارکت محلی 
مطابق با    است.  يمرتبط با گردشگر  يريگميتوسعه و تصم  يندهایدر فرآ  یو جوامع محل  یمحل  یشرکت و مشارکت اهال   يمعنا

 طیبودن شرا  اي»مه  یعنی  ي دو متغيربرا  داريیشده است، سطح معناستخراج  SPSSافزار  که از نرم  6اطلاعات مندرج در جدول  
جاذب گردشگران و...« بالاتر از    هاييتمشارکت مردم در فعال  زانيم« و »ديو تول  یخوداشتغال   هايينه مشارکت افراد در زم  يبرا
خلاق   يگردشگر  توسعه  يها با شاخص  یدر حد متوسط بوده و انطباق نسب  متغيرها  نیا  تيگفت وضع  توانیم  ن یبود؛ بنابرا  05/0

کمتر از    داريی، سطح معنيرهامتغ  ریسا  ينهمنطقه کمک کنند درزم  نیخلاق در ا  يبه توسعه گردشگر  توانندیدارند و م  ییروستا
از    شتر ينمره ب  يرهامتغ  تی نشان داد که اکثر  نيانگينمرات م  سه یشوند. مقا  سهی مقا  نيانگينمرات م  دیبا  طیشرا  نیبود. در ا  05/0

در بخش   يرهامتغ  نیگفت ا  توانی ها بالاتر از حد متوسط بوده و مشاخص  نیا  تيوضع  نیداشتند؛ بنابرا  3عدد    یعنیحد نرمال  
روستا در    یاتحاد و همدل  زاني»م  ريغمت  بينیندارند. درا  ییخلاق روستا  يبا اصول توسعه گردشگر  یانطباق نسب  یمشارکت محل

به خود    يرهامتغ  گرید  نيرو در ب  نيانگينمره م  نیبالاتر  06/4  ن يانگي(« با منیریسا  يبرا  ياحادثه  ا یمواقع مختلف )بروز مشکل  
عامل    کیعنوان  در مواقع دشوار و بروز مشکلات به  یجامعه محل  یگرفت که اتحاد و همدل   جهينت  توانیاختصاص داده است. م

ها و روستا در مواجهه با چالش  ییتوانا  شیموضوع ممکن است به افزا  نیدارد. ا  تياهم  ییخلاق روستا  يمهم در توسعه گردشگر
آب   انيکه دهستان م  رسدیمذکور، به نظر م  جیبا توجه به نتا  ،یطورکل اثر داشته باشد. به  یمثبت   يگردشگر  يهاتيتوسعه فعال

به توسعه    توانندیم  یمشارکت محلينه  شده درزمانجام  يها قرار دارد و تلاش   ییخلاق روستا  يشگرتوسعه گرد  ريدر مس  یجنوب
 منطقه کمک کنند. نیدر ا يگردشگر

 مربوط به نرمال بودن  جیو نتا یآب جنوب انیدر دهستان م  مشارکت محلیشاخص  تیوضع یبررس. 6جدول 

 t یانگین م تعداد  هاگویه
درجه 

 آزادی 

سطح 

 معناداری 
Mean 

Difference 
 کشیدگی  چولگی 

اجتماعی،   امور  در  روستا  مردم  بودن  سهيم  ميزان 
 فرهنگی، اقتصادي روستا 

378 3651 /3 868/5 377 000/0 36508/0 387/0- 546/0- 

ميزان اتحاد و همدلی روستا در مواقع مختلف )بروز 
 براي سایرین( يا مشکل یا حادثه

378 0608 /4 002/21 377 000/0 06085/1 22/1- 619/1 

ميزان روحيه کار جمعی در ميان اهالی روستا براي 
 روستاي خلاق  يريگشکل

378 8069 /3 882/14 377 000/0 80688/0 755/0- 067/0- 

فعال و  هنر  در  روستا  ساکنان    هاي يتمشارکت 
 فرهنگی 

378 2434 /3 169/4 377 000/0 24339/0 303/0- 328/0- 

  هاي ينهمهيا بودن شرایط براي مشارکت افراد در زم
 و توليد  یخوداشتغال

378 0317 /3 537/0 377 591/0 03175/0 17/0 755/0- 

ميراث   از  حفاظت  در  محلی  مردم  مشارکت  ميزان 
 فرهنگی روستا 

378 2857 /3 513/4 377 000/0 28571/0 498/0- 673/0- 

اجتماعی   همياري  و  تعاون  اجتماعی،  اعتماد  ميزان 
 مردم روستا 

378 6058 /3 326/12 377 000/0 60582/0 607/0- 465/0 

فعال در  مردم  مشارکت  جاذب   هاييتميزان 
 گردشگران و...

378 0370 /3 610/0 377 542/0 03704/0 111/0- 655/0- 

مسائل   در  روستا  مردم  مشارکت  و  همکاري  ميزان 
 محيطی یستز

378 2804 /3 956/4 377 000/0 28042/0 441/0- 243/0- 

 ( 1402مطالعات نگارندگان، منبع: )

ميان  دهستان  در  روستایی  خلاق  گردشگري  توسعه  خصوص  در  شاخص  ابتکار  چهارمين  و  نوآوري  جنوبی،  باشد. یمآب 
م  ينوآور ابتکار  به شناسا  تواندیو  توسعه فرصت  ییمنجر  م  يدر حوزه گردشگر  دیجد  يهاو  در دهستان   یآب جنوبان يخلاق 

محل  تواندمیشود.   گردشگر  یافراد  توسعه  در  مشارکت  به  ترغ  يرا  تشک  بيخودشان  شامل  است  ممکن  و گروه   ل يکند.  ها 
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دورهکارگاه  يبرگزار  ،یمحل   يهاانجمن و  زم  یآموزش  يهاها  باشد  يوکارها و کسب  يگردشگر  نهيدر  آن  با  با  .  مرتبط  مطابق 
جدول   در  مندرج  نرم   7اطلاعات  از  معناستخراج  SPSSافزار  که  سطح  است،  سهبرا  داريیشده  »عنی  ريمتغ  ي    ي برگزاری 

هنر  یفرهنگ   هايیشگاهنما »خلاق  هايیدها  تیتقو  يبرا  يو  محل   ییشناسا  زانيم«،  جامعه  در  نوآور  افراد  و  و استعدادها  ی« 
يراز غبه  هاشاخصتوان گفت وضعيت اکثریت  یمبنابراین  ؛  باشدیم  05/0« کمتر از  دیجد  هاييتروستا به فعال  یورود اهال   زانيم»

  جینتا  ريتفس  ي؛ اما براي توسعه گردشگري خلاق روستایی دارندهاشاخصاین سه شاخص در حد متوسط بوده و انطباق نسبی با  
 کرد.  سهیرا مقا هاشاخص نيانگينمرات م توانیم ،تريقدق

 مربوط به نرمال بودن  جیو نتا یآب جنوب انیدر دهستان م نوآوری و ابتکارشاخص  تیوضع یبررس. 7جدول 

 t میانگین  تعداد  هاشاخص
درجه 

 آزادی 

سطح 

 معناداری 
Mean 

Difference 
 کشیدگی  چولگی 

به وجدید    يهاحلراه  يريکارگتوانایی  ابتکاري 
 براي حل مشکلات روستا 

378 9815 /2 408/0- 377 683/0 01852/0- 221/0- 46/0 

فست جشن  هايوالبرگزاري  جذب و  براي  ها 
 گردشگر در روستا 

378 8730 /2 019/2- 377 044/0 12698/0- 009/0- 947/0- 

نما براي   هايیشگاهبرگزاري  هنري  و  فرهنگی 
 خلاق  هايیدهتقویت ا 

378 5820 /2 187/7- 377 000/0 41799/0- 443/0 312/0- 

در  نوآور  افراد  و  استعدادها  شناسایی  ميزان 
 جامعه محلی 

378 6640 /2 031/6- 377 000/0 33598/0- 133/0 507/0- 

 -766/0 109/0 -12434/0 043/0 377 -033/2 2/ 8757 378 ها و فضاهاي روستاییتوانایی رونمایی از مکان

نوین بازاریابی براي فروش   هاييوهاستفاده از ش
 محصولات روستایی 

378 8730 /2 345/2- 377 020/0 12698/0- 05/0 185/0- 

محلی  ساکنان  توسط  خلاقيت  پذیرش  ميزان 
 روستا و استقبال از آن 

378 0767 /3 450/1 377 148/0 07672/0 375/0- 389/0- 

در  روستا  اهالی  نوآوري  و  جسارت  ميزان 
 خلاقانه به گردشگران  یدهخدمات

378 8915 /2 758/1- 377 080/0 10847/0- 155/0 65/0- 

نوآوري   و  اختراع  از  ساکنان استقبال  توسط 
 روستا

378 1323 /3 239/2 377 026/0 13228/0 198/0- 635/0- 

 -607/0 083/0 34656/0 000/0 377 997/6 3/ 3466 378 جدید هاييتميزان ورود اهالی روستا به فعال

 ( 1402مطالعات نگارندگان، منبع: )

نمره بيشتر از حد نرمال یعنی عدد سه داشتند.  ريمتغی تنها سه موردبررس ريمتغاز بين ده  نشان داد که نيانگينمرات م سهیمقا
  ن یا،  07/3با نمره ميانگين    از آن  «روستا و استقبال  یتوسط ساکنان محل  تي خلاق  رش یپذ  زاني»م  از:  اندعبارتاین سه شاخص  

خلاق توجه    يدر حوزه گردشگر  دیجد  يهادهیو ا  تي به خلاق  یآب جنوبانيدر دهستان م  یاست که ساکنان محل  نیدهنده انشان
در    يگردشگر  رتو موفق  دارتریبه توسعه پا  تواندیموضوع م  ن یکنند. ا  ی بانيو پشت  رفته یرا پذ  هاده یا  ن یدارند تا ا  یو آمادگ  کنندیم

 روستا کمک کند. 
و   يکه ساکنان روستا به نوآور  دهدی نشان م  نیا،  13/3« با نمره ميانگين  توسط ساکنان روستا  ياز اختراع و نوآور  استقبال
کنند.    یها را عمل خلاق پرداخته و آن  يدر حوزه گردشگر  دی جد  يهادهیاند تا به امختلف علاقه دارند و آماده  يهانهياختراع در زم

« با دیجد  هاييتروستا به فعال  یورود اهال زانيم» کمک کند.  نگردشگرا يفرد برامنحصربه يهاتجربه جادیممکن است به ا نیا
 ی آب جنوبان يدر دهستان م  يبه گردشگر  یبخشبه تنوع   تواندیم  دیجد  يها تيورود ساکنان روستا به فعال،  34/3نمره ميانگين  

 . است دیجد يهافرصت جادیو ا يبه شرکت در توسعه گردشگر یمردم محل لیدهنده تعهد و تماموضوع نشان  نیکمک کند. ا
ارتباطات   و  اطلاعات  فناوري  آب جنوبی، شاخص  ميان  در دهستان  گردشگري خلاق  توسعه  در  باشد.  یمپنجمين شاخص 

فناور از  ارتباط   ی اطلاعات   يهاياستفاده  کل  کی عنوان  به  تواندیم  یو  مد  يديابزار  گردشگران،  تجربه  ارتقاء  مقاصد    تیریدر 
 عمل کند. يو بهبود خدمات گردشگر يگردشگر
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 مربوط به نرمال بودن  جیدر دهستان و نتا فناوری اطلاعات و ارتباطاتشاخص  تیوضع یبررس. 8جدول 

 t میانگین  تعداد  هاشاخص
درجه 

 آزادی 

سطح 

 معناداری 
Mean 

Difference 
 کشیدگی  چولگی 

ا  جذب  براي  با   هايیدهتبليغات  مرتبط  خلاقانه 
 هاروستا از طریق فضاي مجازي و رسانه

378 8333 /2 818/2- 377 005/0 16667/0- 2830 /0- 0504 /0- 

 هاي يجدید در ارائه توانمند  يهااستفاده از روش
 روستایيان

378 7884 /2 713/3- 377 000/0 21164/0- 3237 /0- 0996 /-0 

جاذبه تبليغات  به  با    يهاتوجه  روستاي  خلاقيت 
 توليد فيلم و سریال

378 7698 /2 574/3- 377 000/0 23016/0- 3568 /0- 1035 /-0 

برنامه و    يهادر محور قرار دادن  بر دانش  مبتنی 
 فناوري نوین خلاقانه 

378 5899 /2 431/6- 377 000/0 41005/0- 5354 /0- 2847 /0- 

از   محلی  مسئولان  و  روستا  مردم  حمایت 
 کارآفرینی  يهاطرح

378 2090 /3 725/3 377 000/0 20899/0 0987 /0 3193 /0 

خاص  موقعيتی  در  ارتباطات  فرایند  از  استفاده 
 نفوذ در ميان افراد براي اعمال

378 9656 /2 602/0- 377 547/0 03439/0- 1467 /0- 0779 /0 

تکنولوژي از  با  استفاده  ارتباط  براي  مختلف  هاي 
 گردشگران

378 7646 /2 108/4- 377 000/0 23545/0- 3481 /0- 1228 /0- 

مانند  خدماتی  ارائه  براي  فناوري  از  استفاده 
 رزرواسيون، راهنمایی مسير، خدمات آنلاین و ...

378 4497 /2 331/9- 377 000/0 55026/0- 6662 /0- 4343 /0- 

مکانيزم بازخورد  وجود  دریافت  براي  هایی 
 گردشگران

378 4392 /2 635/8- 377 000/0 56085/0- 6885 /0- 4331 /0- 

 ( 1402مطالعات نگارندگان، منبع: )

در جدول   مندرج  اطلاعات  با  نرم (،  8)مطابق  از  معناستخراج  SPSSافزار  که  است، سطح  برا  داري یشده    ر يمتغ  کی  يتنها 
موقع  ندیاز فرا  استفاده»  یعنی برا  یتيارتباطات در  ماعمال  يخاص  ب  انينفوذ در  بنابراباشدیم  05/0از    شتريافراد«   توان یم  نی؛ 

 نهيدارند. در زم  ییخلاق روستا  يتوسعه گردشگر  يهابا شاخص  یو انطباق نسب  ودهشاخص در حد متوسط ب  نیا  تي گفت وضع
نشان    ن يانگينمرات م  یسهشوند. مقا  سهیمقا  نيانگينمرات م  د یبا  طیشرا  نیبود. در ا  05/0کمتر از    داريی، سطح معنيرهامتغ  ریسا

از   یمردم روستا و مسئولان محل  تی »حما  رياطلاعات و ارتباطات تنها متغ  يفناور   نهيدر زم  یموردبررس  رينه متغ  نيداد که از ب
دهستان، مردم    نیکه در ا  دهد ینشان م  جهينت  نیسه داشتند. ا  یعنیعدد نرمال    شتريب  2/3  نيانگيبا نمره م  «ی نیکارآفر  يهاطرح
طرح  یمحل از  مسئولان  ابتکار   ینیکارآفر  يهاو  زم  يو  حما  يفناور  نهيدر  ارتباطات  و  اکنندیم  تی اطلاعات  و    تیحما  نی. 
  ن یخلاق در دهستان کمک کند. با توجه به ا  يمرتبط با گردشگر  يهاتيبه رشد فعال  تواندیم  ینیکارآفر  يهااز طرح  یبانيپشت

 ت ی کرد و از حما  جادیمنطقه ا  نیاطلاعات و ارتباطات در ا  يدر حوزه فناور   شرفتيتوسعه و پ  ي را برا   ییهابرنامه  توانیم  جه،ينت
 بهره برد.  یو مسئولان محل یمردم محل
باشد. فرهنگ و یم  فرهنگ و هویت بومی  متغير  ،یآب جنوب  انيخلاق در دهستان م  يدر توسعه گردشگر  شاخص  آخرین

حفظ و   براي مثالدارد.    یمحل  يها و تجارت و فرصت  یمحل  راثيها و مباتجربه گردشگران، ارزش   ميارتباط مستق  یبوم  تیهو
و فرهنگ منطقه    خیکه به فهم بهتر تار  يفردمنحصربه  يهابه گردشگران ارائه تجربه   تواندیم  یمحل  یفرهنگ   يهاراثيم  جیترو

م هویا    .شودی منجر  و  با  یبوم  تی فرهنگ  صنا  معمولًا  و  ترو  دستییعهنر  است.  مرتبط  بازار  جیمنطقه  محصولات   نیا  یابیو 
به    تواندیم  يمعنو  يهاتيها و فعالبرنامه همچنين    مناسب کمک کند.  یشغل  يهافرصت  جادیو ا  یدرآمد محل شیبه افزا  تواندیم
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فرهنگ و    ش ینما  يبرا  ییهاعنوان فرصتبه  دادهایرو  نیمنطقه کمک کند. ا  یبوم  تیجذب گردشگران و ارتقاء فرهنگ و هو
محل م  یهنر  در جدول    .کنندی عمل  مندرج  اطلاعات  با  نرم (، 8)مطابق  از  معناستخراج  SPSSافزار  که  است، سطح    داريیشده 

 تیحفظ هو  يها با اصالت و در راستاساختمان  يکوچک در روستا«، »معمار  عیتنوع مشاغل و صنا  شی»افزا  یعنی  ر يسه متغ  يبرا
 توانیم  نی؛ بنابراباشدیم  0/ 05از    شتريب  «يدر گردشگر  یت بومیارتقاء هو  يبرا  يمعنو   يهاتي ها و فعالو »وجود برنامه  «یمحل

  ر یسا  نه يدارند. در زم  ییخلاق روستا  يتوسعه گردشگر  يها با شاخص یدر حد متوسط بوده و انطباق نسب  ر يمتغ  نیا  تيگفت وضع
نشان داد    نيانگينمرات م سهی مقا  شوند.  سه یمقا نيانگينمرات م  دیبا طیشرا  نیبود. در ا  05/0کمتر از    داريیها، سطح معن شاخص
  يها بودن به ارزش   بندیبه حفظ و پا  لیتما  زاني»م  ريسه متغ  یبوم  تیفرهنگ و هو  نهيدر زم  یموردبررس   ريشش متغ  نيکه از ب
م  یفرهنگ نمره  با  »سازگار 67/3  ن يانگيگذشته«  تار  ي،  جد  یخیبافت  بافت  م  دیو  نمره  با  روستا«  »وجود   26/3  نيانگيدر  و 
سه داشتند.   یعنیعدد نرمال    شتري، ب08/3  نيانگيبا نمره م  «يدر گردشگر  یبوم  تیارتقاء هو  يبرا   يمعنو  يهاتيو فعال  هابرنامه 

در   یبوم  تی و هو  یفرهنگ  ت یهو  تیبه حفظ و تقو  يادیز  تي اهم  یو مسئولان محل  یکه جامعه محل  دهندی نشان م  جینتا  نیا
در منطقه    داریخلاق و پا  يبه تجربه گردشگران افزوده شود و به توسعه گردشگر   تواندی موضوع م  نی. ادهندیم  يگردشگر  نهيزم

در جهت حفظ و   يريکه تداب  دهدینشان م  زين  یبوم  تیارتقاء هو  يبرا  يمعنو  يها تي ها و فعالوجود برنامه  ن،يکمک کند. همچن
 . شودیانجام م یمحل یها و اصالت فرهنگ ارزش  جیترو

 مربوط به نرمال بودن  جی در دهستان و نتا فرهنگ و هویت بومیشاخص  تیوضع یبررس . 9جدول 

 t میانگین  تعداد  هاشاخص
درجه 

 آزادی 

سطح 

 معناداری 
Mean 

Difference Lower Upper 

به  بودن  پایبند  و  حفظ  به  تمایل  ميزان 
 فرهنگی گذشته  يهاارزش

378 6799 /3 318/11 377 000/0 67989/0 711/0- 085/0- 

در  جدید  بافت  و  تاریخی  بافت  سازگاري 
 روستا

378 2619 /3 480/4 377 000/0 26190/0 135/0- 536/0- 

در  کوچک  صنایع  و  مشاغل  تنوع  افزایش 
 روستا

378 918/2 327/1- 377 185/0 0820 /0- 02/0 681/0- 

ساختمان راستاي معماري  در  و  اصالت  با  ها 
 حفظ هویت محلی 

378 8677 /2 315/2- 377 021/0 13228/0- 205/0 543/0- 

برنامه فعاليتوجود  و  براي ها  معنوي  هاي 
 ارتقاء هویت بومی در گردشگري 

378 0820 /3 342/1 377 181/0 08201/0 092/0- 732/0- 

برنامه تعليم وجود  و  آموزش  براي  ها 
 ورسوم به گردشگران آداب

378 7619 /2 909/3- 377 000/0 23810/0- 335/0 666/0- 

 ( 1402مطالعات نگارندگان، منبع: )

 بر توسعه گردشگری خلاق  مؤثربررسی عوامل . 2

عوامل   از  اطمينان  ميان  مؤثربراي  دهستان  در  روستایی  خلاق  گردشگري  توسعه  عاملی  در  تحليل  از  جنوبی  یيدي تأآب 
تواند به شکل یک تئوري، یمکه    هادادهاست. این مدل، مدلی است مبتنی بر اطلاعات پيش تجربی درباره ساختار    شدهاستفاده

هاي عينی شکل و محتواي شرایط معلوم تجربی و یا دانش یژگیوها در انطباق با  ي کننده معين براي گویهبند طبقهیک طرح  
درباره   قبلی  مطالعات  از  باشد.  هادادهحاصل  وسيع  تعيين  تأي  ها روش ي  دادهیمیيدي  که  معين  کنند  عاملی  ساختار  یک  با  ها 

متغير پنهان( و متغير  عامل )(. در روند این بررسی قدرت رابطه بين  1396صادقی شاهدانی و خوشخوي،  نه )هماهنگ هستند یا  
باشد،   3/0ی مقداري بين صفر و یک است. اگر بار عاملی کمتر از  بار عاملشود.  ی موسيله بار عاملی نشان داده  ، به مشاهدهقابل

باشد، خيلی مطلوب   6/0از    تربزرگاست و اگر    قبولقابل  6/0تا    3/0ی بين  بار عاملشود.  یم  نظرصرف رابطه ضعيف بوده و از آن  
، هاعامل سنجند، باید با آن عامل، بار عاملی بالا و با سایر  یم است. در تحليل عاملی، متغيرهایی که یک متغير پنهان )عامل( را  

 ی پایين داشته باشند.بار عامل
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 مدل استانداردشده  یعامل  یآشکار بر اساس بارها یرهایمتغ . 10جدول 

ن 
پنها

 

 شده متغیر آشکار/ مشاهده 

ی
بار عامل

 

ن 
پنها

 

 شده متغیر آشکار/ مشاهده 

ی
بار عامل

 

ی )
ساخت

زیر
iN

F
R

A
S

T
R

U
C

T
U

R
E

) 

S1/8   ،88/0 پذیرایی  ساتيتأسوجود امکانات تفریحی 

ی )
حل

ت م
شارک

م
P

A
R

T
IC

IP
A

T
IO

N
) 

S10.1 
ميزان سهيم بودن مردم روستا در امور اجتماعی،  

 فرهنگی، اقتصادي روستا 
67/0 

S8.2  52/0 وجود اقامتگاه بوم گردي S10.2 
مختلف   مواقع  در  روستا  همدلی  و  اتحاد  ميزان 

 ي براي سایرین(ا حادثه)بروز مشکل یا 
7/0 

S8.3  84/0 يا اجارهوجود منازل S10.3 
روستا  اهالی  ميان  در  جمعی  کار  روحيه  ميزان 

 ي روستاي خلاق ريگشکلبراي 
58/0 

S8.4 
جاده به   وضعيت  دسترسی  مناسب  آسفالته 

 روستا
7/0 S10.4 

در   روستا  ساکنان  ي هاتيفعالو    هنرمشارکت 
 فرهنگی 

72/0 

S8.5  6/0 دسترسی به اینترنت در روستا S10.5 
در  افراد  مشارکت  براي  شرایط  بودن  مهيا 

 ی و توليد خوداشتغالي هانهيزم
54/0 

S8.6 
توسعه مناسب زیرساخت برق، روشنایی معابر و 

 امنيت عمومی 
57/0 S10.6 

از  ميزان   حفاظت  در  محلی  مردم  مشارکت 
 ميراث فرهنگی روستا 

7/0 

S8.7 
براي   هامکانوجود   عمومی  فضاهاي  و 

 استراحت 
77/0 S10.7 

همياري  و  تعاون  اجتماعی،  اعتماد  ميزان 
 اجتماعی مردم روستا 

72/0 

S8.8 
براي   غذاخوري  و  رستوران  ی ده خدماتوجود 

 به گردشگران 
75/0 S10.8 

در   مردم  مشارکت  جاذب هاتيفعال ميزان  ي 
 گردشگران و...

84/0 

S8.9 
وجود فضاي خلاقانه پذیرایی از ميزبان و تنوع 

 خوراکی 
78/0 S10.9 

در   روستا  مردم  مشارکت  و  همکاري  ميزان 
 ی طيمحستیزمسائل 

87/0 

S8.10 73/0 وجود فضاي خلاقانه فرهنگی و هنري 

ی و ابتکار )
نوآور

IN
N

O
V

A
T

IO
N

 ) 

S11.1 
وجدید  هاحلراهي  ري کارگبهتوانایی   ابتکاري  ي 

 براي حل مشکلات روستا 
46/0 

ش )
آموز

E
D

U
C

A
T

IO
N

) 

S9.1  75/0 ميزان آموزش و انگيزه بخشی به کارآفرینان S11.2 
جذب   هاجشنو    هاواليفستبرگزاري   براي 

 گردشگر در روستا 
6/0 

S9.2 
و   عقاید  پذیریش  جدید هاارزشميزان  ي 

 توسط مردم روستا 
54/0 S11.3 

براي هاشگاهینمابرگزاري   هنري  و  فرهنگی  ي 
 ي خلاق هادهیا تقویت 

63/0 

S9.3 
دوره مهارتوجود  آموزشی   ازي موردنهاي  هاي 

 در صنعت گردشگري 
74/0 S11.4 

ميزان شناسایی استعدادها و افراد نوآور در جامعه  
 محلی 

67/0 

S9.4 
فرصت برنامهوجود  و  آموزشی ها  تداوم  هاي 

 براي جامعه محلی 
86/0 S11.5  78/0 و فضاهاي روستایی هامکانتوانایی رونمایی از 

S9.5 
برنامه براي ارائه  فرهنگی  و  آموزشی  هاي 

 کودکان و نوجوانان محلی 
57/0 S11.6 

فروش ي نوین بازاریابی براي  هاوهي شاستفاده از  
 محصولات روستایی 

6/0 

S9.6 
آموزش و افزایش آگاهی مردم محلی در زمينه 

 ي خلاق توسط مدیران محلی هاتيفعال
75/0 S11.7 

محلی  ساکنان  توسط  خلاقيت  پذیرش  ميزان 
 روستا و استقبال از آن 

72/0 

S9.7 
راهنمایان   با   دهیدآموزشوجود  و  گردشگري 

 تعامل مناسب در روستا 
83/0 S11.8 

در   روستا  اهالی  نوآوري  و  جسارت  ميزان 
 ی خلاقانه به گردشگران دهخدمات

75/0 

ت و 
لاعا

ی اط
فناور

ت
ارتباطا

 (
IT

) 

S12.1 
ي خلاقانه مرتبط با هادهیا تبليغات براي جذب  

 هارسانهروستا از طریق فضاي مجازي و 
67/0 S11.9 71/0 استقبال از اختراع و نوآوري توسط ساکنان روستا 

S12.2 
از   ارائه هاروشاستفاده  در  جدید  ي 

 ي روستایيان هايتوانمند
78/0 S11.10  61/0 ي جدیدهاتي فعالميزان ورود اهالی روستا به 

S12.3 
ي خلاقيت روستاي با هاجاذبهتوجه به تبليغات  

 توليد فيلم و سریال
7/0 

ت  
گ و هوی

فرهن

بوم
  ی

(
C

U
L

T
U

R
E

 ) 

S13.1 
به  بودن  پایبند  و  حفظ  به  تمایل  ميزان 

 ي فرهنگی گذشته هاارزش
52/0 

S12.4 
ي مبتنی بر دانش هابرنامهدر محور قرار دادن  

 و فناوري نوین خلاقانه 
78/0 S13.2 8/0 سازگاري بافت تاریخی و بافت جدید در روستا 
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ن 

پنها
 

 شده متغیر آشکار/ مشاهده 

ی
بار عامل

 

ن 
پنها

 

 شده متغیر آشکار/ مشاهده 

ی
بار عامل

 

S12.5 
و   روستا  مردم  از    مسئولانحمایت  محلی 

 ي کارآفرینی هاطرح
6/0 S13.3 79/0 افزایش تنوع مشاغل و صنایع کوچک در روستا 

S12.6 
خاص  موقعيتی  در  ارتباطات  فرایند  از  استفاده 

 در ميان افراد  نفوذاعمالبراي 
66/0 S13.4 

با اصالت و در راستاي حفظ   ها ساختمانمعماري  
 هویت محلی 

74/0 

S12.7 
تکنولوژي از  ارتباط استفاده  براي  هاي مختلف 

 با گردشگران 
74/0 S13.5 

ارتقاء هاي معنوي  ها و فعاليتوجود برنامه براي 
 هویت بومی در گردشگري 

69/0 

S12.8 
مانند  خدماتی  ارائه  براي  فناوري  از  استفاده 

 رزرواسيون، راهنمایی مسير، خدمات آنلاین
66/0 

S13.6 
 ورسومآدابها براي آموزش و تعليم  وجود برنامه

 به گردشگران 
71/0 

S12.9 
مکانيزم بازخورد وجود  دریافت  براي  هایی 

 گردشگران
68/0 

 ( 1402مطالعات نگارندگان، منبع: )

 
 مدل استانداردشده یعامل یآشکار بر اساس بارها یرهایمتغ  نمودار . 3شکل 

  (، 3)شود. در شکل  یممحاسبه    Stimatesاز ليست    Standardized solutionليزرل بار عاملی از طریق گزینه    افزارنرمدر  
متغير  هاداده  به  پنهان  متغير  اتصال  پيکان  در  مندرج  عاملی  مشاهده ي  بار  نمونه  براي  هستند.  استاندارد  عاملی  بارهاي  همان   ،

که بيان شد    طورهمان.  است  23/0و خطاي این محاسبه نيز برابر    88/0(  S1زیرساختی )  مؤلفهبراي    شدهمشاهدهنخستين متغير  
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تواند متغير مستقل را تبيين نماید. با توجه به نتيجه  ی مبهتر    شده مشاهده تر باشد، متغير  یک نزدو به یک    تربزرگهرچه بار عاملی  

  آید و در محدوده یم  به دست  dfبر    Square-Chi( که از تقسيم  4/ 57بهنجار )دو  ؛ و شاخص خیRMSEA  (040/0 )1شاخص  
جدول بارهاي عاملی آن در این حالت قابل استناد است.    بنابراین،( است، مدل مربوطه از برازش مطلوبی برخوردار است و  5-1)
با توجه به بارهاي عاملی مستخرج در مدل  را نشان می  استانداردشدهمتغيرهاي آشکار بر اساس بارهاي عاملی مدل    (،9) دهد. 

گویه و شاخص توسعه گردشگري خلاق روستایی در دهستان ميان   51شود که هر  یممعلوم    LISREL  افزارنرماز    استانداردشده
 طور به  هاآن بوده و اثر    مؤثرآب جنوبی )با شدت اثر متفاوت( در توسعه گردشگري خلاق روستایی در دهستان ميان آب جنوبی  

که در   طورهمانشاخص در وضعيت مطلوب قرار دارند.  36و  قبولقابلشاخص در وضعيت  12 ،نميا ینا در شود.یمقطعی تأیيد 
بيشترین ارتباط و    88/0يسات پذیرایی با بار عاملی  تأسشود. در بخش زیرساختی، وجود امکانات تفریحی،  ی ممشاهده    9جدول  

و مشارکت  يهمکار  زاني مباشد. در مرتبه بعدي در بخش مشارکت محلی، یمدرصدي  88يرگذاري را دارد، یعنی داراي ارتباط تأث
تداوم   يهاها و برنامهوجود فرصتقرار دارد. در مرتبه سوم نيز شاخص    0/ 87ی  بار عاملمحيطی، با  یستمردم روستا در مسائل ز

 است.  قرارگرفتهيرگذاري تأثاولویت سوم  عنوانبه 86/0ی بار عاملی با جامعه محل يبرا یآموزش
 

 بحث
ها تجربه  نی. اکندیفراهم م  یفرهنگ و جوامع محل  عت،يارتباط با طب  يفرد برافرصت منحصربه  کی  ییخلاق روستا  يگردشگر

افزا مح  یفرهنگ   یآگاه  شیباعث  م  یطيو  خودمختار  شوندیگردشگران  به  روستا  يو  م  ییمناطق  عبارتی    .کنندیکمک  به 
داشتیناتوان  یم بيان  روستا  يگردشگر  ،گونه  اقتصاد نه  ییخلاق  توسعه  به  روستا  يتنها  م  ییمناطق  بلکه    کندیکمک 

  ن ی. اکندیکمک م  زين  یو فرهنگ مناطق محل  عتيو به حفاظت از طب  کندیم  جادیگردشگران ا  يبرا  ینشدنفراموش   يهاتجربه
گردشگر از  روستانه  ينوع  مناطق  فرهنگ  و  گذشته  به  آن  گذاردیماحترام    ییتنها  به  فرصتبلکه  توسعه    ينوآور   يبرا  یها  و 

  یی خلاق روستا  يعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر  ليو تحل  یپژوهش، بررس   نیا  یهدف اصل رو  ینازا  .دهدیم  يو اقتصاد   یفرهنگ
ي با ابعاد  اپرسشنامهمبانی نظري، اقدام به طراحی  مطالعه با. براي این منظور شهرستان شوشتر است یآب جنوب انيدر دهستان م

در گام  مختلف )زیرساختی، آموزش، مشارکت محلی، نوآوري و ابتکار، فناوري اطلاعات و ارتباطات و فرهنگ و هویت بومی( شد.
 يپژوهش برا  نیدر ا شد.  عیتوز نيساکن نیا انيموردنظر در م يو با توجه به حجم نمونه ياهطبق  یبا استفاده روش تصادف  يبعد
تکن  يهاسؤال   ییایپا  نييتع از  گرد  يآلفا  کيپرسشنامه  استفاده  نتدیکرونباخ  م  یبررس  نیا  يجه ي.  پا  دهدی نشان    ییایکه 

 . باشدیم یو در سطح عال 969/0برابر  نامهپرسش
تجزبه ا  شدهيگردآور  يهاداده   ليوتحله یمنظور  روش   نیدر  از  توص  يها پژوهش  م  یفيآمار  فراوان  ن،يانگيشامل    ، ی جداول 

فراوان مح   یدرصد  در  نمودارها  گرفته    EXCELو    SPSSافزار  نرم  طيو  بعدشدبهره  گام  در  وضعبه  ي.  سنجش   تيمنظور 
استفاده شد. در    SPSSافزار  در نرم  ياتک نمونه  یاز آزمون ت  یآب جنوب  انيخلاق در دهستان م  ي توسعه گردشگر  يهاشاخص

 استفاده شد. lisrelافزار در نرم يدیيتأ یعامل لياز تحل ییخلاق روستا  يعوامل مؤثر توسعه گردشگر دیيدر جهت تأ ياقدام بعد
ا  یمانند دسترس  یرساختیز  يهاکه شاخصدهد  یمها نشان  یبررسنتایج   برق،   يهارساختیدر روستا و توسعه ز  نترنت یبه 

خلاق در   يبه توسعه گردشگر  توانندیدارند و م  ییخلاق روستا  يبا توسعه گردشگر  یانطباق نسب  یعموم  تيمعابر و امن  ییروشنا
از حد   ينمره کمتر  یرساختی در بخش ز  گرید  يها شاخص  تیکه اکثر  دهندینشان م  نيانگيم  ج ی علاوه، نتابه  منطقه کمک کنند.

)عدد   وضعداشته (  3نرمال  و  اآن  تي اند  است.  متوسط  حد  از  کمتر  م  نیها  نشان  ن  دهدی نکته  توسعه    ازيکه  و  بهبود  به 
 .در منطقه وجود دارد یمختلف  يهارساختیز

ا  جینتا از  نتا  نیحاصل  با  و جعفريصفایی  قي تحق  جیپژوهش  پژوهش  ،( 1400)   پور  در  بررس   یکه  مهاجرت  یبه    ي هانقش 

 
1-  ( براون و شوگاوارا  اساس دیدگاه مک کالوم،  این شاخص  1996بر  اگر مقدار  بين    1/0از    ترکوچک(  اگر  بسيار عالی است؛  برازندگی مدل  باشد،    5/0و    1/0باشد 

  تر کوچک  RMSEAکنند که اگر شاخص  یماما بيشتر پژوهشگران از این قاعده استفاده  ؛  باشد برازندگی مدل متوسط است  8/0و    5/0برازندگی مدل خوب و اگر بين  
 (. 163: 1396شود )صادقی شاهدانی و خوشخوي، یم از این مقدار باشد، مدل ضعيف تلقی  تربزرگباشد، برازندگی مدل خوب و اگر  0/ 1از 
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وجود امکانات  ،یرساخت یکه در بخش ز دهدینشان م جیاند، همسو بوده که نتامتروپل اهواز پرداخته یررسم يدر اسکان غ ییروستا
همسو بوده که    ،(1402. همچنين با نتایج مرادي فر و همکاران )را دارد  يرگذاريارتباط و تأث  نی شتريب  ییرایپذ  يساتتأس  ،یحیتفر

ابعاد گردشگرو وجود امکانات( به   رساختی)توسعه ز  يکالبد   يدار یو پا  ياقتصاد  يداریسهم پادهد که  یمنتایج نشان     ي عنوان 
د  يشهر  داریپا شاخص  دو  از  ز  یاجتماع  يداری)پا  یگربالاتر  استمحيطییستو   )( سپهرنيا  نتایج  با  طرفی  از  در    ،(1394.  که 

بررسی   به  گردشگرتحقيقی  صنعت  به  خلاق  سرما  ينگرش  ارتقاء  نشان  اندپرداخته   رانیا  یفرهنگ  هیدر  نتایج  نبوده،  همسو   ،
را    یفرهنگ  هیارتقا سرما  راتيياز تغ  درصد  43مطلوب    تيو در وضع  درصد  71موجود    تيدر وضع  يمؤلفه گردشگردهد که  یم
در    یفرهنگ  هیو ارتقا سرما  یفرهنگ   راثياز م  انتيو حفظ و ص  يگردشگر  نيکه ب  کنندیو مشخص م  کند؛یم  ینيبشيو پ  نييتع
را    ران یدر ا  یفرهنگ  هیارتقاء سرما  تواندیم  یدرست دو مؤلفه به   نیا  يهاوجود دارد و شاخص  يمثبت و معنادار  یهمبستگ  رانیا

 کنند.  ینيبش يموجود پ طیدر شرا ژهیوبه
 

   گیری و پیشنهادهانتیجه

آموزش در توسعه گردشگر  در خصوص م  ییخلاق روستا  ينقش  گرفت که شاخص   جهينت  توانیمی،  آب جنوبان يدر دهستان 
به   تواندیدارد و م  ییخلاق روستا  يبا توسعه گردشگر  یتوسط مردم روستا انطباق نسب  دیجد  يهاو ارزش   دیعقا  رش یپذ  زانيم

خلاق    يگردشگر  تياز اهم  یمردم محل  یکه آموزش و آگاه  دهدی نشان م  نیخلاق در منطقه کمک کند. ا  يتوسعه گردشگر
در بخش    گرید  يهاشاخص  تیکه اکثر  دهندینشان م  جیعلاوه، نتابه  صنعت داشته باشد.  نیا   تيدر موفق  ینقش مهم  تواندیم

به    ازيکه ن  دهدی نکته نشان م  ن یها کمتر از حد متوسط است. اآن  تياند و وضع( داشته 3از حد نرمال )عدد    يآموزش نمره کمتر
 . منطقه وجود دارد نیدر ا یآموزش يها شاخص تيبهبود وضع يبرا یاقدامات

م  ییخلاق روستا  يدر توسعه گردشگر  یدر خصوص مشارکت محل نتایجآب جنوبانيدر دهستان  م  ی  ا  دهدینشان   ن یکه 
توجه به    با  خلاق را دارد.  يبا اصول توسعه گردشگر   یصنعت داشته باشد و انطباق نسب  نیدر توسعه ا  ینقش مهم  تواندیعامل م

ها  یشده است. بررس مطرح  ییخلاق روستا  يعامل مهم در توسعه گردشگر  کیعنوان  به  یدر جامعه محل  ی، اتحاد و همدل جینتا
خلاق کمک    يبه توسعه گردشگر  تواندیها و مسائل مختلف مدر مواجهه با چالش  یمحل   یو تعامل اهال  يهمکار  دهدیمنشان  

محل جامعه  اتحاد  م  یکند.  دشوار  مواقع  انگ  کیعنوان  به  تواندیدر  گردشگر   يبرا   یزشيمنبع  گ  يتوسعه  قرار   . رديمورداستفاده 
بالاتر از حد نرمال بوده و انطباق   زين  یمشارکت محل   يها شاخص  ریگرفت که سا  جهيآمده نتدستبه  جی از نتا  توانیعلاوه، مبه

گردشگر  ینسب توسعه  اصول  ا  يبا  دارند.  را  م  نیخلاق  محل   دهدینشان  جامعه  گردشگر  یکه  توسعه  روستا  يدر   یی خلاق 
 . صنعت است نیتوسعه ا يابر يدارد و آماده به همکار یمشارکت فعال 

 دهندی نشان م  جینتای  آب جنوبانيدر دهستان م  ییخلاق روستا  يو ابتکار در توسعه گردشگر  ينوآور  در خصوص شاخص
  ن یرا دارند. ا  هاده یا  نیا  يدر اجرا   ییو توانا  کنندیخلاق استقبال م  يگردشگر  نهيدر زم  هايو نوآور  هاده یاز ا  یکه ساکنان محل

 ج ی نتا  از  کند.  جادیگردشگران ا  يمختلف برا  يهاتيخلاق در منطقه کمک کند و از جذاب  يبه توسعه گردشگر  تواندی م  وضوعم
اند را داشته   ن يانگيسطح نمره م  نیو ابتکار در بالاتر  يکه سه شاخص مرتبط با نوآور  شودیمشخص م زين نيانگينمرات م  سهیمقا

  ي استقبال از اختراع و نوآور  ،ی توسط ساکنان محل  تي خلاق  رش یسه شاخص شامل پذ  نیهستند. ا  شتري( ب3و از حد نرمال )عدد  
خلاق   يتوسعه گردشگر  يکه برا  دهندی نشان م  جینتا  نیهستند. ا  دیجد  يهاتي روستا به فعال  ی اهال   ودتوسط ساکنان روستا و ور

را   دیجد  يهاده یکه افراد بتوانند ا  یطیشرا  جاد یو ا  یو ابتکار جامعه محل  يبه نوآور  توانیم  ،یآب جنوب  انيدر دهستان م  ییروستا
 . کنند، توجه داشت  يساز اده يپ

فناور  شاخص  خصوص  گردشگر  يدر  توسعه  در  ارتباطات  و  م  ياطلاعات  دهستان  در  جنوب  انيخلاق  نشان    جینتا  یآب 
از حد   يفناور  نهيدر زم  ینیکارآفر  يهااز طرح  یو مسئولان محل  یمردم محل  تیکه حما  دهندیم بالاتر  ارتباطات  اطلاعات و 

  يها يبه استفاده از فناور  یآب جنوبانيو مسئولان در دهستان م  یکه جامعه محل   دهدینشان م  جهينت  نی( است. ا3نرمال )عدد  
 هستند. نه يزم نیدر ا ی ن یکارآفر يهااز طرح تیخلاق علاقه دارند و آماده به حما يتوسعه گردشگر يراب یو ارتباط یاطلاعات 
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 یکه جامعه محل   دهدینشان م  یآب جنوبانيخلاق در دهستان م  ي در توسعه گردشگر  یبوم  تیفرهنگ و هو  ريدر مورد متغ
محل مسئولان  م  یو  دهستان  جنوبانيدر  تقو  یآب  و  حفظ  هو  یفرهنگ   تیهو  تیبه  زم  یبوم  تیو    ت ياهم  يگردشگر  نهيدر 

ادهندیم م  نی.  ارزش   تواندیامر  گردشگران  تجربه  گردشگربه  توسعه  به  و  داده  پا  يافزوده  و  منطقه کمک کند.   داری خلاق  در 
ها  ارزش   جی در جهت حفظ و ترو  يريکه تداب  دهدینشان م  یبوم  تیارتقاء هو  يبرا  يمعنو  يهاتيها و فعالبرنامه  ودوج  ن،يهمچن

 .شودیانجام م یمحل یو اصالت فرهنگ 
ارتباط   يدارا  ییرایپذ  يساتو تأس  یحیوجود امکانات تفر  ،یرساختیکه در بخش ز  دهدینشان م  یيديتأ  ی عامل  ليتحلنتایج  

تأث  اريبس و  عامل  يرگذاريمهم  بار  ا  88/0  یبا  م  جینتا  نیاست.  تفر  دهندینشان  امکانات  بهبود  و  توسعه  تأس  یحیکه    يساتو 
گردشگر  تواندیم  ییرایپذ توسعه  د  يبه  در  جنوبانيم  هستانخلاق  ا  یآب  کند.  اقامتگاه  نیکمک  بهبود  و  ساخت  ها، شامل 

فضاهارستوران سا  یح یتفر  يها،  گردشگر   لاتيتسه  ریو  با  بعد  در  است.  يمرتبط  محل  يمرتبه  مشارکت  بخش    زانيم  ،یدر 
که تعامل فعال مردم    دهدینشان م  نیمهم است. ا  87/0  یبا بار عامل  محيطییستو مشارکت مردم روستا در مسائل ز  يهمکار 

مح  یمحل از  حفاظت  آن  زیست يطدر  مشارکت  برنامهو  در  پروژهها  و  گردشگر  تواندیم   یطيمح  يهاها  توسعه  و   يبه  خلاق 
برنامهمرتبه سوم، شاخص وجود فرصت  در  در منطقه کمک کند.  زیستيطاز مح  اظتحف آموزش  يهاها و  جامعه   يبرا  یتداوم 

مرتبط با    يهاکه ارتقاء آموزش و آموزش   دهدینشان م  نیقرار دارد. ا  يرگذاريسوم تأث  تیعنوان اولوبه   86/0  یبا بار عامل  یمحل
کردن   یشغل  يبهتر برا  يهافرصت  جادیمردم و ا  يها دانش و مهارت  شیبه افزا  تواندیم  یجامعه محل   يخلاق برا  يگردشگر

شود؛  آن منجر  گردشگر  يبرا  يازموردن  يهاتیاولو  ن،یبنابراها  توسعه  و  روستا  يبهبود  م  ییخلاق  دهستان  جنوب  انيدر    ی آب 
  ي هاو ارتقاء آموزش و آموزش   محيطییست در مسائل ز  یتعامل محل  ،ییرایپذ  يساتو تأس  یح یتفر  يها رساختیشامل توسعه ز

گردشگر با  ا  يمرتبط  است.  تصم  توانندیم  هاتیاولو  نیخلاق  برنامه   رانیمد  يهايريگميبه  زم  یمحل  زانیرو  توسعه   نه يدر 
 کمک کنند.  یحوزه اساس نیا دارتریکمک کنند و به توسعه پا ییخلاق روستا يگردشگر

ي توسعه بهتر گردشگري خلاق روستایی در قسمت برا  ن یگرفته در او مطالعات انجام  قيتحق   يهاافته یبا توجه به  در پایان  
 :شودیارائه م ییهاشنهاد ي پدهستان ميان آب جنوبی 

 ؛ کيارگان يتوسعه کشاورز  يمزارع برا ي ازور بهره  −
 ی؛ محصولات محل ديبر تول یمبتن یمحل يوکارها کسب جادیبه ا قیتشو −
 ؛ طيخصوص سه رود دز، گرگر و شطمنطقه به  یعيبر آب و مناظر طب یمبتن يگردشگر يهاتوسعه تورها و برنامه −
 ی؛ آب يهاعنوان ورزش به تي فعال نیا غي و تبل یدر تالاب محل يريگيماه يها تيتوسعه فعال −
 ؛ هاخیتار ن یمنظور جذب گردشگران در ابه یو مل یمذهب امیدر ا یمحل يها و جشن دادهایرو جادیا −
 ؛نیآنلا وني و رزرواس  یاطلاعات يبسترها جادیو ا يبوم گرد یتوسعه مراکز اقامت −
 ي و توسعه گردشگر  جیتروو    ارتقاء تجربه گردشگران  ياطلاعات و ارتباطات برا  يبر فناور  ینوآورانه مبتن  يهاتوسعه پروژه −

 ی. ستیاوج تور يهااز زمان يبردارمنظور بهره به  زمستانه و  پایيزه
 

 یملاحظات اخلاق

 آنهاست.  همه دیيموضوع مورد تأ نیاند و انموده تیرعا یعلم پژوهش نیرا در انجام و انتشار ا اخلاقیاصول  سندگانینو

 سندگان ینو مشارکت 

 :است زیر شرح به مقاله در نویسندگان مشارکت

 اصاالاح، نتااایج، کنتاارل و بررساای پژوهش، انجام مراحل بر نظارت پژوهش، طراحی نامه،پایان راهنماي استاد :اول نویسنده
 مقاله؛ سازينهایی و بازبينی

 مقاله؛ بازبينی و مطالعه پژوهش، بر نظارت پژوهش، طراحی در مشارکت نامه،پایان مشاور استاد :دوم نویسنده



 

 

 
 1403، 48، شماره 13دوره  ، اقتصاد فضا و توسعه روستایی

 

60 

 ها،داده آماري تحليل و تجزیه محاسبات، انجام ها،داده گردآوري و آزمایش انجام ها،نمونه سازيآماده و تهيه :سوم نویسنده
 .مقاله پيشنویس تهيه نتایج، و اطلاعات تفسير و تحليل

 منافع  تعارض

 مقاله تعارض منافع ندارد.  نی ا سندگانیاظهار نو بر بنا

 ی مال یحام

اهواز  دانشگاه طرف از پژوهش این از  مالی حمایت   و سوم نویسنده دانشجویی نامهپایان پژوهانۀ قالب در شهيد چمران 
 .است شده انجام (نویسندگان سایر براي) هپژوهان همچنين

 سپاسگزاری 

 .شودمی سپاسگزاري  حاضر پژوهش اجراي در مالی حمایت خاطر به شهيد چمران اهواز دانشگاه پژوهشی محترم معاونت  از
 

 منابع
مطالعات   یی. در مناطق روستا  ي به توسعه گردشگر  زبانينگرش جامعه م  ی ابیارز  .(1394)  .فرهاد  ،يباباجما  ؛ و رايسم  ، یبخت  ؛ عباس  ،ینيام

 https://dorl.net/dor/20.1001.1.23223294.1394.10.30.4.3 .106-77، (30)10 ،يگردشگر تیریمد

بهرام رامين  ؛ایمانی،  شادمان،  تحقق   ی ابیارز(.  1401)  . و  در  مؤثر  عوامل  سنجش  روستا  ي گردشگر  يریپذو  مورد  یی خلاق  : ي)مطالعه 
مرکز  يروستاها سرع  يبخش  پژوهشی  .  (نيشهرستان  و  عملی  انسانیهانگرش فصلنامه  جغرافياي  در  نو   .130-115(،  1)15،  ي 

https://journals.iau.ir/article_694668.html 
سع ساجدهپرستن ید  و  ؛ ديبساک،  گردشگر  ی بررس  .(1399)  .،  اقتصاد  ییروستا  ينقش  توسعه  )مطالعه   يروستاها  يدر  گردشگران  هدف 
روستاهايمورد شوشتر(  ي:  شهرستان  مدرس،  انسان  ايجغراف  . دهستان  روابط   .286-269،  (1)3  ،ی و 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.26453851.1399.3.1.14.9 
 انتشارات نگارخانه.  .اصفهان ییروستا يدر گردشگر ینیکارآفر .(1394) .یدعليس  ،یینکو و ؛يقلم، مهد راست  ؛احمد ،یسیتقد

  یارشد مهندس  یکارشناس  نامهانیپا  .خلاق  يروستا  کردیقوزلو با رو  يدر روستا  يمجموعه گردشگر  یطراح  .(1400)  .مهشاد  ،یصادق  یحاج
 .گلويقره ب نوياستاد راهنما: خانم دکتر م ز، یتبر یدانشگاه هنر اسلام ،يو شهرساز يدانشکده معمار ،يمعمار

شقا  یحافظ هاد  و  ؛ونیکتا  زاده،يعل  ؛ديحم  ،يجعفر  ؛قیزاده،  دربان،  مقصدها  .(1396)  .يقنبرزاده  به  گردشگران  در جذب  مؤثر   ي عوامل 
مورد  ییروستا روستاهايمطالعه  دماوند  ي:  جغراف  .شهرستان   .47-31،  (54) 14  ،نيسرزم  ییايفصلنامه 

https://journals.srbiau.ac.ir/article_11443.html 
خلاق با استفاده از    يروستا  افتيره  يد يکل  يهاشرانيپ  نييتع  .(1395)  .الله  تیهدا  ديس  ،ينور  و  ؛اسکندر  ديس  ،ییدايص  ي؛قلم، مهدراست 

 https://www.sid.ir/paper/180861/fa .319 -328(، 2)7 ،ییروستا يهافصلنامه پژوهش .مک کيافزار منرم

 يصنعت گردشگر  يهاتیها و محدود(. فرصت 1395)  .وسفی،  وند ینیز  و  ؛، صمدپوریعدل  ؛داحمدي، سرمحمدتباريم  ؛زاده اقدم، صمدرسول
 https://sanad.iau.ir/journal/jss/Article/525723?jid=525723 .80-63 ،(30)9، یشناسمطالعات جامعه. رانیدر ا

به روش    يارياستان چهارمحال و بخت  سمیاکو تور  يهايتوانمند  یسنج. امکان (1387)  .یده چشمه، مصطف  يمحمد  و   ؛یعل  ،يآبادی زنگ
SWOT. 1 -10 (،47)34 ، یشناسطيفصلنامه مح. https://dorl.net/dor/20.1001.1.10258620.1387.34.47.1.8 

 . طرح جامع گردشگري استان خوزستان (. 1402)خوزستان   یفرهنگ راثيو م يسازمان گردشگر

 . مسکن استان خوزستاننتایج سرشماري عمومب نفوس و . (1395) رانینفوس و مسکن مرکز آمار ا يسرشمار

  ی مهندس (.  ي: محلات منطقه چهار شهرداريشهر خلاق در شهر اهواز )مطالعه مورد  يهامؤلفه  لي(. تحل1398)  . ، نداوند يپ  و  ؛ دي، اميديسع
 https://www.jget.ir/article_93492.html?lang=fa .125-111 ،(5)3، نيسرزم ییايجغراف

برا  يراهکار  ، ییروستا  يگردشگر  .(1389)  . یعل  ،ینیالدشمس روستا  ي سازنده  مورد  ییتوسعه  و    .انيفهل  يروستا  ي؛نمونه  مجله مسکن 
 . 95 -108(، 131)29، روستا طيمح

تحل1396)  .يمهد  ،يخوشخو   و  ؛يمهد  ،یشاهدان  یصادق مؤلفه   يا سهیمقا  لي(.  فن   ياقتصاد  يهانقش  کارا  یو  بهبود  مصرف   ییدر 
تحق.  رانیا  یخانگ  بخشيانرژ  .175  -123  ،(27)  ،ياقتصاد   يسازمدل  قاتيفصلنامه 

http://dorl.net/dor/20.1001.1.22286454.1396.7.27.4.6 
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 انتشارات مرندیز، مشهد. ي ساختاري.هاطرح گردشگري روستایی مبانی نظري و  (. 1390) .صالحی فرد، محمد

  ي گردشگر  تختیعنوان پابه   زیشهر تبرخلاق در کلان   يگردشگر  يهامؤلفه   تيوضع  ليتحل  .(1400)  . يیحی  ، يجعفر  و  ؛مسعود  ،پور  ییصفا
جغراف  يکاربرد  قاتي تحق.  یاسلام  يکشورها  .126-107،  (60)  21  ،ايعلوم 

http://dorl.net/dor/20.1001.1.22287736.1400.21.60.11.7 
ابوالفضلکریم امين، سميرا  ؛زاده، حسين؛ قنبري،  بر عوامل  1402)  . و هاشمی  آتی گردشگران    رفتاربر گردشگري خلاق و    مؤثر(. تحليلی 

ارسباران.   منطقه  عشایري  و  و  روستایی  جغرافيا  علمی   .130-121(،  84)27،  يزیربرنامه نشریه 

https://doi.org/10.22034/gp.2023.14612 

 يا يموجود روستا جهت اح  يها تيو ظرف  هاتينو در استفاده از قابل  يکردیخلاق، رو  يروستا  .(1396)  .شهرام  ديس  ،ینيحس  و  ؛می، مریکلام
 .ییايدر علوم جغراف نینو يهايو فناور هاشهیاند شیهما ني اول .نیيخو ییروستا يآن نمونه مورد

اسدي، سيوان تغيير سطح معيشت   نييتب(.  1397)   .و منوچهري، سوران  ؛محمدي، سعدي؛ طلعتی، مرضيه؛  اثرات گسترش گردشگري در 
اورامان دهستان  موردي  )مطالعه  کوهستانی  کردستان(.    -روستاهاي  استان  جغرافياییغرب  تحقيقات   .208-191(،  1)33،  مجله 

http://dx.doi.org/10.29252/geores.33.1.191 
  کرد یبا رو  يشهر  يهاتوسعه خلاق بافت   يهات يظرف  لي(. تحل1401)  .احدنژاد، محسن  و   ؛دي، سعیملک  ؛ ديامانپور، سع  ؛ رايمفرد، سم  يمراد

پا  یبوم  يگردشگر شوش(.    داریو  شهر  برنامه)موردمطالعه:   .739-723  ،(3)17،  یانسان  يهاسکونتگاه  يزیرمطالعات 

https://journals.iau.ir/article_676370.html 

تور  يگردشگر  يهاتيقابل  یبررس   .(1398)  .اخترالسادات  ي،موسو  و؛  کاظم  ،يموسو اکو  مدل   سمیو  از  استفاده  با  اردکان  شهرستان  در 
swot.  192-180، (5)21 ،ستیزطيمح يعلوم و تکنولوژ. https://doi.org/10.22034/jest.2018.16137.2459 

نشریه  ي روستاهاي هدف گردشگري در استان مازندران.  بندتیاولو (.  1395)  .و حسين زاده، مسعود  ؛نعمت الهی، زهرا؛ مجاوریان، مجتبی
 https://doi.org/10.22067/jead2.v30i3.56990 .226-218(، 3)30، اقتصاد و توسعه کشاورزي

اسرا و روستا    شناخت  .(1398)  . نوروزي،  متقابل شهر  روابط  پایدار.    در جهاننظریات مطرح در  توسعه  به  ایران جهت دستيابی  فصلنامه  و 
سبز معماري  تخصصی  -https://ensani.ir/file/download/article/1560676050-10121-14 .47  -61(،  1)5،  علمی 

11.pdf 
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