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 دهیچک
دن های دوم در کالایی شمحیط زیستی گردشگری خانه –هدف این پژوهش بررسی اثرات اجتماعی، اقتصادی و کالبدی 

ساس مشاهدات مستقیم، تحلیلی بر ا -فضای روستا شهر گلدشت شهرستان بروجرد است. روش تحقیق توصیفی

ترتیبی در مقیاس  –باشد نوع اطلاعات مورد بررسی پژوهش صفت )کیفیت( اسمی پیمایش و توزیع پرسشنامه می

رابر ب 1395وستا شهری گلدشت بوده است که در سرشماری سال لیکرت می باشد جامعه آماری آن تمام ساکنان ناحیه ر

کوکران  اند که به تناسب جمعیت سه روستا پرسشنامه توزیع گردید. برای تخمین حجم نمونه از فرمولنفر بوده 3261

ر یغاست. همچنین از روش نمونه گیری نفر برآورد شده 344است که مطابق این فرمول تعداد نمونه استفاده شده

ی ااست و با استفاده از آزمون تی تک نمونه احتمالی و تصادفی ساده در سطح منطقه روستا شهری استفاده شده

محیط  –ای گوگل ارث برای تحلیل دقیق اثرات کالبدی اطلاعات تجزیه و تحلیل شدند. همچنین از تصاویر ماهواره

ر تشدید های دوم با اثرات مثبت و منفی گوناگونی دنهها نشان دادند که گردشگری خازیستی بهره گرفته شد. یافته

گرایی، کاهش مهاجرت، احساس خصوصی شدن کالایی شدن فضا نقش دارد که در شاخص اجتماعی؛ افزایش مصرف

 –دی منطقه، در شاخص اقتصادی؛ افزایش قیمت زمین و مسکن، افزایش درآمد، بهبود وضعیت اشتغال و در شاخص کالب

دید تغییر کاربری اراضی کشاورزی به مسکونی و تجاری، بهبود کیفیت مسکن و گسترش بافت محیطی تشزیست

بیانگر  باشند. نتایجمسکونی از جمله عوامل تأثیرگذار در کالایی شدن فضای روستا شهر گلدشت شهرستان بروجرد می

ییر های دوم سبب تغشگری خانهعنوان یک کالای سرمایه ای و نه مصرفی از طریق گرداین است که متغیر زمین به

 است. کاربری اراضی کشاورزی و باغی و  نتیجتاً ساخت و سازهای مسکونی، ویلایی و انواع تالارهای پذیرایی شده
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 ( مقدمه1
این  2005تا سال  وکنند میلیارد نفر در شهرها زندگی می 4/4از جمعیت جهان معادل درصد  56امروزه تقریباً   

 واز شهر  هی اعممیزان دو برابر خواهد شد که این افزایش رشد سبب تغییرات گوناگون در نظام فضایی سکونتگا

از  این تحولات با وجود (.World bank, urban development home, 2023)شود روستا و نیازهای انسان می

های برنامه ریزی ها دربا محوریت تکنو کرات 1980رویکرد پوزیتیویستی تا اوایل دهه  طرفی با توجه به اینکه

ه گرفتن مردم دلیل نادیدهای بسیاری را بهفضایی و بالاخص فضای گردشگری غلبه داشته است، این امر چالش

ر د(. 57: 1397 فضلی و همکاران،است. )رحمانیوجود آورده محلی در فرایند برنامه ریزی گردشگری جوامع به

و مثبت و سودهای  های سازندهنگاه به گردشگری نگاهی کاملاً مثبت بود و به جنبه 1970حالی که تا اواخر دهه 

ه پیامدهای منفی این نگرش به گردشگری تغییر کرد و ب 1980شد. از دهه اقتصادی ناشی از آن بسیار تأکید می

(. 17؛ 1387محیطی، اجتماعی و فرهنگی نامطلوب گردشگری تأکید شد )رهنمایی و همکاران، مخرب زیست و

 ها،حکومت و هادولت عملکردهای و هاسیاست ضعف صورت در که است هاییمقوله از جمله گردشگری امروزه،

شاره دارد که ان به فرایندی کالایی شد دهد. سوق شدن کالایی مسیر در را خود فضای که دارد را ظرفیت این

ند شوته میظر گرفنیک پدیده مکان فضا فرهنگ اجزا بدن زمین یا هر چیز دیگر به مثابه یک کالا و یک ابژه در 

عامله قرار در بازار مورد م توان آنها را برای کسب سودکه برای دیگران دارای ارزش مصرف هستند و می

  .(1393)مارکس، داد

کالایی شدن فضا دارای تأثیرات مختلف اجتماعیُ اقتصادی و کالبدی بر فضاهای مقصد  از آنجایی که   

باشند از همین رو این کالایی شدن در بعد اجتماعی دارای پیامدهای منفی از جمله تضادهای گردشگری می

سازی فضاهای عمومی، گسترش فرهنگی میان بومیان و گردشگران، افزایش سبک زندگی شهری، خصوصی

گرایی و... و پیامدهای مثبت از جمله افزایش تعاملات اجتماعی میان گردشگران و بومیان، افزایش فرهنگ مصرف

باشد. همچنین از بعد اقتصادی این کالایی شدن پیامدهای منفی از جمله تهدید اقتصاد کشاورزی، امنیت و... می

دهای مثبتی از جمله افزایش اشتغال، درآمد، و پیام (Gallent, 2105: 99)افزایش قیمت زمین و مسکن و... 

محیطی زیست –گذاری عمومی و... دارد. پیامدهای مثبت کالایی شدن فضای گردشگری از منظر کالبدی سرمایه

شود و پیامدهای منفی نیز شامل مواردی همچون بهبود کیفیت مسکن، بهبود خدمات زیربنایی روستا و... می

افزایش تولید زباله، تغییر کاربری اراضی کشاورزی و باغی به مسکونی و تجاری و... مشتمل بر مواردی از قبیل 

(Jonsson, 2014: 182)  .دولت هایمحدودیت عدم سرمایه، مناسبات به گردشگری فضای وانهادن در واقع،است 

 هاناکارآمدی ،) کشاورزی (تولید بخش در متعدد موانع وجود مسکن، و زمین مثل رانتی و مولد غیر هایبخش در

 گسترش اراضی، کاربری شدید تغییرات سمتبه را گردشگری فضای درنهایت مالیاتی و بانکی نظام هایضعف و

 فضای و دهدمی سوق ...و اندازچشم تخریب و تفریحی و زیستی هایشهرک و هامکان تولید وسازها،ساخت

 به را آن محلی مردم که شودمیگرفته نظر در کالا یک عنوانبه درواقع و صرف اقتصادی فضایی به گردشگری،

 با درواقع هست، هم محیطی و فرهنگی اجتماعی مفهومی فضا از آنجایی که اما دارند؛می عرضه گردشگران

چالش معرض در هم منطقه طبیعت و تاریخ و فرهنگ که داشت انتظار توانمی - گردشگری فضای شدن کالایی

دنبال تحولات اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی جهان طی بنابراین به .(Zhang, 2016: 241) گیرد قرار جدی های

ی فضاهای های زندگی ماشینی، منجر به توسعههای اخیر، نیاز به مکانی برای رفع اثرات و خستگیسده

عنوان (. پدیده گردشگری به47؛ 2012است )شار پلی، گردشگری در نواحی روستایی یا گردشگری روستایی شده

ی قرن نوزدهم در شود ابتدا در نیمهیک فعالیت اجتماعی و مفهومی سازمان یافته که امروزه از آن استنباط می
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است تشدید شده 1950اروپا پدیدار گشت و با گذار از مدرنیزاسیون تکنولوژی و جهانی شدن از دهه 

(Vepsalainen, Pitkanan, 2010: 194) های گسترش گردشگری در ن یکی از مدلعنواهای بهگردشگری خانه

عمدتاً توسط افراد  های دومشود که از طریق گسترش مالکیت خانهمیویژه کوهستانی محسوبنواحی روستایی به

 (. 1384شود )رضوانی، صفایی،های ییلاقی یا خانه تعطیلات( حاصل میغیر بومی )خانه

وستایی است و ترین شکل توسعه گردشگری در نواحی رمهم های دوم در ایراناز آنجایی که گردشگری خانه   

نداز روستا در ااثرات آن در غالب تغییرکاربری اراضی کشاورزی و باغات به ویلاهای شخصی، دوگانه شدن چشم

د در بع بعد کالبدی و محیطی و تقویت بخش خدمات، افزایش قیمت املاک، تقویت پایه اقتصادی روستاها

ضا همراه بوده فتر کالایی کردن تعبیری جامعامنیت و همچنین دودستگی اجتماعی و یا به اقتصادی و افزایش

ی شدن فضا در های دوم گردشگری در کالایاست. از این رو این پژوهش نیز با هدف بررسی نقش و اثرات خانه

تان لرستان در اس ی گلدشت واقع در حوزه شهری بروجردمنطقه گلدشت شهر بروجرد انجام گرفته است. منطقه

دشت است که در عبدالله و گلری سادات و قلعه حاجای است، وسیع با روستاهای پررونقی همچون شیخ میمنطقه

ها و ا بودن سرابدلیل داراست. این روستاها بهآباد واقع گردیدهبخش مرکزی شهرستان بروجرد در دهستان همت

ظرفیت  انسیل وانداز کوهستان و وجود انبوه باغات سیب از پت های گوناگون ورودخانه های دائمی وچشمچشمه

به 1385خصوص از سال های گردشگری در چند سال اخیر بهبالایی برای گردشگری برخوردار است. این جاذبه

رار گرفته است. قشدت مورد بهره برداری های دوم یا ویلایی بهبعد با مواجه شدن با شکل گیری وگسترش خانه

ی دوم با اهداف و هاامروزه اهالی بومی این منطقه و ساکنان شهرستان بروجرد و مهاجران اهوازی به ساخت خانه

ی اجتماعی رابطه وهای اقتصادی اند. از آنجایی که گردشگری با بستر طبیعی و فعالیتمقاصد مختلف روی آورده

منفی ناشی از  وباشد به همین دلیل آثار و نتایج مثبت نیز محل برخورد این نیروها می دوسویه دارد و فضا

هن پژوهش بهای دوم و کالایی شدن فضا در محیط این روستا شهر کاملاْ مشهود است. در ایگردشگری خانه

ر دشدن فضا  محیطی اثرات پدیده کالایییستز -دنبال بررسی بر روی ابعاد اجتماعی، اقتصادی و کالبدی

 باشیم. ی روستا شهری گلدشت شهرستان بروجرد میمنطقه

 

 ی نظری( مبان2

 های دومگردشگری خانه
معنای مکانی که در آن زندگی در لغت به Homeاست که تشکیل شده Secondو  Homeخانه دوم از دو لغت    

وم و دومین است و ترکیب این دو واژه معنای ثانیه، دوره کوتاهی از زمان، ددر لغت به Secondکنیم و می

های دوم در فرهنگ جغرافیای انسانی در مورد خانه(Crawley, 2000:265). دهداصطلاح خانه دوم را معنی می

مدت طولانی اجاره هایی است که خانوارهای ساکن در نقاط دیگر خریداری و یا بهروستایی چنین آمده است؛ خانه

شوند و به آنها ها در نواحی روستایی قرا دارند و برای مقاصد تفریحی استفاده مینه خانهکنند. معمولاً این گومی

در ادبیات گردشگری، گردشگری  .(Johnston,1988:423)گویند های تعطیلات نیز میهای آخر هفته و خانهخانه

ی دوم در طی یک فرایند هاخانه .عنوان تقاطع بین گردشگری و مهاجرت تعریف کردتوان بهخانه دوم را می

توانند به بخشی از جامعه روستایی یا محلی تبدیل شوند زمانی و تلاش برای ادغام در مکان زیستی می

(Czarnecki, Sireni et al. 2021: 2.) های دوم به مطالعه جغرافیدانان و سایر علوم اجتماعی در مورد تأثیرات خانه

در حوزه گردشگری آغاز گردید  1990پدیده در سطح جهانی از دهه اند اما مطالعات گسترده این پرداخته

(Mowl, Barke et al. 2020: 2 .)های برجسته فضای زیستی منطقه های دوم یکی از ویژگیگردشگری خانه
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در ایران با توجه به شرایط اقلیم بیابانی و نیمه بیابانی حاکم بر بخش (. Müller 2021: 1)باشد شمال اروپا می

های دوم در نواحی روستایی و خوش آب و هوای مجاور ای از کشور فرهنگ ییلاق نشینی و داشتن خانهتردهگس

نسب، اجار گواهی بر این مدعاست )صالحیشهرهای بزرگ، قدمتی دیرینه دارد که ییلاق نشینی شاهان و دربار ق

. ,Muller,2004:18) (Hallانی یافت مقبولیت فراو 1945های دوم از سال (. در جهان گردشگری خانه73؛ 1384

تأثیر عواملی همچون لزوم رشد و گسترش این پدیده در مناطق روستایی عمدتاً بعد از جنگ جهانی دوم و تحت

دلیل بهبود شبکه حمل و نقل بوده است )عنابستانی و جایی بهبهره گیری از اوقات فراغت و تسهیل در جابه

لا رفتن سطح درآمد شهرنشینان و تقاضای آنها و پایین بودن قیمت زمین و (. همچنین با36: 1395همکاران، 

باشد های دوم در نواحی روستایی میمسکن در نواحی مطلوب و جذاب روستایی از دلایل مهم گسترش خانه

(Marjavaare,2008:26)  از طرفی کیفیت نامطلوب محیط شهری نیز عاملی است که شهروندان برای دست یابی

 (Strandell,2015:13کنند ی شهر میهای دوم در حومهحیط زیستی سالم و پایدار اقدام به ساخت خانهبه م

(Hall, های دوم میدر همین راستا افزایش جمعیت سالمند و بازنشسته یک کشور از دیگر دلایل گسترش خانه

های دوم و ساخت به اقامت در خانهها باشد که این افراد برای دست یابی به کیفیت زندگی بهتر و کاهش هزینه

های اجتماعی، های دوم از جمله عوامل مهم در تحولات شاخصخانه (Wong et al.,2017:394)آورند آن روی می

 .(Park, Stokowski, 2009:2)رود شمار میاقتصادی و رفاه روستایی به

غرافیایی های جبافت محلی و ویژگیهای دوم در مناطق مختلف با توجه به اهمیت مدیریت گردشگری خانه 

این  .(Ericsson, Qian et al. 2022: 2) زیست نواحی دارداثرات مهمی بر پایداری اقتصاد، جامعه و محیط

از طرفی با  (Muller et al, 2004:910).های دوم از مکانی به مکان دیگر متفاوت است پیامدهای گردشگری خانه

ای اقتصادی، های دوم تنش و تضادههای مرتبط با تحقیقات معاصر خانهشتهروز این پدیده رتشدید روز به

کند رسی میهای دوم را براجتماعی و فرهنگی میان مردم محلی روستایی و بازدیدکنندگان و صاحبان خانه

(Farsted, Rye, 2013:41) .کارهای  های دوم شامل رونق گرفتن داد و ستد واثرات اقتصادی گردشگری خانه

رهای سرایداری و ها و مراکز املاک، کافروشی، استقرار انواع رستورانخدماتی همچون؛ ایجاد بازارهای خرده

پیامدهای  (. از جمله44-48: 1390شود )رضوانی و همکاران، های دوم برای مردم محلی میحفاظت از خانه

ین شاورزی، از بکخدمات، تهدیدی برای  توان به افزایش بهای اراضی و کالاها وهای دوم میمنفی گسترش خانه

(. 200-300؛ 1373رفتن آداب و رسوم محلی و کاهش انسجام و یکپارچگی جامعه روستایی اشاره کرد )شاریه، 

تخریب آبخوان ها و سواحل وهای دوم تأثیرات منفی همچون آلودگی رودخانهمحیطی ساخت خانهاز منظر زیست

ساخت خانه روی هم رفته.  (Kondo et al.,2012:176)دنبال دارد اس طبیعی بههای زیر زمینی را در مناطق حس

الیات از مالکان زایی، درآمد زایی، دریافت عوارض و مهای دوم تأثیرات سازنده و مخرب دیگری همچون اشتغال

عی، تغییر کاربری ماهای اجتهای دوم و استفاده از آن برای عمران روستا، افزایش امنیت، گسترش نابهنجاریخانه

 (.7-8؛ 1396کاران، دنبال دارد )عنابستانی و همانداز ناحیه و گسترش بافت مسکونی روستا بهزمین، تغییر چشم

 

 کالایی شدن فضا
ی اصلی این علم شناخته میی انسان و محیط و بن مایهدر علوم جغرافیایی مفهوم فضا، پدیده حاصل از رابطه

ی مشخص جغرافیایی معنای حوزهطور کلی فضا در مفهوم حقیقی به(.(. به36: 1397شود. ت )لشگری تفرشی، 

متشکل از یک یا چند مکان انسان ساخت است که بر یک بستر طبیعی تأثیر گذاشته و از آن نیز تأثیر پذیرفته

میان  (. از15: 1389است و حریم مشخص، وسعت، همگنی و ساختار مشخص و عینیت دارد )کامران و واثق، 
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از اهمیت بسیاری برخوردار است  آرای گوناگون فلسفی در باره فضا، موضع فضای روابطی در مطالعات شهری

ای از روابط ها، تنها بسان سامانهاز نگاه فضا اندیشی روابطی، فضا روابطی است؛ زیرا ابژه(. 36-39: 1394)افروغ، 

م فضاست که روی هم رفته از ریاضیات پا فراتر نهاده و فضا ای از فهبا دیگر چیزهاست که وجود دارند. این شیوه

گونه در میدر برابر فضای مطلق، فهم روابطی از فضا، فضا را این .(Eldin, 2009: 265)داند. را روابط اجتماعی می

 ,kitchin, 2009)شود دست آدمیان ساخته مییابد که فضا بسان چیزی که از راه روابط و کارکردهای اجتماعی به

268). 
که در نتیجه  باشدسازی و تجاری سازی فضاها میداری مربوط به خصوصیکالایی شدن فضا در نظام سرمایه   

د و حصر سرمایهحکند و عرصه را برای دخالت و تصمیم گیری بیعدم نقش آفرینی کارآمد و مؤثر دولت بروز می

جوه مختلف گذار خصوصی بر جامعه و والکیت سرمایهکند و از طرفی منجر به مگذاران بخش خصوصی باز می

هایی رصههای شکسته در ادبیات علوم سیاسی به عپنجره. (Chan, 2023: 3)شود زندگی اجتماعی انسان می

ی رشد سرمایههاشیناشاره دارد که نخبگان سیاسی از طریق ایجاد و گشودن آنها راه کالایی شدن فضا را برای ما

  .(Kramer 2012: 1)کنند باز میگذار ان خصوصی 

 و طرواب فضا در واقع ت. دروار، سوداگرایانه، ابزار گونه و انتزاعی اسداری به فضا، نگاهی ابژهنگاه نظام سرمایه

 طوربه سود، اندنحداکثر رس به برای که ابزاری گرددمی مطرح تولید ابزار یک عنوانبه داریسرمایه مناسبات

 اجتماعی روابط یتتقو و طریق ایجاد از تواندمی طورکلیبه فضا شدن کالایی شود.می زتولیدبا و تولید مداوم

 سلطه فضایی، و اقتصادی اجتماعی، های فرهنگی،دوگانگی مکان، و زمان کردن انتزاعی و کردن کمی مکانیکی،

 مسکن، ،زمین شدن یپول فضایی، هایعرصه و زندگی اجتماعی مناسبات و روابط بر اقتصادی صرف عقلانیت

 ناپایداری نهایتدر و شود اقتصادی اجتماعی اکولوژیکی، محیطی پیامدهای منفی به منجر فضا طورکلیبه و مکان

 مکان، و زمان دنش و انتزاعی (. کمی60: 1397فضلی و همکاران، باشد )رحمانیهمراه داشتهبه را فضایی ابعاد

 ترینمهم زا برخی توانمی را فضا سرمایه در گردش الزامات و افض به سرمایه شناسیمعرفت و شناسیهستی

 کالایی بیرونی عوامل دیگر سوی از دانست. کردن فضا کالایی منظوربه داریسرمایه تولید شیوه درونی عوامل

تدول فضایی دهایعملکر و هاسیاست توسعه، رویکردهای و الگوها از منتج داری بیشترسرمایه نظام در فضا شدن

 به کشور شوریک از و دیگر منطقه به ایمنطقه از تواندمی شناسیروش از نظر موضوع این .هاستو حکومت ها

 (.27: 1395ثابت، صدیقی، باشد )شفیعی متفاوت دیگر
 . پیشینه پژوهش1جدول 

 ها و نتایج پژوهشیافته متغیرهای مورد بررسی روش عنوان پژوهش محقق

رحمانی

فضلی و 

همکاران 

(1397) 

های نقش گردشگری خانه

دوم در تشدید فرآیند 

کالایی شدن فضا )مطالعه 

های موردی: عرصه

روستایی شهرستان 

 محمود آباد(

تحلیلی با  –توصیفی 

استفاده از رویکرد 

کمی و ابزار 

 Tپرسشنامه، آزمون 

تک نمونه، تحلیل 

ای با تصاویر ماهواره

افزار استفاده از نرم
ENVI ،GIS 

قیمت اجاره، قدرت مسکن، 

خرید، درآمد، سطح 

اقتصادی خانوارهای ساکن، 

اشتغال، افزایش قیمت 

گرایی، کالاها، امنیت، مصرف

سازی، هویت، خصوصی

ها، ها، درگیریزیرساخت

مهاجرت، آلودگی، زباله، 

 تغییر کاربری، رشد پراکنده

ش ها نشان داد که اراضی ساخته شده افزاییافته

است که رشد جمعیت در قابل توجهی داشته 

های گردشگری سال گذشته و ایجاد شهرک 40

در خطوط ساحلی، ساخت و سازهای غیرمجاز و 

خصوص روستاهای ویلاسازی در کلیه مناطق به

شمار های اصلی از عوامل آن بهنزدیک به جاه

 روند. نتایج نشان داد که در بعد اقتصادی،می

تماعی افزایش قیمت زمین و مسکن؛ در بعد اج

احساس خصوصی شدن روستا؛ در بعد محیطی 

ترین عوامل تخریب اراضی جنگلی از مهم

کالایی شدن فضا در منطقه مورد مطالعه می

 باشند.

دلیل شهر تبریز بهها نشان داد که کلانیافتهاحساس و ادراک کالایی تحلیلی با  –توصیفی تحلیل عوامل مؤثر بر صدیقی 
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و 

همکاران 

(1397) 

تشدید کالایی شدن فضا 

 از دیدگاه شهروندان

رویکرد کمی و با 

زار استفاده از اب

پرسشنامه و آزمون 

ای و تی تک نمونه

 رگرسیون

شدن، کالایی شدن کالبد 

ها، شهر، دولت، بانک

 مالیات، تورم، جمعیت

های اخیر، بورس افزایش سریع جمعیت در سال

بازی زمین و مسکن، خصوصی شدن فضاهای 

های خالی و تورم در سترش خانهعمومی، گ

شدت در معرض کالایی شدن بخش مسکن به

فضا قرار گرفته است. نتایج بیانگر این است که 

ترین عامل در از نظر شهروندان تورم مهم

 باشد.کالایی شدن فضا می

شفیعی 

ثابت و 

صدیقی 

(1401) 

تبیین کیفیت کالایی 

شدن مکان در نظام 

 داریسرمایه

و  رویکرد کیفی

تحلیل محتوا بر 

اساس دیدگاه 

 پدیدارشناسی

زمان، رشد و توسعه 

 –اقتصادی، روابط اجتماعی 

 مکانیکی، سود مادی

سودی مادی و اقتصادی صرف، سرآغاز کالایی 

عبارت داری است. بهشدن مکان در نظام سرمایه

های ذاتی و درونی دیگر، دیالکتیک بین ویژگی

ی بودن زمان، داری مانند انتزاعنظام سرمایه

ماهیت سرمایه و هستی شناسی و معرفت 

داری در نهایت منجر به کالایی شناسی سرمایه

 شود.شدن فضا می

Serin 

et al,   
(2020) 

نقش دولت در کالایی 

شدن فضای شهری، مورد 

های مسکن مطالعه پروژه

 برند در استانبول

کیفی و تحلیل متن با 

استفاده از نظریه 

و  هژمونی گرامشی

تولید فضا هانری 

 لوفور

های خصوصی شدن زمین

های عمومی، زیرساخت

 شهری، مسکن،

های نئولیبرالی دولت ترکیه با اجرای سیاست

سبب تشدید کالایی شدن فضای شهری در این 

 است. در واقع دولت در طی فرایندکشور گردیده

انباشت سرمایه در فضا در هر چهار پروژه 

ها ه این پروژهمسکن به خصوصی شدن محل

 است.دامن زده

 

رافیا در جغ دهد تبیین و تشریح کالایی شدن فضا از منظر اقتصاد سیاسیهمان گونه که تحقیقات نشان می

ا نهازها تساخت و بسیار حائز اهمیت است. از آنجایی که در جریان تغییرات کاربری اراضی کشاورزی به انواع س

ا و هسازیمیمها، تصریگذاها باشد لذا توجه به نقش سیاسته این تغییر کاربریدکننتواند تعییناراده مردمی نمی

 های مربوط به امور شهری بسیار حائز اهمیت است. گیریتصمیم

 

 
 . مدل مفهومی پژوهش 2شکل 
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 ( روش تحقیق3
هدات حلیلی بر اساس مشات -روش تحقیق آن توصیفیلحاظ ماهیت، کاربردی است و پژوهش حاضر به   

ترتیبی  –می باشد نوع اطلاعات مورد بررسی پژوهش صفت )کیفیت( اسمستقیم، پیمایش و توزیع پرسشنامه می

شماری ه در سرباشد جامعه آماری آن تمام ساکنان ناحیه روستا شهری گلدشت بوده است کدر مقیاس لیکرت می

ایی پرسشنامه روپرسشنامه توزیع گردید. اند که به تناسب جمعیت سه روستا نفر بوده 3261برابر  1395سال 

وکران کبرای تخمین حجم نمونه از فرمول  توسط استادان و متخصصان مربوط به حوزه پژوهش تأیید شد.

گیری غیر ش نمونهاست. همچنین از رونفر برآورد شده 344است که مطابق این فرمول تعداد نمونه استفاده شده

 ایتی تک نمونه است و با استفاده از آزمونمنطقه روستا شهری استفاده شدهاحتمالی و تصادفی ساده در سطح 

رای تحلیل دقیق ای گوگل ارث باطلاعات تجزیه و تحلیل شدند. همچنین از تصاویر ماهواره SPSSافزار در نرم

عی، اجتما عدببخش میدانی پژوهش با تکیه بر پرسشنامه در سه  محیط زیستی بهره گرفته شد. –اثرات کالبدی 

سط نگارندگان( های ویلایی در ناحیه تومتغیر، مشاهده )شمارش خانه 38محیطی با زیست –اقتصادی و کالبدی 

ر تحقیق از آلفای منظور سنجش پایایی ابزاباشد. بهو مصاحبه )مصاحبه با مشاورین املاک منطقه و دهیار( می

-وجی نرمبا خر لات پرسشنامه مطابقدست آمده برای سؤاکرونباخ استفاده شد که میزان ضریب آلفای کرونباخ ب

 شد.   87/0 برابر با  SPSSافزار 

لعره حراجروستا شهر گلدشت با باغات انبوه میوه با سه روستای گلدشت )منطقه مسرکونی و بخرش ویلایری(، ق   

رسرتان در ل در اسرتانآباد از توابع بخش مرکزی شهرستان بروجرد ری سادات از دهستان همتعبدالله و شیخ می

هرای دوم واقع است. زمان احداث ویلاها یا همران خانره 1395نفر در سال  3261منطقه ولات نظامی با جمعیت 

ود )دفترر ویلا در این منطقه ساخته شده بر 84حدود  1385بوده است و تا قبل از سال  1353گردشگری از سال 

باشند که در نی میدر این روستاها از دو نوع ویلایی و آپارتما های دوم(. خانه1397ثبت اطلاعات دهیاری روستا، 

خانه اسرت  300م های دوباشند که تعداد آنها از تعداد کل خانههای دوم از نوع ویلایی میبیشتر خانه 1396سال 

انرد شردههت ساختعبدالله و گلدشعدد از آنها ویلایی باشند که جدا از بافت قدیمی روستا قلعه حاج 160که حدود 

ن ویلاها به ای 1402( و در سال 1402باشند )مشاهدات نگارنده،متر می 1500تا  400و دارای وسعتی با مساحت 

د گفت کره ایرن های بای(. همچنین در مورد منشأ مالکان خانه1402اند )مشاهدات نگارنده،یافتهعدد افزایش 210

 1402ر سرال دباشند )همان( کره خانوار اهوازی مهاجر می 50مالکان یا مردم محلی و یا ساکنان شهر بروجرد و 

 (. 1402اند )مشاهدات نگارنده،یافتهخانوار افزایش 70به 
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 . نقشه منطقه مورد مطالعه2شکل 

 

 های تحقیقافتهی( 4

 بعد اجتماعی
روجرد از های دوم در کالایی شدن فضای روستا شهر گلدشت شهر ببه منظور بررسی نقش گردشگری خانه   

مقیاسی  5است و با عنایت به اینکه طیف مورد استفاده در این پژوهش لیکرت ای استفاده شدهتک نمونهTآزمون 

( بیانگر نظرات ساکنان روستا شهر 2است. جدول شماره )( فرض گردیده3باشد بنابراین مقدار ارزش عددی )می

ونه که مشاهده باشد و همان گبر کالایی شدن فضا میهای دوم گلدشت در مورد اثرات اجتماعی گردشگری خانه

سازی منطقه، نابودی ای اول یعنی افزایش سبک و سیاق زندگی شهری، احساس خصوصیشود در سه گویهمی

است و از مقدار ارزش عددی یعنی  97/3و  87/3، 83/3آداب مرسوم در بین ساکنان روستا شهر مقدار میانگین 

باشد کمتر می 05/0بوده که از مقدار پذیرفته شده یعنی  0.000داری آن نیز معنی ح( بالاتر بوده و سط3)

های دوم در اند که گردشگری خانهتوان ادعا کرد که پاسخگویان معتقد بودهدرصد می 99بنابراین با احتمال 

داب و سازی منطقه و نابود شدن آروستا شهر گلدشت باعث افزایش سبک زندگی شهری، احساس خصوصی

توان به مواردی است. از جمله تغییرات مهم در سبک زندگی مردم منطقه میرسومات در بین روستاییان شده

های رایج کار کشاورزی و از بین های عروسی، مراسم مرگ، فرهنگهمچون تغییر و دگرگونی آداب و رسوم جشن

ها نام برد. از بین رفتن جنگل عمومی منطقه شهر در رسیدگی به امور روستا رفتن نقش بزرگان و معتمدان روستا

ان غیر بومی از طرق گذارگذاری سرمایهتفریحی خصوصی و افزایش سرمایه –و تبدیل آن به مراکز خدماتی 

گوناگون در منطقه در احساس خصوصی شدن فضا از نظر ساکنان نقش به سزایی داشته است.. همچنین در گویه 

( بالاتر بوده و 3باشد که از مقدار ارزش عددی )می 35/4ا مقدار میانگین ی کاهش مهاجرت ساکنان روستاه

 99کمتر است بنابراین با احتمال  05/0باشد که از مقدار پذیرفته شده یعنی می 00/0سطح معنی داری آن نیز 

باعث  های دوم در گلدشتاند که گردشگری خانهتوان گفت که پاسخگویان بر این عقیده بودهدرصد خطا می

ای گونهاست. در این باره آمار موجود نیز مهر تأییدی بر این ادعا است بهکاهش مهاجرت مردم منطقه به شهر شده

را داشته  91/2رسیده و رشدی معادل  1395نفر در سال  3261به  1385نفر در سال  772که جمعیت منطقه از 
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روستاها مهاجر فرست نبوده بلکه مهاجرپذیر نیز بوده است و ( بنابراین علاوه بر اینکه 1395است )مرکز آمار ایران،

دلیل ساکن بودن موقتی این مهاجران آمار جمعیتی آنان ثبت نشده است. گویه مورد بررسی دیگر افزایش به

هرچند با اختلافی کم، اما بیشتر از مقدار نمره میانگین  15/3باشد که مقدار میانگین میزان طلاق در منطقه می

باشد و این امر نشان گسست در روابط پایدار و خویشاوندی زناشویی در این منطقه روستا شهری است. ی میفرض

دست آمده برای گویه افزایش تعاملات اجتماعی میان گردشگران و بومیان نشان از به 63/3مقدار نمره میانگین 

ر سبب ارتقا و انعطاف مردم بومی خواهد های دوم در کالایی شدن فضا است که این اماثر مثبت گردشگری خانه

دست آمده  شد. در مورد گویه ایجاد و افزایش بی هویتی در بین ساکنان منطقه با توجه به مقدار میانگین به

های دوم در منطقه گلدشت توان گفت که گردشگری خانهدرصد اطمینان می 99با  0/00و سطح معنی  27/3

است که هویت بومی و مردم بومی و فرهنگ و سبک زندگی شهری شده سبب شکاف بزرگ بین خویشتن خویش

شماری رو به رو کرده است. در مورد گویه تقابل فرهنگی میان های سؤال بیمحلی مردم منطقه را با علامت

 توان به نبود تنش و تقابل میانبا قطعیت می 00/0و سطح معناداری  33/2گردشگران و بومیان با مقدار میانگین 

و سطح معناداری  10/4مهاجران، گردشگران و بومیان اشاره کرد. گویه تغییرات فصلی جمعیت با مقدار میانگین 

درصدی حاکی از افزایش و کاهش جمعیت روستاها در مقاطع زمانی مختلف و فصول  99با قطعیت  00/0

 00/0و همچنین سطح معناداری  76/1ها در منطقه با مقدار میانگین  باشد. گویه افزایش درگیریگوناگون می

باشد. های دوم در منطقه میها در اثر گردشگری خانهبیانگر قطعیت و اکثریت آرای ساکنان در مورد نبود درگیری

 0.000و در سطح معنی داری  39/4دست آمده ی کاهش یکپارچگی و انسجام روستاها میانگین بهدر گویه

های دوم گردشکری انسجام اجتماعی روستاها در اثر خیل عظیم د خانهباشد که حاکی از آن است با ایجامی

ی افزایش امنیت مقدار میانگین های فرهنگی آنان کاهش پیدا کرده است. همچنین در گویهغیربومیان و ارزش

درصد خطا مورد پذیرش  95است که در سطح احتمال  0.000و سطح معنی داری آن نیز  87/3برابر است با 

های دوم گردشگری باعث افزایش اند که ایجاد خانهبیانگر این است که ساکنان روستاها معتقد بوده است که

های خدماتی است. در این باره طبق اظهارات ساکنین و مشاهدات نگارنده افزایش فعالیتامنیت در روستاها شده

های مسافربری، مشاورین ی، آژانسروزتفریحی شبانه –ها، مراکز خدماتی شاپدر سطح روستاها همچون کافی

 است.ی شبانه شهری و در نتیجه بهبود امنیت محیط شدهگاملاک باعث تقویت زند

 

 های دوم گردشگری بر کالایی شدن فضاای برای بررسی اثرات اجتماعی خانهتک نمونه T. آزمون2جدول 

اختلاف  T Sigآماره  میانگین شاخص

 میانگین

 کران بالا کران پایین

 97/0 69/0 83/0 00/0 86/11 83/3 افزایش سبک زندگی شهری

 01/1 73/0 87/0 00/0 47/12 87/3 سازی منطقهاحساس خصوصی

 15/1 89/0 02/1 00/0 55/15 02/4 نابودی آداب

 31/1 08/1 19/1 00/0 51/20 20/4 گراییگسترش فرهنگ مصرف

 45/1 25/1 35/1 00/0 98/25 35/4 کاهش مهاجرت

 30/0 01/0 15/0 036/0 10/2 15/3 یش طلاقافزا

افزایش تعاملات اجتماعی میان 

 گردشگران و بومیان

63/3 47/10 00/0 63/0 52/0 75/0 

ایجاد و افزایش بی هویتی در بین 

 ساکنان منطقه

27/3 68/3 00/0 26/0 13/0 41/0 

 -51/0 -83/0 -67/0 00/0 -41/8 33/2 تقابل فرهنگی گردشگران و بومیان
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 22/1 98/0 10/1 00/0 64/17 10/4 تغییرات فصلی جمعیت

 -11/1 -38/1 -24/1 00/0 -98/17 76/1 ها در منطقهافزایش درگیری

کاهش یکپارچگی و انسجام مردم 

 روستا

39/4 38/26 00/0 38/1 28/1 49/1 

 01/1 73/0 87/0 00/0 51/12 87/3 افزایش امنیت

 

 بعد اقتصادی  
های دوم در کالایی شدن فضای منطقه روستا شهری گلدشت بسیار اساسی و دی گردشگری خانهاثرات اقتصا   

های دوم از منظر ساکنان منطقه بر باشند. از این رو در این پژوهش نیز اثرات گردشگری خانهتعیین کننده می

ر نظرات پاسخگویان در این ( بیانگ3گیرد. جدول شماره )فرایند کالایی شدن فضا در منطقه مورد بررسی قرار می

گویه شاخص اقتصادی مقدار نمره میانگین بالاتر از میانگین  11شود در هر مورد است. همان طور که مشاهده می

دهد که در مواردی اثرات درصدی نتایج خبر می 99نیز از قطعیت  00/0باشد و سطح معنی داری ( می3فرضی )

طقه و ساکنان داشته است. در دو گویه اول یعنی افزایش درآمد و اشتغالمثبت و در مواردی اثرات منفی برای من

( بالاتر بوده همچنین سطح 3است و از مقدار ارزش عددی ) 80/3و  43/4دست آمده زایی مقدار میانگین به

حتمال باشد بنابراین در سطح اکمتر می 05/0است که از مقدار پذیرفته شده یعنی  0/00معنی داری دو گویه نیز 

های دوم در منطقه موجب بهبود وضعیت درآمدی توان گفت که از نظر پاسخگویان ایجاد خانهدرصد خطا می 99

توان به افزایش مشاغل خدماتی در برابر شغل رایج و مرسوم است. که از آن جمله میو شغلی ساکنان منطقه شده

گویه افزایش ساخت و سازهای تالارهای  11/4منطقه یعنی کشاورزی اشاره کرد. با توجه به نمره میانگین 

توان گفت که از نظر پاسخگویان گردشگری خانهدرصد می 99با میزان اطمینان  00/0پذیرایی و سطح معناداری 

گذاران با ساکن شدن در است با این توضیح که سرمایههای دوم سبب افزایش بی رویه تالارهای پذیرایی شده

ار کردن با مردم محلی و ترغیب مردم منطقه در جهت تغییر کاربری اراضی باغ به خدماتی روستاها و ارتباط برقر

شوند که مقدار عنوان یک فعالیت اقتصادی پر بازده میسبب این روند افزایشی ساخت تالار و مراکز خدماتی به

یه تهدید برای کشاورزی برای گو 71/4گذاری و مقدار نمره میانگین گویه افزایش سرمایه 18/4نمره میانگین 

شاهدی بر این مدعاست. طبق اظهارات پاسخگویان و مشاهدات نگارنده بسیاری از اراضی مرغوب روستاها به

های است. همچنین با افزایش خانهخصوص اراضی باغی )باغ سیب( به زیر ساخت ساز ویلاهای گردشگری رفته

ها نیز افزایش یافته است که این واحدها ای پذیرایی و رستورانخصوص تالارهها بهدوم خدمات وابسته به این خانه

تالار بزرگ  27اند. و حدود شدههای کشاورزی روستاها احداثترین باغات سیب و زمینعمدتاً در داخل مرغوب

 برای 64/4و  40/4ترین اراضی کشاورزی روستاها بوده است. میانگین احداث گردیده که عمدتاً در داخل مرغوب

ای میدو گویه افزایش قیمت مسکن و قیمت زمین بیانگر تبدیل این دو کالای حیاتی منطقه به کالای سرمایه

دست آمده اند. در این باره طبق اطلاعات بهباشند که نقش تعیین کننده در کالایی شدن فضای منطقه ایفا کرده

عنوان کانون اصلی روستا قلعه حاج عبدالله به در این پژوهش )مصاحبه با مشاورین املاک روستاها( قیمت اراضی

ای که گونهنوسانات شدیدی داشته است. به 1402تا  1385های های دوم در حد فاصل سالگردشگری خانه

و به  1395هزار تومان در سال  100به  1385هزار تومان در سال  20قیمت هر متر از اراضی کشاورزی روستا از 

رسیده است. همچنین قیمت زمین در محدوده طرح هادی روستا جهت ساخت و  1402 میلیون تومان در سال 4

تومان در سال  1700000و  1390هزار تومان در سال  400به  1385هزار تومان سال  100ساز، از هر مترمربع 

ای دوم هشود با ایجاد خانهرسیده است. بنابراین همان طور که مشاهده می 1402میلیون در سال  15و  1395
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خصوص در طور چشمگیری افزایش پیدا کرده است و این افزایش بهعبدالله قیمت املاک بهدر روستای قلعه حاج

بوده است که مصادف است با ساخت و سازهای بی رویه در اثر توسعه  1402تا  1395های  حد فاصل سال

خانه دوم از سوی مهاجران به 70دود ای که در همین فاصله زمانی اندک حگونههای دوم بهگردشگری خانه

های دوم گردشگری در است. یکی دیگر از اثرات خانهخصوص مهاجران بیرون استانی )شهر اهواز( ساخته شده

کند که در این روند تقاضای زمین برای های کشاورزی ایجاد میحوزه اقتصادی تهدیدی است که برای فعالیت

باشد. گردشگری خانهاربری اراضی از بخش کشاورزی به ویلاهای ییلاقی میهای دوم موجب تغییر کاحداث خانه

ها و های دوم سبک و الگوی مصرفی ساکنان منطقه را تغییر داده است که این امر خود منجر به تحمیل هزینه

گی نشان از های زندبرای گویه افزایش هزینه 4است که مقدار میانگین نیازهای مازاد و مصرفی بر مردم بومی شده

های دوم در فرایند کالایی کردن فضای منطقه مورد باشد. گردشگری خانهتأیید این مورد از منظر ساکنان می

توان به افزایش درآمد عمومی از طریق اخذ مالیات و مطالعه دارای اثرات مثبتی برای مردم بومی بوده است که می

های دوم گردشگری، افزایش فروش مستقیم ان خانهعوارض محلی طبق قانون مصوب اخذ مالیات از ساکن

محصولات کشاورزی و افزایش داد و ستد اقتصادی و مشاغل خدماتی نام برد. در مورد دو گویه گویه ی افزایش 

داد و ستد اقتصادی و مشاغل خدماتی در ناحیه و افزایش فروش مستقیم محصولات کشاورزی مقدار میانگین 

اند با ایجاد حاکی از آن است که پاسخگویان عقیده داشته 00/0در سطح معنی داری  48/3و  65/4دست آمده به

های خدماتی در روستاها افزایش پیدا کرده است. بههای دوم گردشگری میزان داد و ستد اقتصادی و فعالیتخانه

د داشته است اما در فروشگاه مواد غذایی در منطقه روستا شهری گلدشت وجو 3تنها  1385عنوان مثال تا سال 

واحد افزایش پیدا کرده است. همچنین ساخت و  30به  1402واحد و در سال  15این تعداد به  1395سال 

های دوم در روستا موجب ایجاد مشاغلی در صنعت ساختمان برای اهالی روستاهای مورد مطالعه سازهای خانه

آمد عمومی تأییدکننده این بهبود وضعیت اقتصادی برای گویه افزایش در 28/4است که نمره میانگین گردیده

 باشد.منطقه می
 

 های دوم گردشگری بر کالایی شدن فضاای برای بررسی تأثیرات اقتصادی خانهتک نمونه T. آزمون3جدول 

اختلاف  T Sigآماره  میانگین شاخص

 میانگین

کران 

 پایین

 کران بالا

00/0 83/33 43/4 افزایش درآمد  42/1 34/1 51/1 

00/0 09/11 80/3 بهبود وضعیت اشتغال  80/0 66/0 95/0 

افزایش ساخت و سازهای تالارهای 

 پذیرایی

11/4 02/18 00/0  10/1 99/0 23/1 

00/0 64/36 40/4 افزایش قیمت مسکن  40/1 33/1 48/1 

00/0 43/16 4 های زندگیافزایش هزینه  1 88/0 12/1 

00/0 10/6 48/3 افزایش فروش مستقیم محصولات  48/0 33/0 63/0 

00/0 65/19 18/4 گذاریافزایش سرمایه  18/1 06/1 30/1 

00/0 84/27 28/4 افزایش درآمد عمومی  28/1 19/1 37/1 

افزایش داد و ستد اقتصادی و 

 مشاغل خدماتی

65/4 21/53 00/0  64/1 58/1 71/1 

00/0 89/56 71/4 تهدید برای کشاورزی  70/1 65/1 77/1 

00/0 57/45 64/4 یش قیمت زمینافزا  63/1 57/1 71/1 
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 محیطی و کالبدیبعد زیست
اط نطقه روستا شهری گلدشت یکی از ابعاد مطالعه حاضر است که در ارتبممحیط زیستی  -بعد کالبدی     

شروع و رواقع با گیرد. دهای دوم قرار میمستقیم و تنگاتنگ با پدیده کالایی شدن فضا در اثر گردشگری خانه

روستا شهری  زیست و کالبد منطقهروز شاهد تغییرات محسوسی محیطهای دوم در محدوده روز بهتوسعه خانه

زیست والبدی هستیم که اثرات مثبت و منفی مختلفی را در پی دارد. از این رو در این پژوهش نیز اثرات ک

فته است. منطقه مورد بررسی قرار گر های دوم گردشگری در تشدید فرایند کالایی شدن فضایمحیطی خانه

ویه گشود در یم( بیانگر نظرات پاسخگویان در رابطه با این مبحث است. همان طور که مشاهده 4جدول شماره )

باشد که می 00/0داری عنیو در سطح م 54/4دست آمده به اول یعنی گسترش بافت مسکونی روستا میانگین

ه گسترش های دوم بافت مسکونی منطقانهاند که با ایجاد خاین عقیده بودهآن است که پاسخگویان بر  حاکی از

 1402تا  1390ای های در حد فاصل سالپیدا کرده است. در این باره در این پژوهش از مقایسه تصاویر ماهواره

له بافت شود در فاصله زمانی دوازده سا( مشاهده می4( و )3است و همان طور که در شکل )بهره گرفته شده

مار از سال ای که طبق آگونههای دوم داشته است.. بهمسکونی منطقه رشد چشمگیری در اثر گردشگری خانه

ین در حالی است اواحد افزایش پیدا کرده است و  370واحد به  200های دوم از تعداد خانه 1402تا سال  1390

 302به  1390واحد در سال  154مسکونی از  که این رشد برای واحدهای مسکونی کمتر بوده است و واحدهای

 (.1402عبدالله،رسیده است )دهیاری روستای قلعه حاج 1402واحد در سال 

وگانگی چشمدهای دوم و فرهنگ اهالی منطقه، های عدم همخوانی میان معماری خانهدر طرف مقابل گویه   

اک، نابع آب و خلودگی صوتی، افزایش آلودگی مانداز روستایی، بخش ویلا نشین(، افزایش آانداز منطقه )چشم

ی غییر کاربری اراضانداز، تغیر کاربری اراضی زراعی و باغی به مسکونی، تتجاوز به حریم رودخانه، تغییر چشم

، 35/4با مقادیر میانگین  ترتیبزراعی و باغی به تالارهای پذیرایی و تفریحی و افزایش تولید زباله و موائد زائد به

( بوده و سطح 3که بالاتر از مقدار میانگین معیار ) 24/4و  01/4، 20/4، 41/4، 56/4، 61/4، 49/4، 32/4

م در فرایند های دوکالبدی گسترش خانه –زیستی بیانگر اثرات منفی و مخرب محیط 05/0معناداری کمتر از 

دست به کن نیز میانگینفیت مسی بهبود کیکالایی شدن فضا در منطقه مورد مطالعه هستند. همچنین در گویه

درصد  99ان در سطح اطمین 0.000است و سطح معنی داری آن نیز با مقدار  44/4آمده از نظرات پاسخگویان 

ری در روستا شهر گلدشت موجب های دوم گردشگتوان گفت ایجاد خانهخطا مورد پذیرش است بنابراین می

 است. بهبود کیفیت مساکن در این ناحیه شده
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 (1402مأخذ )گوگل ارث،، 1390. منطقه روستا شهری گلدشت در سال 3شکل 

 

 
 (1402مأخذ )گوگل ارث،، 1402. منطقه روستا شهری گلدشت در سال 4شکل 

 

                                     
 (1402مأخذ )نگارندگان: های دوم، انداز روستا شهر گلدشت بر اثر ساخت خانه. تغییر چشم5شکل 
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 و سطح 80/4دست آمده گین بههای دوم بر بهبود خدمات زیربنایی روستاها میانهمچنین در مورد تأثیر خانه   

ز رمایه ناشی ابوده است که بیانگر ارتقای خدمات زیربنایی منطقه در اثر ورود س 000/0داری آن نیز معنی

 است. های دوم بودهگردشگری خانه

 

 های دوم گردشگری بر کالایی شدن فضاای برای بررسی اثرات کالبدی محیط زیستی خانههتک نمون T. آزمون4جدول 

اختلاف  T Sigآماره  میانگین شاخص

 میانگین

 کران بالا کران پایین

 61/1 47/1 53/1 00/0 34/41 54/4 گسترش بافت مسکونی روستا

های عدم همخوانی میان معماری خانه

 دوم و فرهنگ اهالی منطقه

35/4 98/25 00/0  35/1 25/1 45/1 

انداز انداز منطقه )چشمدوگانگی چشم

 روستایی، بخش ویلا نشین(

32/4 95/26 00/0  31/1 22/1 41/1 

00/0 72/37 49/4 افزایش آلودگی صوتی  48/1 41/1 56/1 

03/0 -05/3 75/2 هواافزایش آلودگی  25/0- 42/0- 09/0- 

00/0 12/43 61/4 افزایش آلودگی منابع آب و خاک  61/1 54/1 69/1 

00/0 89/28 44/4 بهبود کیفیت مسکن  43/1 34/1 53/1 

00/0 23/40 56/4 تجاوز به حریم رودخانه  56/1 49/1 64/1 

00/0 99/32 41/4 اندازتغییر چشم  41/1 33/1 49/1 

تغیر کاربری اراضی زراعی و باغی به 

 مسکونی

20/4 32/22 00/0  19/1 09/1 31/1 

ییر کاربری اراضی زراعی و باغی به تغ

 تالارهای پذیرایی و تفریحی

01/4 86/14 00/0  1 87/0 14/1 

00/0 -84/8 80/4 بهبود خدمات زیر بنایی روستا  58/0- 72/0- 46/0- 

00/0 23/32 24/4 افزایش تولید زباله و موائد زائد  24/1 14/1 35/1 

 

 گیریجهی( نت5
سیاست ضعف تصور در که است هاییمقوله از جمله ی دوم در نواحی روستا شهریهاگردشگری خانه امروزه،   

 شدن کالایی مسیر در مقصد گردشگری را فضای که دارد را ظرفیت این ها،حکومت و هادولت عملکردهای و ها

که در  باشدیمسازی و تجاری سازی فضاها داری مربوط به خصوصیکالایی شدن فضا در نظام سرمایه دهد. سوق

حد و حصر ری بیکند و عرصه را برای دخالت و تصمیم گینتیجه عدم نقش آفرینی کارآمد و مؤثر دولت بروز می

معه و وجوه گذار خصوصی بر جاکند و از طرفی منجر به مالکیت سرمایهگذاران بخش خصوصی باز میسرمایه

رغوب زراعی اندازی به باغات و اراضی م شود. از مشخصات این پدیده چنگمختلف زندگی اجتماعی انسان می

دوم  هاینهروستایی و تبدیل این اراضی به ویلاهای مسکونی برای ایام اوقات فراغت شهرنشینان است. خا

ر روستا شه ی چندبعدی است و اثرات آن نیز در ابعاد مختلف قابل بحث و پیگیری است. درگردشگری پدیده

رس بازی های دوم در سایه نبود سند جامع گردشگری شهرستان، بونهگلدشت شهرستان بروجرد گردشگری خا

ست، زیحیطمزمین و مسکن و قانون تغییر کاربری اراضی کشاورزی به مسکونی و تجاری، مشکلات مهمی برای 

 اقتصاد و فرهنگ این ناحیه به وجود آمده است.

توان گفت که گردشگری خانههای دوم مینههای تحقیق در مورد اثرات اجتماعی گردشگری خابا توجه یافته   

های دوم با توجه اسکان جمعیت مهاجر غیر بومی از شهر و سایر نقاط استان لرستان و کشور از جمله اهواز سبب 
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شکل گیری یک تضاد میان جمعیت بومی و غیر بومی شده که این تضاد خود را در شکل دوگانگی فرهنگی، 

دهد که پایداری اجتماعی شکل گرفته در بستر تاریخی منطقه را مورد تهدید قرار میانداز و معیشتی نشانچشم

(، حاجیلوئی و همکاران 1393دهد که این مورد با نتایج تحقیقات پژوهشگران همچون عینالی و رومیانی)می

اثرات مثبت دست آمده از پژوهش در بعد اجتماعی اثرات منفی بر ( همخوان است. بنابراین طبق نتایج به1387)

 است.های دوم چربیدهخانه

( و 1396ران)(، عنابستانی و همکا1394چهره )نتایج این تحقیق همانند نتایج تحقیق عنابستانی و خوش    

های دوم انهخکند که که گردشگری ( بیان می1395(، قدیری معصوم و همکاران )1395عنابستانی و همکاران )

وناگون گز طرق ذرا همانند افزایش درآمدهای عمومی و خصوصی ساکنان منطقه ااگرچه با آثار مثبت اقتصادی گ

تا  ی حیاتیشود اما با توجه بورس بازی و سوداگری صورت گرفته در بخش زمین و مسکن، قیمت این کالامی

یند منجر شود که مالکیت مسکن از دسترس خیل عظیمی از ساکنان منطقه خارج شود همین فراحدی زیاد می

 شود.  های زراعی و کشاورزی منطقه میه کالایی شدن تمام مواهب طبیعی و نابودی بنیانب

های محیطی، اثرات منفی گردشگری خانهیستز -ای برای بعد کالبدیبا توجه به نتایج آزمون تی تک نمونه   

ر محققانی از ته پیشدوم در کالایی شدن فضای روستا شهر گلدشت نقش اساسی را به عهده دارد. همان گونه ک

ادورخانی و د( و 1384(، رضوانی و همکاران )1392(، سعیدی و سلطانی مقدس )1395جمله سرور و محمودیان )

های انهخاند گردشگری های دوم پرداختهمحیط زیستی گردشگری خانه –( به اثرات کالبدی 1392همکاران )

اخت و سازهای های کشاورزی بروجرد را آماج سین زمینتردوم در منطقه گلدشت شهر بروجرد بهترین و مرغوب

رزی و اضی کشاوربری ارپذیرایی کرده است که این امر در سایه قوانین تغییر کا –ویلایی، تالارها و اماکن تفریحی 

مین و مسکن بوده ها بورس بازی و سوداگری زباغی به مسکونی و تجاری رخ داده است. مولود این تغییر کاربری

جاوز به حریم عبدالله و گلدشت، تکه به گسترش بافت مسکونی روستا شهر و ادغام دو روستای قلعه حاج است

این روندها به  است کههای صوتی، آب و خاک گشتهرودخانه گلرود، نابودی باغات سیب مرغوب و افزایش آلودگی

عنوان یک کالای هگفت که متغیر زمین بتوان است در نهایت میتشدید کالایی شدن فضا در این منطقه دامن زده

یک کالای  های دوم، تغییر کاربری و ساخت و سازهای مسکونی و ویلایی بهمصرفی از طریق گردشگری خانه

 هرستانشمحیطی حساس منطقه گلدشت است که کالایی شدن فضای زیستای مبدل گشتهای و مبادلهسرمایه

ردن ا کند کیجه به نتایج تحقق پیشنهادات زیر جهت متوقف ساختن با توبروجرد ماحصل این فرایندها است. 

 شود:فرآیند کالایی شدن فضای این روستا شهر ارائه می
 ی؛تفریح رای ساخت تالارها و اماکنم قانونی در جهت استفاده از اراضی متروک بستعریف بستر و مکانی -

ای هساختمان ر بومی در جهت جلوگیری از ساختدهی سکونتی مردمان غیوکار قانونی برای سامان تعریف ساز -

 ند مرتبه؛بل

 سکن؛ین و مان به بازار پربازده زمحمایت از شاغلین در بخش کشاورزی و باغداری برای جلوگیری ورود آن -

 ؛آبادپذیرایی نظام –جلوگیری از ساخت و ساز در حریم رودخانه گلرود و گسترش مجموعه تفریحی  -

 ری در بخش مسکن و مستغلات؛ وگذااز پیامدهای مخرب بلندمدت سرمایهآگاه سازی جامعه محلی  -

 اجتناب شهرداری از طریق عدم تعریف حریم شهر در منطقه روستاشهری گلدشت. -
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 ( منابع6
 ، نه ران: انتشارات نشر علم.فضا و جامعه؛ فضای شهری و نابرابری اجتماعی(، 1394افروغ، عماد ) -

های دوم هنقش گردشگری خان»(، 1392حمید؛ قدیری معصوم، مجتبی؛ عاشری، اسماعیل ) دادورخانی، فضیله؛ زمانی، -

، پژوهش««مطالعه موردی: دهستان برغان شهرستان ساوجبلاغ»یزیکی نواحی روستایی ف-در تغییرات کالبدی

 .277-299، صص 2، شماره 4هایی روستایی، دوره 

 رستان بروجرد.، شه1395عبدالله دفتر دهیاری روستای قلعه حاج -

یک، گرا و هرمنوتتبیین مفهوم فضای جغرافیایی در مکاتب روش شناسی اثبات (،1397لشکری تفرشی، احسان ) -

 .35-54، صص 2، شماره 29مجله جغرافیا و برنامه ریزی محیطی، دوره 

تحلیل آثار » (،1390رضوانی، محمدرضا، اکبریان رونیزی، سعیدرضا، رکن الدین افتخاری، عبدالرضا، بدری، سیدعلی ) -

ورد های دوم با گردشگری روزانه بر نواحی روستایی، با رویکرد توسعه پایدار )ماقتصادی گردشگری خانه

 .35-62، 8، شماره 2های روستایی، دوره پژوهش. «مطالعاتی: شهرستان شمیرانات، استان تهران(

صت یا م و اثرات آن بر نواحی روستایی: فرهای دوگردشگری خانه(. 1384رضوانی، محمدرضا و صفایی، جواد ) -

 .109-121، صص 54، شماره 37، دوره، هایی جغرافیایی، پژوهش«مورد: نواحی روستایی شمال تهران»تهدید 

ل حوزه بررسی ظرفیت تحم»(. 1387الله؛ دیتمان، آندریاس؛ قدمی، مصطفی )رهنمایی، محمدتقی؛ فرهودی، رحمت -

سانی، دوره های جغرافیای ان، پژوهش««نمونه موردی: شهر کلاردشت»ی میزبان امعهمقصد گردشگری با تأکید بر ج

 .17 -33. صص 66، شماره 41

رایند فهای دوم در تشدید نقش گردشگری خانه(، 1397فضلی، عبدالرضا؛ سجادی؛ ژیلا، صدیقی؛ صابر )رحمانی -

وسعه ی برنامه ریزی و ت، مجلهد آباد(های روستایی شهرستان محموکالایی شدن فضا )مطالعه موردی: عرصه

 .82-56، صص 27، شماره 7گردشگری، سال 

واحی های دوم در گردشگری و جریان سرمایه در ننقش خانه»(. 1392سعیدی، عباس و سلطانی مقدس، ریحانه ) -

، شماره 11ه ، فصلنامه علمی پژوهشی انجمن جغرافیای ایران، دور««رضویمورد: ناحیه بینالود خراسان»روستایی 

 .34-53، صص 36

 هران.زاده، فاطمه نصیری، نشر منشی، تالله منشی، ترجمه: رحمتگردشگر روستایی، 1380شار پلی، ریچارد  -

 ، ترجمه: سیروس سهامی، نشر نیکا، مشهد.شهرها و روستاها، 1373شاریه، ژان برنار،  -

امه علمی داری، فصلنشدن مکان در نظام سرمایهتبیین کیفیت کالایی (، 1401شفیعی ثابت، ناصر؛ صدیقی؛ صابر ) -

 .69-99، صص 1، شماره 1، دوره سیاست پژوهی در علوم انسانی

ارشد، رشناسی، پایان نامه کا«های دوم و اثرات آن بر نواحی روستاییگردشگری خانه»(، 1384صالحی نسب، زهرا، ) -

 استاد راهنما، محمد رضا رضوانی، دانشگاه تهران.

ن )مطالعه تحلیل عوامل مؤثر بر تشدید کالایی شدن فضا از دیدگاه شهروندا(، 1397بر؛ سالک، رقیه )صدیقی، صا -

 .791-807، صص 4، شماره 6های جغرافیای برنامه ریزی شهری، دوره ، مجله پژوهششهر تبریز(موردی: کلان

گران خانهعی ناشی از حضور گردشبررسی پیامدهای اجتما»(. 1394چهره، محمدجواد )اکبر و خوشعنابستانی، علی -

، صص 15ه ، شمار5ی آمایش جغرافیایی فضا، دوره مجله «.های روستایی شهرستان بینالودهای دوم در سکونتگاه

109-128. 

وسعه کالبدی تهای دوم بر تأثیر سبک معماری خانه»(، 1395اکبر، آمار، تیمور، کاویانی، سمیرا )عنابستانی، علی -

 .33-52،صص 34، شماره 11های انسانی، دوره ، مطالعات برنامه ریزی سکونتگاه«وستاییهای رسکونتگاه

های دوم بر هبررسی تأثیر رواج گردشگری خان»(. 1396اکبر، جوان شیری، مهدی، کاویانی، سمیرا )عنابستانی، علی -

رنامه بمه علمی پژوهشی ، فصلنا«های روستایی )مطالعه موردی: شهرستان کلاردشت(ی کالبدی سکونتگاهتوسعه

 1-24، صص 3، شماره 7ریزی فضا، دوره 
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مطالعه  ی،های دوم در مناطق روستایتحلیلی بر اثرات گردشگری خانه»( 1394عینالی، جمشید و احمد رومیانی، ) -

سال پانزدهم.  .ژوهشی فضای جغرافیاییپ-علمی فصلنامه ،«زهراشهرستان بوئین -عصرموردی دهستان حصار ولی

 .115- 136.بهار. صص  49، شماره 15ره دو

، 8ی ا، دورهی جغرافی، فصلنامهی اسلامیتبیین در جغرافیا بر اساس فلسفه(، 1389کامران، حسن و واثق، محمود ) -

 .73-89، 24ی شماره
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