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 دهیچک
و نقش  است یطیمحستیزدر ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی و  کارآفرینی یکی از رویکردهای توسعه مناطق روستایی

ی مختلف هابخش مهمی در راتیتأث تواندیمی کارآفرینی هاتیفعالیک راهبرد در بخش گردشگری دارد.  عنوانبهمهمی 

خش و تحولات مهمی در این مقصدها ایجاد نماید. ب رییتغنواحی روستایی و مقصدهای گردشگری روستایی داشته و 

ی و گردبومی گردشگری هاتیظرفی روستایی همراه با های گردشگر الموت شهرستان قزوین با داشتن منابع و توان

ست. هدف ای کارآفرینی همراه بوده هاتیفعالفرهنگی، یکی از مناطقی است که در یک دهه گذشته با رشد گردشگری و 

ای گردشگری ی کارآفرینی بر تغییر و تحولات مقصدههابرنامهو پیامدهای  راتیتأثاصلی پژوهش، سنجش میزان و دامنه 

کیفی  -ی، یک پژوهش ترکیبی کمهادادهماهیت  ازنظرروستایی در ابعاد مختلف است. این تحقیق از نوع کاربردی و 

در یک  شدهجامانی کارآفرینی هاتیفعالی و میدانی، اکتابخانهاست. برای این منظور ابتدا از طریق مجموعه مطالعات 

انسانی،  -دشگری روستایی در چهار بعد اقتصادی، مدیریتیو سپس تغییرات مقصدهای گر شدهییشناسادهه گذشته 

د. جامعه آماری اصلی پژوهش، گروه کارشناسان شامل دهیار و شفیزیکی مشخص -لبدیفرهنگی و کا -اجتماعی

ی گردشگری وکارهاکسبشوراهای مقصدهای گردشگری روستایی، محققان و پژوهشگران آشنا با منطقه و صاحبان 

شد. همچنین  تهدر نظر گرفکارشناس مسلط بودند،  30، کلیه این جامعه که هاآنبه محدود بودن تعداد  بودند که با توجه

ت بررسی شد. کیفی و شیوه اشباع نظری جهت تکمیل اطلاعا صورتبهجامعه آماری مکمل  عنوانبهمردم محلی نیز 

 شدهانجامی کیفی هالیحلتی آماری در کنار هالیتحلو  هاآزمونو  هاشاخصنیز با استفاده از  هاداده لیوتحلهیتجز

ی هابخشبر کلیه  تواندیمی کارآفرینی دارای تنوع مطلوبی است و هاتیفعال دهدیماست. نتایج تحقیق نشان 

ر آفرینی بو پیامدهای کار راتیتأثبا این وجود سطح  .باشد و ابعاد مختلف را پوشش دهد رگذاریتأثمقصدهای روستایی 

  ست.ای کارآفرینی، نسبی هابرنامهی مقصدها از ریرپذیتأثدر سطح متوسط رو به بالا بوده و میزان  عمدتاًت مقصد تغییرا

 

 .قزوین بخش الموت های روستایی،سکونتگاه گردشگری روستایی،اقتصاد روستایی، ، کارآفرینی واژگان کلیدی:
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 ( مقدمه1

یان در جوامع روستایی ایجاد کرده است، اگرچه در برای روستائ یامنافع اقتصادی گستردهگردشگری، 

 یبخش گردشگر .(Butler, 2006: 4)این تحقیقات میزان منافع حاصله از گردشگری بسیار متفاوت است 

 تیو با حفظ منابع در جامعه وضع کندیم جادیا یمحل نانیکارآفر یرا برا ی متعددیشغل یهافرصت

( عقیده دارد که یکی از 1995جولی لئونز )( 78: 1399و حیدری، )موحد .بخشدیآنها را بهبود م یمال

ایجاد درآمد و دستمزد برای افرادی  ،منافع حاصل از صنعت گردشگری در نواحی روستایی نیتربزرگ

دهند کند که اغلب این شاغلان را افراد محلی تشکیل میاست که در آن اشتغال دارند و نیز تأکید می

(Leones, 1995: 16گذاری را از طریق نوآوری و ایجاد تواند مشکل کمبود سرمایهارآفرینی میک

سـارها، ، چشـمهزارهـاشـهیبـا توجـه بـه اینکه امروزه بازدید از مـزارع، باغـات، ب(های شغلی جدیدفرصت

روستایی موردتوجه جامعه مهمان و گردشگران  یهاسکونتگاه گردشگریفرهنگـی و  یانـدازهاچشـم

 ریناپـذها در راستای توسعه گردشگری روستایی امـری اجتنـاببرای استفاده بهینه آن یزیربرنامه ؛تاس

که جهان سوم  داندیصنعتی م نیتردهیچیو پ نیتردبخشیگردشـگری را ام ،ترنـر لـوییس رونیازا ؛اسـت

 دیگر صنایع درآمدزا داردبا آن روبروست و معتقـد اسـت گردشـگری بیشترین قابلیت را برای جانشینی 

کارآفرینی از عناصر مهم در گردشگری و توسعه گردشگری به  درواقع (.70: 1400کانی و نجفی، )نجفی

 ,2007Mohapatra et al :) داندیم، کارآفرینی را عامل محر  رشد اقتصادی 1. شومپیتررودیمشمار 

به همین دلیل است که به  .برطرف نماید های خصوصی، مؤسسات مالی و دولتیسرمایه ب، با جذ(. 163

 . (Banerjee, 2003: 149ازحد تأکید شده است )اهمیت کارآفرینی در توسعه اقتصادی کشورها بیش

قابتی دسترسی به مزیت ر منظوربهها و نهادها کارآفرینی در گردشگری، یک عامل مهم برای سازمان

های اند ، ترکیب عوامل و رینی، با استفاده از فرصتهای کارآفرود. فعالیتمدت به شمار میطولانی

 در مقاصد های بالا و خارج از انتظارمتغیرها و استفاده از ابزارهای محیطی، قادر به تولید ستانده

عات مطال رود.گردشگری است. وجود فضای کارآفرینی، یکی از مسائل مهم در کارآفرینی به شمار می

ر معتقدند که دن کارشناسا .شده استموضوعات در سطح جهان انجام نیاز ا کیمرتبط با هر  یمختلف

 یبرا یدر وهله نخست پاسخ دیبا یتوسعه گردشگر یی،روستا ییافته و ازجمله نواحکمتر توسعه ینواح

 نیمده اعشکل مدو  ی،کاریب و فقر انیم نیساکنان داشته باشد و در ا یاقتصاد یازهایبرآورده ساختن ن

 ثمربخش ،مشکلات نیر کاهش ابتواند د دیبا یگردشگر یهاتیشود که توسعه فعالمی محسوب ینواح

تواند ضمن رینی میو کارآف یگردشگر قیمناسب و دق قیبدون شک تلف (.99-97: 1390 ،انیباشد )غن

  .گردشگران باشد یو مطلوب برا منیا ی، متضمن گردشگرانییروستا یازهایبه ن ییپاسخگو

و استفاده از  دیجد یکارگیری ابزارهابه سمت به یاز مرحله تجربه گردشگر کارآفرینی تیماه

و تحولات  رییعوامل مهم در تغ یکیکارآفرینی  ن،یها و بسته به بازه زمان متفاوت است؛ بنابرانوآوری

براثر تأثیرات عوامل و ، زمان یدر ط ییروستا یگردشگر یهست. مقصدها یگردشگر یمقصدها

مقصد  کیرکورد  ایهمراه باشند که موجب توسعه  یو تحولات راتییتوانند با تغمی ،فهای مختلمؤلفه

                                                 
1 schumpeter 
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نوآورانه منابع و امکانات روستا در راستای حصول  یریکارگمنزله بهروستایی که به کارآفرینی .شود

وسعه گامی در راستای ت ،وه بر ایجاد اشتغال برای قشر عظیم روستاییانلااست، ع یوکارکسب یهافرصت

 گرددیبنابراین، کارآفرینی از ابزار قدرتمند توسعه روستایی محسوب م .شودیروستایی محسوب م

و  تیخلاق ،های کارآفرینیاست که استفاده مناسب از توان یهیبد (.25: 1400و همکاران،  زادهنوراله)

 شیافزا ال،های اشتغفرصت جادیا د،یهای جدجا به دیتول ،یهای گردشگرتواند در توسعه ایدهری میآونو

مشارکت و انسجام مقصد  شیافزا ی،سطح مهارت و آگاه شیافزا ان،ییروستا یاقتصاد داتیدرامد و تول

را به  یمقصد گردشگر کی شرفتیتواند توسعه و پعوامل می نیداشته باشد و هم ینقش مهم یگردشگر

تعاملات و  (. ,2003Banerjee :149) مقصد شوند یبازساخت و دگرگون ایهمراه داشته و باعث تکامل 

های گردشگران، فعالان، خدمات و تسهیلات، ارتباطات فضایی بین مقصدها شامل ارتباطات و جریان

 گیری هست. تصمیم روندها و غیره است که ناشی از اطلاعات و داده

د دیدگاه و نگرش جغرافیایی در مقصدهای گردشگری امری ضروری است که چراکه یک مقص

های ها، کارآفرینان و ویژگیهای گردشگران، جریان اطلاعات و سرمایهگردشگری از مجموع جریان

شده است ی از عناصر مقصد گردشگری تشکیلامجموعهمحیطی مقصدها و ارتباطات و پیوندهای 

(169-165: 2006Butler, .) دهد بلکه در یک مقصد خاص رخ نمی صرفاً گری تغییرات مقصدهای گردش

و  هجادشدیاتواند در مقصدهای گردشگران مختلف و در یک شبکه از مقصدها مجموعه این تغییرات می

 افول یا کشف یک مقصد جدید شود. مقصدهای گردشگری دارای ارتباطات فضایی موجبهمچنین 

 راتیأثتکی از ی ی باشد.مراتبسلسلهی یا اشبکهتواند از نوع مختلف در یک ناحیه هست و این ارتباط می

تبط با وضوعات مرمیکی دیگر از ی کارآفرینی بر ارتقای تصویر  هنی گردشگران از مقصد است. هاتیفعال

 ،الحی)عین صکارآفرینی، موضوع بازار و تقاضای گردشگری در ارتباط با مقصدهای گردشگری است 

به یکدیگر  متقابل طوربه ستیزطیمحی، گردشگری و طیمحستیز(. همچنین در بعد 105: 1390

 (.29-25: 1397 ،)عبدولی اندوابسته

ر شمال دمنطقه،  نیرود. ابه شمار می نیگردشگرپذیر استان قزو یاز فضاها ،منطقه الموت یروستاها

 ریت )مسای الموت، طالقان و دره الموهکوه انیدر م یای است کوهستانقرارگرفته و منطقه نیشهر قزو

ه است. خزر قرار داشت یایدر یهای جنوبموازات کرانهو به یز مرکزالموت رود( که در کوهستان البر

 نیاز ا یوری کافو بهره یبردارهنوز نتوانسته بهره ر،یرپذگو گردش یخیتار یالموت با داشتن روستاها

ندج، اآباد، در این منطقه، روستاهای هدف گردشگری مانند گرمارود، گازرخان، زر حوزه داشته باشد.

در  یهای بومنقش کارآفرینی و خلاقیت ،مسئله مدنظر است نیآنچه در ا یر واقع شده است.آکوجان و ه

 ی تاریخی،هاهیسرمااست. این روستاها از پذیر منطقه الموت رگردشگ یروستاها راتییتوسعه و تغ

مردم  یتوانمندساز تیوضع نییتبپژوهش  ضرورت اصلی .رودیمفرهنگی و بوم گردی منطقه به شمار 

 الموت است.  ریگردشگر پذ یو روستاها یگردشگر یو مقصدها یمبو

 یو تحولات مقصدها راتییدر مورد تأثیرات کارآفرینی بر تغ یشده، مطالعات کمهای انجامدر پژوهش

با توجه به . همچنین ردیصورت گ نهیزم نیدر ا یوجود دارد و ضرورت دارد تا مطالعه جامع یگردشگر
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های و فعالیت یاقشار جامعه، گردشگر گریمردم با د یارتباطات فرهنگهای موجود در محدودیت

 تیریگری و مدو تصدی ییو توسعه خوداتکا یتبادلات اجتماع شیافزا یفرصت برا نیبهتر نانهیکارآفر

با بررسی پیشینه مطالعات صورت گرفته در حوزه . است یتوسط جامعه بوم یهای گردشگرفعالیت

شود که تاکنون مطالعه خاصی از جنبه بررسی ابعاد کارآفرینی و لموت، مشاهده میکارآفرینی روستاهای ا

نشده و یک خلأ پژوهشی وجود دارد و همین مسئله، های روستایی منطقه انجامتأثیرات آن در دگرگونی

 کند.ضرورت انجام یک پژوهش جدید را آشکار می

گذشته  یهالو تحولات در سا رییه ازنظر تغمنطق یروستاها تیابتدا وضعبا توجه به موارد فوق،  

مورد  گردشگری، مقصدهای عنوانبهروستاها  نیا راتییبر تغ کارآفرینی، راتیتأثو سپس  شدهیبررس

 راتییغتکارآفرینی در  تینقش و اهم یحاضر باهدف بررس قیتحق نیبنابرا است. قرارگرفتهتحلیل 

 است. شدهمانجا نیالموت قزو یروستاها یگردشگر یمقصدها

 

 ی نظری( مبان2

لاصه و خبسیار  صورتبهو رویکردهایی متنوعی در ارتباط با پژوهش وجود دارد که در اینجا  هاهینظر

ی یات مقصدهااست. از نظریات مطر  در این حوزه می توان به نظریه چرخه ح شدهاشارهبا اولویت 

ه حیات یکی از نظریات مهم چرخ عنوانبهمدل چرخه حیات گردشگری باتلر، گردشگری اشاره کرد. 

 یهاتیالفعدر  که تغییراتی، بازدیدکنندگان تعداد به توجه را با توسعه از مرحله هر گردشگری،

ی را که امرحلههار ، باتلر، چاساساً .است نموده مشخص، جامعة محلی با آن روابط وداده رخ گردشگری

 (. ,2006Butler) دینمایم، توصیف کندیمردشگری طی یک مقصد )یا یک مکان( در ارتباط با توسعه گ

یرات یز در بحث تغینی است. نظریه و رویکرد دوگانگی بررسقابلی کارآفرینی در این نظریه هامولفه

نگی ی رویکرد دوگاریگشکلفضایی مقصدها مطر  است. در تغییرات فضایی مقصدهای گردشگری، 

 است که ضرورت شدهانیبیی هاروشو  هاوهیشگری، از طریق فضایی، امری محتمل است. دوگانگی گردش

  (. ;2016Hashimoto) کندیمپیرامون در گردشگری را تسهیل  –یک الگوی مرکز 

ماع محلی ی از مراحل را مطر  کرد که واکنش و رابطه اجتاساده، داکسی مجموعه 1975در سال 

حمل که آستانه ت داردیم. او اظهار کندیمصیف میزبان نسبت به افزایش تعداد بازدیدکنندگان را تو

ل از ترس به دلی کیهیپاجامعه محلی و مقاومت جامعه میزبان در برابر افزایش توسعه گردشگری، بر 

 ست سردست دادن هویت اجتماعی است و اینکه این اجتماعات محلی میزبان، مجموعه مراحلی را پ

به  توانیم(. همچنین  ,2006Beeton :62ی نیست )راتبمسلسلهبه مراحل  شباهتیبکه  گذارندیم

 ره کرد.ارآفرینی اشای گردشگری در کهازشیانگی تبادل اجتماعی، الگوهای کارآفرینی الماس و هاهینظر

المللی، است. در سطح بین شدهانجامهای متعددی در ارتباط با نقش کارآفرینی در گردشگری پژوهش 

طالعاتی را در ارتباط با کارآفرینی انجام داده و آن را در ارتباط با نظریه آشوب ( م2004) 1راسل و فالکنر

                                                 
1 Russel & Faulkner 
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نفعان های اشتراکی فعالان و  ی(، از مدل سیستم2010) 1. بوسچ و کامبیزقراردادندی موردبررس

گردشگری برای توسعه پایدار سیستم گردشگری استفاده کردند. در این پژوهش، گردشگری یک سیستم 

متعدد هست. در حوزه کارآفرینی و سیستم  نفعانی شده که دربرگیرنده فعالان و و پویا تعریف پیچیده

ها و ابتکارات ها در خلاقیت( در مورد پویایی2014) 2و وود هیل برنیپی توسط کتاب کارآفرینی روستایی،

ی و تحلیل قرار دبررسمورروستایی تألیف کردند که در آن به سیستم روستاها، خلاقیت و کارآفرینی را 

( به بررسی مسئله پویا بودن فضای کارآفرینی و عوامل سرمایه و 2017و همکاران ) 3 و دارند.

( به 2020همچنین باقری و همکاران )گذاری در آن، در مقصدهای گردشگری چین پرداخت. سرمایه

 این منظور ارائه کرده است.ی گردشگری پرداخته و مدلی را برای وکارهاکسبی تراکم زیربرنامهموضوع 

 از زنان کارآفرینی توسعه موانع بررسی به پژوهشی در نیز( 1389) عرب مقدم و نیازکار در سطح داخلی

 راه سر بر موانع ترینمهم که دهدمی نشان نیز هاآن هاییافته. اندپرداخته دانشگاهی زن کارآفرینان منظر

 فرهنگی _اجتماعی موانع سپس و ساختاری موانع ،بعدازآن و ریتجا و مالی ـ اقتصادی موانع کارآفرینان

بر اشتغال و کارآفرینی زنان  یاثرات گردشگر لیباهدف تحل ،(1391)و همکاران  قشلاقیمنیا .هست

 یآن است که رونق گردشگر انگریب قیتحق هاییافته است.موضوع اقدام نموده  نیبه شناخت ا ،ییروستا

 طیمح کیروستا را به  طیکرده و مح جادیزنان ا تیعالبرای ف یادیهای زتفرص یی،روستا ینواح در

 یفضا یابی( ارز1391و همکاران ) انیغن کرده است. لیکارآفرینی زنان تبد یبرا یزشیمحر  و انگ

چون  یعوامل که از آن بود یحاک هایافتهشده است. انجام ییروستا یگردشگر نهیکارآفرینی درزم

 یدیهای تولتأسیس و گسترش شبکه ی،مرتبط با گردشگر یهای اقتصادأسیس بنگاهت بهمندی علاقه

و گردشگران از  نانیکارآفر یای برامناسب در سطح منطقه تیوکار و وجود امنصاحبان کسب نیب یمحل

 .نددار یبالاتر تیو اهم گاهیجا ،کارآفرینی یعوامل مرتبط با فضا گریبا د اسیدر ق ،یمردم محل دگاهید

در  یتوسعه کارآفرینی گردشگر بر مؤثردر پژوهشی، عوامل ( 1393و همکاران ) یافتخار نیالدرکن

 یهر دو گروه مطالعات دگاهیدهد که از دمی شانن هارا مطالعه نموده است. یافته ییروستا ینواح

برخوردار  یدر توسعه کارآفرینی گردشگر یشتریب تیاز اهم یعامل اقتصاد ،(نانی)مسئولان و کارآفر

( نقش گردشگری در توسعه کارآفرینی زنان روستایی در 1394ی )کلورزوطنخواهیاسوری و است. 

 یگردشگر بالقوه در این دهستان، یو انسان یعیهای طبباوجود زمینه شهرستان فومن را بررسی کردند.

 تیه، بهبود وضعهای بالقودر اشتغال، بالفعل نمودن قابلیت یتوجههنوز نتوانسته است نقش قابل

( 1394) یوثوق و نژادیسلطان .زنان در این دهستان داشته باشد یو توسعه کارآفرین یاجتماع -یاقتصاد

 بر اساس نتایج،. پرداخته است کرماندر استان  یاز کارآفرینی گردشگر یاشتغال ناش تیاهم یبررس به

 مدل ( یک1395امیری و همکاران )تواند مهم باشد. می یتوسعه گردشگر یبرا یگردشگر نانیکارآفر

روستایی ارائه کرده است.  توسعه کارآفرینی بر کشاورزی گردشگری تأثیر بررسی منظوربه مفهومی

 کارآفرینی توسعه به تواندمی متفاوت مسیرهای از گردشگری کشاورزی که است آن از حاکی هابررسی

                                                 
1 Bosch & Kambiz 

2 Pyburn and Woodhill 

3 Zhou 
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 یگردشگر داریدر کارآفرینی و توسعه پا یگرنقش گردش، (1396)و همکاران  ارغا .نماید کمک روستایی

و  یطیمح -زیرساختی ،یاجتماع ،یهای اقتصادعاملبر اساس نتایج، . را مطالعه نمودند لامیدر شهر ا

( به 1398زاده )قدرتتأثیر مثبت و معناداری دارد.  ی،گردشگر داریدر کارآفرینی و توسعه پا یفرد

که دهد شهر شیراز پرداخته است. نتایج نشان می گردیبومهای ههای کارآفرینی اقامتگارزیابی ظرفیتا

های کیفیت خدمات )محتوا، زمینه و رفتار( بر تمایل به بازگشت گردشگران به اقامتگاه یهامؤلفه

گردی در های بوم( مدل توسعه سیستم اقامتگاه1399ی و همکاران )عیرب .مستقیمی دارند ریگردی تأثبوم

 صورتبهکه این مدل شامل برهمکنش نیروهای بومی و غیربومی  خلخال را ارائه کردند.مناطق روستایی 

های های فضایی و زمانی، پرو هگردی، تولید جا بهعوامل پیشران، انحصارشکنی بوم عنوانبهمتقابل 

ای، گردی، مدیریت خوشههای بومگردی، ایجاد مجتمع اقامتگاهگردی، مسیریابی بومپذیری بومفرهنگ

های ساختاری و سناریونگاری است. همچنین کرمی و ها و حفرهای، شناسایی گرهراهبرد شبکه منطقه

بر کارآفرینی در سطح نواحی روستایی شهرستان  مؤثری هامؤلفه( به بررسی عوامل و 1400ی )ارییعل

بوده و  یبندقابل دستهروستاییان منطقه موردمطالعه در سه گروه که نتایج نشان داد شیراز پرداختند. 

، ییگرامکان، نوآوری و عمل وضعیت اقتصادی، سطح دانش، وضعیت اجتماعی، وضعیت محیطی، حس

عوامل اثرگذار بر سطح کارآفرینی روستاییان منطقه موردمطالعه  نیتراز مهم ،سن پاسخگو و سطح سواد

 .شودیمحسوب م

طح وستایی در سطالعاتی در حوزه کارآفرینی رکه اگرچه م دهدیمی پیشینه تحقیق، نشان بندجمع 

اشی از گری نایران و جهان صورت گرفته است اما این مطالعات کمتر به بررسی تغییرات مقصدهای گردش

تر ت نیز کمر سطح الموبه اثرات کلی پرداختند. همچنین د عموماًی کارآفرینی پرداختند و هابرنامهانواع 

م گیرد. انجا ارتباطنیدرااست. بر همین اساس ضرورت دارد تا پژوهشی  دهشپرداختهبه موضوع کارآفرینی 

ر امل و عناصاست. این مدل شامل عو شدهارائهبا ترکیب موارد فوق، مدل مفهومی پژوهش  تیدرنها

 وی گردشگری، توسعه مقصدهای گردشگری هامؤلفهبازساخت و تغییرات مقصدهای گردشگری، 

در  گانهسهوامل عی کارآفرینی در مقصدهای گردشگری است که این هاتیفعال، دانش و وکارهاکسب

 ردشگری باشد.تغییرات در مقصدهای گ کنندهنییتب تواندیمو رویکردها،  هاهینظرپیوند با 
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 . مدل مفهومی پژوهش1شکل 

 

 ( روش تحقیق3

–کیبی کمیژوهش تر، یک پهادادهنوع  ازنظرهدف، یک پژوهش کاربردی بوده و  ازنظراین پژوهش 

 لیوتحلهیتجزای ی آماری کمی و روش کیفی برهاکیتکنو  هاآزموناز  چراکه؛ رودیمکیفی به شمار 

 منظوربهسنادی است. ا-ایکتابخانه روششامل دو  هادادهروش گرداوری  است. شدهاستفاده هاداده

برای  ازیموردن ار پرسشنامه و مصاحبهای و روش میدانی با ابز، از مطالعات کتابخانههادادهآوری جمع

  است. شدهاستفادهسنجش مفاهیم کارآفرینی و تغییرات مقصدهای گردشگری 

 ن،ینو اشتغال ،یهای گردشگرمانند ایده یدر حوزه گردشگر نانهیهای کارآفرپژوهش، فعالیت نیدر ا

 یازبهس ،یومی از دانش بگیربهره د،یارائه اطلاعات و دانش جد ،ینقاط حساس در گردشگر ییشناسا

 دیهای جدوهارائه شی تا،ماهر به روس یانسان یرویو ن تیخلاق قیها، تزرفرهنگ یباز زنده ساز ،ییروستا

شود که قل در نظر گرفته میمست یرهایعنوان عوامل و متغبه ره،یو غ یدر گردشگر یمشارکت روستا

و  رییقه الموت و تغمنط یگردشگر یمقصدها یهای گردشگرآن بر ابعاد و شاخص یامدهایتأثیرات و پ

 و یسطح مشارکت مردم ،ییروستا یو بازساخت اقتصاد اشتغالو تنوع  زانیمانند مها بهتحولات آن

دمات خ یابیها در روستا، سطح بازارخدمات و زیرساخت عیبا گردشگران، توز ییارتباط جامعه روستا

 شیفزاا ،ییروستا تیجمع تیتثب د،یهای جدقصدها، جا بهو تنوع ورود گردشگران به م زانیم ،یگردشگر

 و رزیابیا ابسته(، موردو یرهایعنوان متغ)به رهیو غ ییروستا یاراض یکاربر راتییتغ ،یخدمات گردشگر

  گیرد.قرار می لیتحل

وکار، محققین و جامعه آماری اصلی در این تحقیق، گروه کارشناسی شامل تعدادی از صاحبان کسب

شگران دارای سابقه مطالعه در الموت، کارآفرینان و دهیاران و شورای اسلامی روستاهای الموت پژوه

است. برای این منظور از  شدهاستفاده هادادههست و در کنار آن، از مردم محلی روستاها برای گرداوری 
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محدود بودن تعداد  تعداد کارشناسان در منطقه الموت به دلیل درواقعاست.  شدهاستفادهروش پرسشنامه 

روستاهای گردشگرپذیر، محدود است؛ لذا از کلیه این کارشناسان درخواست تکمیل پرسشنامه شد و از 

کارشناس حوزه کارآفرینی و گردشگری پرسشنامه تکمیل شده اخذ شد. همچنین در بخش ساکنین  30

نظری، از مردم و ساکنین روستا روستایی، نمونه آماری به شیوه کیفی گلوله برفی و بر اساس روش اشباع 

جو از بخشی از  اینکه پرس محضبهو  شدهیبررسکیفی  صورتبهاین بخش،  واقع دراست.  شدهانتخاب

  ی به اتمام رسید.ریگنمونهمردم انجام و مطالب لازم استخراج شد، 

 :استها به دو صورت داده لیوتحلهیتجزروش 

 ی میانگین، ضریب تغییرات وهاشاخصی شامل استفاده از کمی: نتایج توصیف لیوتحلهیتجز -الف

ی هانآزموی آماری تک متغیره، هالیتحلو  هاآزموناستنباطی شامل استفاده از  جینتاانحراف معیار و 

 طی است.ی همبستگی و استفاده از آزمون رگرسیون خهاآزمونتفاوت معناداری کروسکال والیس، 

ی موجود و هاهینظرا کیفی جهت سنجش نتایج ب صورتبهن بخش در ای کیفی: لیوتحلهیتجز -ب

تگو، صاحبه و گفاست. از طریق مشاهدات میدانی، م شدهاستفادههمچنین تکمیل و تحلیل اطلاعات کمی 

 وشناسایی  یرات در روستاهای گردشگر پذیری کارآفرینی و تغیهابرنامهها در مورد تأثیرات مجموعه داده

 ارزیابی شدند.

از منظر  توجهجالباز جا به های ی است. توجهقابلی گردشگری هاتیظرفنطقه الموت دارای م

در ماه  الموت که ی، می توان به درخت خونبار در روستای زرآباد رودبارطیمحستیزاجتماعی، تاریخی و 

ت درواقع المو یهاقلعهو  یو درمان یمتعدد معدن یهاچشمهو  چکدیمخون از این درخت  هرسالمحرم 

ده در شاولین روستای آباد ، اشاره کرد. شودشناختی منطقه شمرده میباستان راثیوجه مشخصه بارز م

ود سه نسل ساله دارد و اهالی آن در حد 400دره الموت، روستای توان است. روستای دورچا  قدمتی 

لایه هم معلم ک . روستایاست. روستای مرگ از دیگر روستاهای تاریخی الموت برندیمپیش از خود را نام 

روستا  ز اینااز قدمت بالایی برخوردار است و به قولی از مسیر حرکت نیروهای حسن صبا  و دشمنانش 

لموت به (. روستای گازرخان از روستاهای قدیمی منطقه ا41: 1384بوده است )حمیدی و همکاران، 

کوه البرز رخان دره باریکی در میان رشتهوستای گازهای گردشگری محل استقرار رجا به .رودیمشمار 

منطقه الموت در  ی ارتباطی مهمی که در الموت وجود دارد. درهاراه(. 8: 1384)میرابوالقاسمی،  است

 هاآن نیترمهمرد. از ی مختلفی برای گردشگران وجود داهااقامتگاهی ارتباطی، هاراهروستاها و بر سر 

طین ذاخوری قسغ ،باغ رستوران اکبرشاهی ،رزجرد یهاه باغ رستورانمجموع ،غذاخوری کاجبه  توانیم

 رب د غ علم درخانه رفاه م ،حسن صبا  غرب د  باغ رستوران گلستان در ،معلم کلایه یهایغذاخور، لار

رخان وستای گازر خانه روستائیان در یهاکاشانه ،میدان گازرخان مهمانسرای کوهساران در ،حسن صبا 

ه احمد کاشان ،یپورکاشانه یاسر ابن عل ،کاشانه سمعیی، خانه معلم، در منطقه یروزشبانهبرای اقامت 

 (.2و غیره... اشاره کرد)شکل  پای د  نویزرشاه درگرمارود هتل گرمارود در ،نایبی
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 موقعیت جغرافیایی بخش الموتنقشه . 2شکل 

 

 های تحقیقافتهی( 4

و خدمات مرتبط  هاپرو هو  هاطر ، هابرنامهآفرینی، مجموعه ی کارهاتیفعالدر این تحقیق، منظور از 

نگی ث فرهبا گردشگری است که در بخش الموت و توسط این بخش یا حداقل در سطح بالاتر توسط میرا

 ورت گرفتهصی خصوصی و کارآفرینان فعال در روستاها، هابخشاستان یا شهرستان قزوین و همچنین 

دنظر مثرگذاری، ی کارآفرینی بیرون از این محدوده، حتی در صورت اهاتیلفعامجموعه  است. بنابراین

فاوت ، مت کرشدهی هاتیفعالاین پژوهش نبوده است. از طرف دیگر، سطح و درجه نوآوری و کارآفرینی 

طو  ی مختلف با سهاتیلفعا، تنوع در نوع فعالیت بود تا بتوان اثر انواع هاتیفعالاست. ملا  انتخاب این 

در  هابرنامهو  هاتیفعال. از منظر زمانی نیز، مجموعه قرارداد موردسنجشمختلف در توسعه گردشگری 

. ار گیردنجش قرمورد س راتیتأثسال گذشته مدنظر قرار گرفته تا بتوان اثر زمان را نیز در این  10طی 

دنظر شخص، مفعالیت م یک نوع فعالیت، و نه خود راتیتأثهمچنین باید اشاره کرد که در این تحقیق، 

ورد ستایی مطر  ممقصدهای گردشگری رو عنوانبهدر این پژوهش، روستاهای گردشگرپذیر و  بوده است.

 بررسی قرار گرفته اند.
صه امل فعالان عرش، از گروه کارشناسی الذکرفوقکارآفرینی بر روستاهای  راتیتأثجهت ارزیابی  

ژوهشگران و یا شورای روستا و همچنین محققین و پ ی گردشگری در روستاها، دهیاروکارهاکسب

ر است. د شدهادهاستفتورگردانانی که سابقه مطالعه یا فعالیت گردشگری در روستاهای الموت را داشتند، 

توسعه مقصدهای  وبر تغییر  شدهانجامی کارآفرینی هابرنامهو  هاطر مجموعه  راتیتأثاین بخش 

 از نوع تواندیمت نظور از استفاده وا ه تغییر به معنی آن است که تغییرا. مقرارداد موردسنجشگردشگری 

ه نار توسعیر در کمخرب نیز باشد. بر همین اساس از وا ه تغی تواندیممثبت یا منفی باشد و کارآفرینی 

 است. شدهاستفاده
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و نزدیک  ندکارشناسان منتخب، مرد بود دوسوم(، 1ی فردی کارشناسان )جدول هایژگیودر بررسی  

ز کارشناسان دارای اسال قرار داشتند. از منظر شغلی نیز نیمی  45تا  30در رده سنی  هاآنبه نیمی از 

یا  دهیار عنوانبه عموماًدرصد دارای شغل دولتی بودند. افرادی که شغل دولتی داشتند  26شغل آزاد و 

ا یوستاها بوده رهی و پذیرایی در ی گردشگری اقامتگاوکارهاکسبشورا بوده و شاغلین آزاد شامل 

سطح  دارای تحصیلی نیز نیمی از کارشناسان ازنظرپژوهشگران و محققین دارای سابقه پژوهش بودند. 

لای الفعل بابوه و تحصیلی کارشناسی و کارشناسی ارشد هستند که این مسئله نشان از دارا بودن توان بالق

 ت.ی اسدانشگاهسواد و دانش  ازنظرکارشناسان 

 
 ی فردی کارشناسانهایژگیو. جدول توصیفی 1جدول 

 درصد فراوانی سن درصد فراوانی جنسیت

 30،0 9 30تا  15 30 9 زن

 40،0 12 45تا  30 70 21 مرد

 23،3 7 60تا  45 100 30 مجموع

 6،7 2 سال 60بالای  درصد فراوانی تحصیلات

 100 30 مجموع 6.7 2 زیردیپلم

 درصد فراوانی شرایط شغلی 30 9 پلمیدفوقدیپلم و 

 26.7 8 دولتی 33.3 10 کارشناسی

 50 15 آزاد 23.3 7 کارشناسی ارشد

 20 6 دانشجو 6.7 2 دکتری

 3.3 1 دارخانه 100 30 مجموع

      
 100 30 مجموع

 

ی یرات مقصدهای کارآفرینی در بخش الموت بر تغیهاتیفعالانواع  راتیتأثدر این بخش، مجموعه  

ه مجزا بر مجموع صورتبههر فعالیت کارآفرینی  ریتأث درواقعگردشگری روستایی سنجیده شده است. 

 مقصدهای گردشگری روستایی مدنظر بوده است.

و  راتیتأثنفی بودن است. ابتدا مثبت یا م شدهانجام ریتأثو میزان  ریتأثارزیابی در دو بخش نوع  

ب ، از طریق دو شاخص میانگین و ضریراتیتأثزان سنجیده است. شدت و می راتیتأثسپس شدت 

( است. ریتأثشترین )بی 5( تا ریتأث)کمترین  1مقداری بین  راتیتأثاست. میانگین  شدهمحاسبهتغییرات 

ان در ارزیابی بین کارشناس نظراختلافاست و به معنای میزان  1ضریب تغییرات شاخصی بین صفر تا 

 نظرتفاقا، راتیتأثکه کارشناسان در ارزیابی  دهدیماشد، نشان است. هر چه مقدار ضریب، کمتر ب

نچه گین است. چنا، مقدار میانراتیتأثکمتر است. ملا  اصلی سنجش  نظرشاناختلافبیشتری داشته و 

ت کمتری غییرامقادیر میانگین متغیرها، یکسان یا خیلی نزدیک به هم باشد، متغیری که دارای ضریب ت

 و در اولویت است. بوده رباشد، معتب
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 3.27برابر با  اتریتأثاست. میانگین  شدهمشخص هاینیکارآفرانواع  راتیتأث، میانگین 2در جدول  

صدها ر تغییرات مقبمتوسط رو به بالایی  راتیتأثی کارآفرینی هاتیفعال، درمجموع دهدیماست که نشان 

ه سمت نیست اما تا حدی ب توجهقابلبالا و کارآفرینی در تغییر مقصدها چندان  راتیتأث درواقعدارد. 

بالا است و نشان  باًیتقردرصد،  36ی بالا گرایش دارد. البته ضریب تغییرات این نتایج با مقدار رگذاریتأث

 د.ی وجود دارتوجهقابل، اختلاف راتیتأثمیزان  ازنظرکه بین کارشناسان و روستاهای مختلف  دهدیم

یکی بررسی تفک ظرازنمثبت بودند.  راتیتأثی کارآفرینی دارای هاتیعالف، کلیه راتیتأثنوع ازنظر  

 راتیأثتیی هستند که دارای هاتیفعالی مرتبط با اقامت و اسکان مسافران، تنها هاتیفعالکارآفرینی، 

سئله ونه بارز این مگردی نمی بومهااقامتگاهی گردشگری و هاکاشانه. ساخت باشندیمبالایی بر مقصد 

ه دیگر کشید و سپس به روستاهای جادشدهیای گردشگری ابتدا در روستای گازرخان هاکاشانهند. هست

 نیترهممی شده است که از اندازراهی اخیر در منطقه الموت هامهرومومی نیز در گردبومی هااقامتگاهشد. 

یست در ی کلبه تورگردمبوی هااقامتگاهی کدخدا در روستای وربن، گردبومبه اقامتگاه  توانیم هاآن

 هاامتگاهاقن یااشاره کرد.  در دیکین و.. هاعقابروستای زرآباد، اقامتگاه رسولی در گازرخان، اقامتگاه قلعه 

ا خوبی ر اتریتأثته و در چند سال اخیر ایجاد شدند، یک نوع کارآفرینی به شمار رف ازآنجاکه هاکاشانهو 

 در تغییرات مقصدها، داشته باشند.

ی ااجارهی هاخانهر کنار ی بومی الموت ددستعیصنا، باید به نقش هااقامتگاهو  هاکاشانهدر کنار  

ی زیادی در روستای ااجارهی هاخانهبالای مقصدها اشاره کرد. برای مثال،  نسبتاً روستایی در تغییرات 

دی لموتی و محمومقیمی ا ی سمیعی، ابن علیپور،ااجارهی هاخانهبه  توانیمگازرخان وجود دارد که 

ی طاهری و ااجارهی هاخانهی اجاره نویذر در روستای گرمارود، هاخانهالموتی اشاره کرد. همچنین 

. همچنین ی درگاهی و آشیانه عقاب در معلم کلایه اشاره کردهاخانهناصری در روستای اوان و 

 هااهاقامتگین صنایع در درون ی و عرضه ابافمیجاجی و دوزلهیملی و بافمیگلی جدید در بخش دستعیصنا

دم یوه زندگی مری و خرید این محصولات توسط گردشگران و آشنایی گردشگران با شااجارهی هاخانهو 

 خوبی بر تغییرات مثبت روستاها گذاشته است. نسبتاً ریتأثروستا، 

نطقه ر روستاهای مبسبی را متوسط و ن راتیتأثی کارآفرینی هاتیفعالی بعدی، برخی از هاتیاولودر 

ی فرهنگی هاارهجشنوی محصولات کشاورزی و هاجشنوارهی روستایی شامل هاجشنوارهداشتند. برگزاری 

گری و قبال از گردشی را در تشویق مردم به فعالیت و اشتغال و استخاصاست که نقش  هاآنی از انمونه

  ارتباط بیشتر با محیط پیرامون ایفا نموده است.

س، لات باغی مثل گیلامعرفی محصو ،ها در منطقه الموتاهداف برگزاری این جشنواره نیترمهم زا

همچنین در این  .دارد که در تولید این سه محصول جز سه استان اول ایران قرار است اختهزغال فندق،

هران و کرج و میان باید به نقش کارآفرینان ورودی به روستا از مناطق پیرامون مانند شهر قزوین و ت

 شودیمی کارآفرینی منطقه محسوب هاطر ی گردشگری، بخشی از هاپرو هو  هاطر گیلان اشاره کرد. 

ی و گریتصدکه نقش نسبی در تحر  اقتصاد و فرهنگ و تغییرات کالبدی و همچنین ارتقای توان 

پرو ه لاله الموت اشاره کرد. باید به پرو ه  هاطر این  نیترمهممدیریتی مردم روستایی داشته است. از 
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از نیازهای حوزه  یتوجهتواند بخش قابلاست که می یهای کامل و چندوجهلاله الموت یکی از طر 

ی اقامتی نیز نقش محدودی در توسعه هامجتمعو  هاطر . گردشگری منطقه الموت را پوشش دهد

روستای اوان و به دلیل وجود دریاچه اوان ی رفاهی در نزدیکی هامجتمعروستاها داشته باشند. بیشتر این 

الموت و همچنین نزدیک -همچنین مجتمع خدماتی قصر و پردیس در مسیر قزوین است. جادشدهیا

نسبی و متوسطی بر  راتیتأثی کارآفرینی خارج از روستا است که هاتیفعالروستای رازمیان، از 

متوسطی بر  راتیتأثی سنتی و بومی نیز هایورفناگردشگری و توسعه روستاها داشته است. در این میان 

 درواقعی بومی فعال در روستاها است. هایفناورروستاها داشته است که دلیل اصلی آن، تعداد محدود از 

 ریتأث جهیدرنت، از بین رفته یا کمرنگ شده و درگذشتهی مدیریت روستایی هاکیتکنو  هاوهیشبسیاری از 

کشت  نهیزم در، بیشتر هاوهیشو  هایفناورنیست. این  توجهقابلمقصد، در تغییرات  هایفناوراین 

 ی بومی نمایان است.هاخورا ی و دستعیصنامحصولات، نحوه تولید 

 
 کارآفرینی بر تغییرات مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموت یهاتیفعالانواع  راتیتأث. ارزیابی 2جدول 

 میانگین کارآفرینی
ضریب 

 تغییرات
 میانگین رآفرینیکا

ضریب 

 تغییرات

 0.34 3.73 یگردبومهای ایجاد اقامتگاه
های طبیعی ترکیب عقاید مذهبی با پدیده

 جهت جذب گردشگر مانند درخت خونبار
2.47 0.36 

 0.34 3.6 های گردشگریساخت و احداث کاشانه
های ها و جا بهاحیا و مرمت برخی خانه

 تاریخی و فرهنگی روستاها
2.27 0.35 

 0.35 2.2 استفاده از دانش بومی گیاهی در روستاها 0.31 3.4 ی در نواحی روستایدستعیصناایجاد 

های روستایی به گردشگران و اجاره خانه

 ها برای اقامتمرمت خانه
3.33 0.41 

در  ژهیوبهی برخی وقایع تاریخی سازباززنده

 قلعه الموت
2.07 0.28 

 0.33 3.2 های روستاییجشنواره
های گردشگری روستایی جدید تولید جا به

 از نوع تفریحی
2 0.37 

 عنوانبهورود برخی کارآفرینان به روستا 

 گذارانهیسرما
3.13 0.46 

 عنوانبههایی در جهت معرفی الموت برنامه

 یک منطقه  ئوتوریستی
1.93 0.3 

 0.41 3.13 های گردشگری روستاییها و پرو هطر 
های الموت و روی قلعه مطالعات عمیق بر

 ی گردشگری بر روی آنگذارهیسرما
1.87 0.27 

 0.33 3.07 های اقامتی و گردشگریایجاد مجتمع
های جانوری و ی بر روی گونهزیربرنامه

 گیاهی خاص در منطقه
1.8 0.23 

های سنتی و بومی استفاده از فناوری

 روستاها
 0.36 3.27 میانگین 0.44 3.07

       0.36 2.47 ی گردشگری در روستاهاسطح آموزش

 

اسمیرینوف برای سنجش نرمال بودن  –، ابتدا آزمون کولموگراف هادادهسنجش معناداری  منظوربه

به معنای عدم توزیع نرمال بود و باید از آزمون  0.05گرفته شد. ضریب معناداری کمتر از  هادادهتوزیع 

هدف از سنجش معناداری نتایج، این است که آیا نتایج  .شدیمی استفاده ادوجملهناپارامتریک 
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 دهندهنشان 0.05بخش الموت نسبت داد یا نه. ضریب معناداری کمتر از کل به توانیمکارشناسان را 

ی اقامتی، معنادار هامجتمع، نتایج بخش ورود کارآفرینان و 3معنادار بودن نتایج است. بر اساس جدول 

 بررسی کرد. اطیاحت باالموت اطلاق کرد و باید نتایج آن را  کلبه را آن توانینمنیست و 

 
ی کارآفرینی بر هابرنامهو  هاتیفعالانواع  راتیتأثی برای سنجش معناداری نتایج ادوجملهناپارامتریک  . نتایج آزمون3جدول 

 تغییرات مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموت

 تعداد دسته کارآفرینی
نسبت 

 شدهمشاهده

ضریب 

 معناداری

 ی گردشگریهاکاشانهساخت و احداث 

 0.039 0.40 12 3= > 1گروه 

   0.60 18 3 < 2گروه 

   1.00 30   مجموع

 یگردبومی هااقامتگاهایجاد 

 0.049 0.33 10 3= > 1گروه 

   0.67 20 3 < 2گروه 

   1.00 30   مجموع

 هاهخانمرمت ی روستایی به گردشگران و هاخانهاجاره 

 برای اقامت

 0.04 0.40 12 3= > 1گروه 

   0.60 18 3 < 2گروه 

   1.00 30   مجموع

 عنوانبهورود برخی کارآفرینان به روستا 

 گذارانهیسرما

 0.86 0.53 16 3= > 1گروه 

   0.47 14 3 < 2گروه 

   1.00 30   مجموع

 است شدهارائهجدول  * به دلیل محدودیت حجم مقاله، تنها بخشی از

ی یرات مقصدهای مرتبط با تغیهاشاخصکلی کارآفرینی بر هر یک ابعاد و  راتیتأثدر بخش بعدی،  

ی کارآفرینی هاتیفعالدر این بخش، مجموع  درواقعاست.  شدهیابیارزگردشگری روستایی الموت، 

توسعه مقصدها به تفکیک هر  یهاشاخصبر  آن راتیتأثو  شدهگرفتهیکپارچه و کلی در نظر  صورتبه

 –اعی ممدیریتی، اجت-انسانی است. این ارزیابی در چهار بعد اقتصادی، شدهیابیارزمجزا  صورتبهشاخص 

 ضایی صورت گرفته است.ف -فرهنگی و کالبدی 

، نتایج 4است. در جدول  شدهیابیارزی اقتصادی هاشاخصکارآفرینی بر  راتیتأثدر این قسمت ابتدا  

ی هاشاخصاند  و محدود کارآفرینی بر  راتیتأث دهندهنشاناست. میانگین نتایج  شدهدادهبی نشان ارزیا

 هاشاخص. در بررسی تفکیکی کندیم دییتأاین مسئله را  2.86اقتصادی روستاها است و میانگین برابر با 

ی داشته باشد و اتهبرجس راتیتأثنیز مشخص است که کارآفرینی بر روی هیچ شاخص اقتصادی نتوانسته 

بر  ریتأثکارآفرینی،  راتیتأث نیترمهممتوسط رو به بالا است. از  بعضاً در حد متوسط و  راتیتأثعمده 

میزان ، شدهلیتعطی وکارهاکسبی دولتی و خصوصی در روستا، احیای مجدد هایگذارهیسرمامیزان 
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ویر  هنی مثبت برای گردشگران و میزان ، ایجاد تصی گردشگریهاتیفعالی مردم روستا در گذارهیسرما

 به روستا است.  واردشدهو حجم گردشگران 

مطلوب  ی هنی  هنیت مثبت و تصویر دهشکلمثبتی بر ورود گردشگران و  راتیتأثکارآفرینی، 

ز طریق رقم بزند. ا هاآنی مثبتی را برای هاتجربهتوانسته خاطرات و  هاتیفعالاین  درواقعداشته است. 

رده ستا تشویق کی و ارائه تسهیلات در روگذارهیسرمات و بخش خصوصی و خود مردم روستا را به دول

است.  هاتیفعالی از نتایج این ااجارهی هاخانهی اقامتی و هامجتمعو  هااقامتگاهی اندازراهاست و 

ه بکای صرف ز اتاشدن  کارآفرینی علاوه بر ایجاد تنوع در اقتصاد روستا و افزایش تولیدات بومی و خارج

زایش تولید دیگر هم نقش نسبی داشته است. همچنین اف کشاورزی، در مبادلات اقتصادی روستاها باهم

ه سترش اقامتگابه گردشگران و گ هاخانهی و محصولات بومی کشاورزی و از طرفی اجاره دستعیصنا

ی، رونق و تجهیزات روستای ونقلحملل است. توسعه وسای بازکردهی، زمینه را برای اشتغال زنان گردبوم

ت موجب شده اس وکارکسبی خدماتی و اقامتی که ناشی از خدمات قبلی است و بهبود فضای هاتیفعال

فزایش ادشگری را ی گردشگری منطقه، انگیزه و علاقه مردم برای مشارکت در گرهاگونهتا ضمن تنوع در 

ی صرف، به ی اخیر از گردشگری روستایی و فرهنگاهسالی گردشگری الموت در هاگونهداده است. 

ه ارد نشداست که البته هنوز در سطح گسترده و افتهیگسترشسمت گردشگری کشاورزی و  ئوتوریستی 

 است.

عه رینی در توسمحدود و اندکی داشته است. کارآف راتیتأثی اقتصادی هاشاخصکارآفرینی در سایر  

و  اهنهیهز و از طرفی نتوانسته است تغییری در میزان درآمد، بخش صنعت و خدمات نقش اندکی داشته

 باوجودی ی کارآفرینهاتیفعالی مردم روستا و کاهش فقر و تضاد طبقاتی ایجاد نماید. همچنین هاهیسرما

ای سعه تورهی الموت، توبرای محصولات گردشگر توجهقابلنسبی، اما در بازاریابی و ایجاد بازار  راتیتأث

ف، نقش خاصی ی روستاهای مختلوکارهاکسبو سطح همکاری متقابل  هاآ انس، فعالیت گردشگری

 داشته باشد.

ی هاخانهش منفی نیز در افزایش قیمت اراضی روستایی و همچنین گستر راتیتأثالبته کارآفرینی  

ی هاانهخعه مین و توسبرای خرید ز گذارانهیسرمادوم در روستاها داشته است و باعث توجه بیشتر برخی 

حوزه،  این دو منفی راتیتأثاراضی روستایی نیز شده است اما درجه  موردیبدوم نموده و باعث افزایش 

یی با هاؤلفهمآزمون کای اسکوئر،  جینتامحدود و اند  بوده و چندان برجسته نیست. همچنین بر اساس 

 .هستنددارای نتایج معتبر و قابل استناد  0.05ضریب معناداری کمتر از 
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 ی اقتصادی مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموتهاشاخصکارآفرینی بر  اثرات. ارزیابی 4جدول 

 میانگین های اقتصادیشاخص
ضریب 

 تغییرات
 میانگین های اقتصادیشاخص

ضریب 

 تغییرات

 1.58 2.43 قدرت بازاریابی گردشگری روستایی 2.27 3.33 ی دولتی و خصوصیهایگذارهیسرمامیزان 

 1.54 2.37 های روستاییمیزان قیمت زمین 2.24 3.3 ایجاد تصویر  هنی مثبت برای گردشگران

 2.24 3.3 شدهلیتعطی وکارهاکسباحیای مجدد 
های دوم و ساخت گسترش خانه

 انیربومیغهای نو توسط خانه
2.37 1.57 

 1.54 2.37 ریخی در بخشتورهای گردشگری تا 2.26 3.27 واردشدهمیزان و حجم گردشگران 

 1.57 2.33 مردم اندازپسمیزان درآمد و  2.22 3.2 میزان اشتغال زنان

 1.57 2.33 تنوع کالاها و محصولات روستایی 2.24 3.2 گریی مردم روستا در گردشگذارهیسرمامیزان 

 1.38 2.1 اتضاد طبقاتی در بین مردم روست 2.24 3.2 ی گردشگری روستاهاتیفعالایجاد تنوع در 

و بین  وکارهاکسبمبادلات اقتصادی بین 

 روستاها
3.2 2.22 

قیمت محصولات تولیدی و مصرفی 

 هامردم و هزینه
2 1.42 

 1.42 2 میزان صادرات و تولیدات روستا 2.23 3.17 ، فروشگاهونقلحملی خدماتی هاتیفعال

 ی گردشگری و بازدید مسافرانهاتیفعالسطح 

 از روستا
3.17 2.24 

های جدید و نوآوری سطح ایده

 اقتصادی در روستا
2 1.35 

 1.35 2 بازار فروش محصولات کشاورزی 2.23 3.17 بهبود فضای برای کارآفرینی و اشتغال

 1.37 1.97 ایجاد اشتغال کا ب در روستا 2.16 3.13 سطح استفاده از تولیدات بومی

 2.21 3.13 ها و علایق مردم به فعالیت و کارمیزان انگیزه
توزیع و تقسیم درست ثروت و منافع 

 اقتصادی بین مردم
1.97 1.37 

ی از ی خدماتی اقامتی و پذیرایهاتیفعالتوسعه 

 مسافران فروشگاه
3.1 2.2 

های ی آ انسهاتیفعالمیزان 

 گردشگری در ارتباط با روستاها
1.93 1.36 

ی گردشگری بخش هاگرگونهیدسطح شکوفایی 

 الموت
3.1 2.14 

سطح تبلیغات گردشگری روستایی از 

 ها و گردشگرانطریق رسانه
1.9 1.31 

 1.82 2.6 های گردشگری روستاییسطح تنوع در جا به
ی الموت با وکارهاکسبسطح همکاری 

 مناطق همسایه
1.9 1.31 

 1.64 2.47 ی صنعتی و خدماتی در روستاهاتیفعالسطح 
ها جهت فروش محصولات ایجاد بازارچه

 تاییروس
2.47 1.6 

 1.81 2.63 میانگین   

 

 است. همان شدهدادهفرهنگی نشان  –ی اجتماعی هاشاخصکارآفرینی بر  راتیتأث، نتایج 5در جدول 

دار بوده و مق ، محدود و اند هاشاخصبر این  راتیتأثطورکه از مقدار میانگین کل مشخص است، سطح 

توانسته است ن درمجموعی کارآفرینی هاتیفعال واقع رد. کندیم دییتأاین موضوع را  2.5میانگین 

ر دده است، مثبت بو از نوع عمدتاًی بر روستاهای الموت ایجاد نماید و این تغییرات که ابرجستهتغییرات 

بالای کارشناسان در  نظراختلاف دهندهنشاندرصد  40سطح محدود است. البته ضریب تغییرات بالای 

رآفرینی در کا راتیتأث ازنظرکه مقصدها گردشگری الموت همه  دهدیمنشان  عواق در. استاین زمینه 

 تا حدی متفاوت است. هادگاهیدیک سطح نیستند و 
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 :داشته است  کرقابلنسبی  راتیتأثبر پنج بخش از مقصدهای گردشگری روستایی  درمجموعکارآفرینی  
ا برای ی روستایی که زمینه روکارهاکسبربوط به ی مگذارهااستیسبهبود قوانین و مقررات و در ارتباط با  -

 بیشتر مردم روستا فراهم کرده است؛فعالیت و مشارکت 

ردشگران گان. ورود و افزایش تعاملات مردم روستا با گردشگر هافرهنگتبادلات فرهنگی و اجتماعی با سایر  -

 با محیط ی مردم روستاتباط اجتماعباعث ایجاد تعامل و ار گذارانهیسرماو متعاقب آن ورود کارآفرینان و 

نموده است. از  ترآگاهی مختلف هالیپتانسرا نسبت به محیط زندگی خود و توان ها و  هاآنپیرامون شده و 

ت. شده اس ترمحکمطرفی روابط متقابل مردم با مسئولین و خود گردشگران نیز نسبت به گذشته تا حدی 

ود عه، از وراعث نگاه مثبت مردم به گردشگران شده و این جامی کارآفرینی بهاتیفعالهمچنین توسعه 

 ؛ وکنندیمگردشگران به روستاهای خود استقبال 

از  که ینزمادر الموت نیز همانند بسیاری از نقاط دیگر،  ساساًاآموزشی.  -سطح خدمات بهداشتی و درمانی -

 ، دولت همردیگیمقرار  هاآ انس بخشی از بازار گردشگری و سرمایه گذران و موردتوجهمنظر گردشگری 

ه برخی و هم ایجاد سهم برای خود در مقصد گردشگری تازه شکل یافته، ب هارساختیزبرای توسعه 

ای ح نسبی در روستاهکه این مسئله در سط دینمایمو خدمات اقدام  هارساختیزدر بخش  هایگذارهیسرما

 شته است.الموت مانند اوان و گازرخان و گرمارود نمود دا

اد یادی در ایجکمی بر جای گذاشته است. کارآفرینی نقش ز راتیتأث، کارآفرینی، هابخشدر سایر  

حس  حس تعلق، کاهش مهاجرت و ارتقای امنیت عمومی، ارتباطات بین روستاها، مشارکت مردمی،

ود بوده آن محد راتیتأثی مختلف، نداشته و هایتعاونو اعتماد و همیاری متقابل و ایجاد  نفساعتمادبه

 است.

-جتماعیدی و ادر پایان بحث باید به این نکته اشاره کرد که کارآفرینی در ایجاد دوگانگی اقتصا 

 ردم روستامی کارآفرینی باعث شده تا بخشی از هاتیفعالفرهنگی نقش منفی داشته است. چون این 

 هافتیرییغتردشگران، ل ارتباط بیشتر با گبه دلی هاآنسهم بیشتری از منافع اقتصادی برده و سبک زندگی 

منفی  ریتأثن ی و دوگانگی اجتماعی و اقتصادی شده است؛ اما ایدوقطباست و همین مسئله موجب ایجاد 

 .نیست توجهقابلهم در سطح محدود و اند  بوده و 
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 گردشگری روستایی الموتفرهنگی مقصدهای -ی اجتماعیهاشاخصکارآفرینی بر  راتیتأث. ارزیابی 5جدول 

 میانگین فرهنگی -های اجتماعی شاخص
ضریب 

 تغییرات
 میانگین فرهنگی -های اجتماعی شاخص

ضریب 

 تغییرات

ی گذارهااستیسبهبود قوانین و مقررات و 

 وکارهاکسبمربوط به 
3.37 0.42 

سطح حس تعلق و علاقه فرهنگی مردم 

 نسبت به روستا
2.4 0.34 

 0.43 3.2 هاو اجتماعی با سایر فرهنگتبادلات فرهنگی 
های سهم و مشارکت مردم در پرو ه

 مربوط به روستا
2.4 0.34 

 0.37 2 مردم نفساعتمادبهحس  0.41 3.2 افزایش تعاملات مردم روستا با گردشگران

 0.44 3.13 موزشیآ -سطح خدمات بهداشتی و درمانی
مهاجرت از شهر به روستا به دلیل 

 روستا توسعه و رونق
2 0.37 

 0.46 3.13 استقبال و پذیرایی مردم از گردشگران
میزان اعتماد اجتماعی و همیاری 

 ساکنین روستا به هم
2 0.37 

جلوگیری از مهاجرت مردم به شهرها یا 

 کاهش مهاجرت مردمی
 0.29 1.9 های مختلف در روستاایجاد تعاونی 0.37 2.43

 0.37 2.43 امنیت اجتماعی و عمومی روستا
ایجاد دوگانگی فرهنگی بین مردم به 

 هاآندلیل اختلاف سطح آگاهی 
1.87 0.27 

سطح دسترسی کارآفرینان به خدمات و 

 امکانات پیشرفته
 0.37 2.52 میانگین 0.38 2.43

سطح ارتباطات روستا و مدیریت روستا با 

 روستاها و شهرهای مجاور
2.4 0.32 

      

 

 تعداد افرادی کارآفرینی در رشد هاتیفعال، 6نسانی، بر اساس جدول ا-ی مدیریتیهاشاخصدر بخش 

خود  درواقع ی نسبی و متوسطی داشته است.رگذاریتأثخلاق و کارآفرین بومی یا غیربومی در روستاها 

میزان ر ینی دکارآفرینی در رشد فضای کارآفرینی نقش نسبی خود را ایفا نموده است. از طرفی کارآفر

لتی نیز با مسئولین دو وکارهاکسبسطح ارتباط کارآفرینان ییان با مسئولان و مدیران و ارتباط روستا

اهم ا حدی فرن را تکارآفرینی توانسته زمینه ارتباط مسئولین با کارآفرینا درواقعنقش نسبی داشته است. 

ست. اذیرفته پنسبی  راتیتأثی ناشی از کارآفرینی، هاینهادسازکرده است. از طرفی سطح دانش بومی و 

دهای رینی پیامو دانش بومی نیز، کارآف هایفناوری اطلاعات و ارتباطات و هایفناورهمچنین در بخش 

 مثبتی داشته است.
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 ی مدیریتی ـ انسانی مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموتهاشاخصکارآفرینی بر  راتیتأث.  ارزیابی 6جدول 

 ینمیانگ نسانیا-های مدیریتیشاخص
ضریب 

 تغییرات
 میانگین نسانیا-های مدیریتیشاخص

ضریب 

 تغییرات

 0.37 2 سطح توانمندسازی ساکنین روستایی 0.4 3.23 تعداد افراد کارآفرین بومی یا غیربومی

 0.39 1.97 آموزش گردشگری از طریق گردشگران 0.42 3.17 ارتباط روستاییان با مسئولان و مدیران

با  وکارهاکسبن سطح ارتباط کارآفرینا

 مسئولین دولتی
3.13 0.43 

افزایش قدرت رقابتی الموت در رقابت گردشگری 

 با پیرامون
1.97 0.34 

 0.36 1.93 مهارت مردم در ابعاد اقتصادی و اجتماعی 0.44 3.13 سطح دانش بومی روستایی

 0.36 1.93 ی دولترگیتصدتوان مدیریتی و کاهش  0.43 3.13 ی محلی روستاییانهادهتوسعه و ایجاد 

ی مردم از فناوری اطلاعات مانند آگاهسطح 

 کامپیوتر، اینترنت و ...
3.07 0.44 

سطح ارتباط الموت با دیگر مقصدهای گردشگری 

 پیرامون
1.93 0.36 

 0.4 2.55 میانگین 0.44 3.07 ها و دانش بومیتوسعه فناوری

       0.37 2 سطح آزادی انتخاب مردم

 

یجاد وسعه و اتمتغیرهای  ی و با توجه به مقدار ضریب معناداری آن،ادوجملهیج آزمون بر اساس نتا

و  خلاق رادعداد افتخلاق و کارآفرین بومی یا غیربومی در روستاها،  تعداد افرادنهادهای محلی روستایی، 

ت، ، اینترنپیوترامی مردم از فناوری اطلاعات مانند کآگاهسطح کارآفرین بومی یا غیربومی در روستاها و 

 د.جامعه استناد کر کلبهنتایج آن را  شودینمگوشی هوشمند و غیره، معنادار و معتبر نیستند و 
ه جالب در (. نکت7ی قرار گرفتند )جدول موردبررسفضایی در پنج شاخص  –متغیرهای بخش کالبدی  

 –البدی کرینی بر بعد کارآف راتیتأثاست. میانگین  توأمان صورتبهمثبت و منفی  راتیتأثاین بعد، وجود 

 فضایی در سطح متوسط و نسبی است. کارآفرینی تنها در بخش سطح حفاظت از منابع طبیعی،

، هارساختیزی روستایی و سطح هارساختیزی بسیار کمی داشته است؛ اما در بعد توسعه رگذاریتأث

معنی  است به این نوع مثبت و منفی در این بخش از راتیتأثنوع  حالنیباانسبی داشته است.  راتیتأث

 ، موجب تغییراتحالنیدرع؛ اما شودیمو ساز روستایی موجب رونق امکانات  برساختمثبت  ریتأثکه 

ع ی و منابز اراضاکارآفرینی اگرچه توانسته  درواقعدر کاربری اراضی کشاورزی و مرتعی شده است.  نابجا

ده و دی بر هم زح، توازن طبیعی روستا را تا حالنیدرع روستا برای گردشگری استفاده کرده است اما

 که حالنیدرع کرده است. همچنین در بخش معماری، روروبه برنامهیبکاربری اراضی را با تغییرات 

قابل شده است اما در م هاسکونتگاهو ساز مساکن روستایی و بهبود استحکام  برساختمثبتی  راتیتأث

 .ی کالبدی نسبی در روستاها شده استنابسامانتی و همچنین موجب کمرنگ شدن معماری سن
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 ی کالبدی  ـ فضایی مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموتهاشاخصکارآفرینی بر  راتیتأث. ارزیابی 7جدول 

 میانگین فضایی-کالبدی یهاشاخص
انحراف 

 معیار

ضریب 

 تغییرات

 0.44 1.27 2.90 ی روستاییوسازهاساختمیزان 

 0.45 1.34 3.00 آب و برق و ... ساتیتأسراه،  مانندِی روستایی هارساختیزتوسعه 

 0.37 0.74 2.00 ی و استفاده مناسب از اراضی روستاییوربهرهمیزان 

 0.37 0.74 2.00 سطح حفاظت از منابع طبیعی

 0.45 1.38 3.03 ی روستاییهاسکونتگاهتغییر در معماری و بافت و شکل 

 
 فضایی-ی کالبدی هاشاخصکارآفرینی بر  راتیتأثی برای سنجش معناداری نتایج ادوجملهنتایج آزمون  .8جدول 

 Tمقدار  فضایی -کالبدی یهاشاخص
درجه 

 آزادی

ضریب 

 معناداری

اختلاف 

 میانگین

 10000.- 04. 29 432.- ی روستاییوسازهاساختمیزان 

 0.00000 0.00 29 0.000 آب و ساتیتأس راه، مانندِی روستایی هارساختیزتوسعه 

 1.000- 000. 29 7.374- ی و استفاده مناسب از اراضی روستاییوربهرهمیزان 

 1.000- 000. 29 7.374- سطح حفاظت از منابع طبیعی

 03333. 0.02 29 133. ی روستاییهاسکونتگاهتغییر در معماری و بافت و شکل 

 

ر گردشگری بی کارآفرینی هاتیفعالانواع  راتیتأث ازنظرژوهش ، روستاهای منتخب پ9در جدول  

صلی ات که علت ی شده است. بر این اساس، سهم روستای گازرخان از دیگر روستاها بیشتر اسبندرتبه

که موجب  گرددیبرمه قلعه الموت بی و نزدیکی گردبومی هااقامتگاهو  هاکاشانهی، ااجارهی هاخانهآن، به 

ویذرشاه و نروستای گرمارود با داشتن هتل کارآفرینی در این روستا شده است. ی هاتیفعالرونق 

خست نوستاهای در اولویت رنیز از  گذارانهیسرمای تفریحی و ورود برخی هاکمپی مختلف و هااقامتگاه

ر یی برگزالات روستایی در ارتباط با محصوهاجشنوارهاست. در روستای زراباد، علاوه خدمات اقامتگاهی، 

ا در این روست ارتباطنیدرایی که هابرنامهطبیعی درخت خونبار و  –و همچنین پدیده مذهبی  گرددیم

 است بر قدرت کارآفرینی روستا افزوده است. شدهانجام

 
 ی کارآفرینی در مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموتهاتیفعالانواع  ازنظری روستاها بندرتبه .9جدول 

انحراف  میانگین روستاها انحراف معیار میانگین روستاها

 معیار

 1.26 3.27 اوان 1.21 4.33 گازرخان

 1.24 3.2 اندج 1.18 4.09 گرمارود

 1.27 3.2 هیر 1.18 3.8 زرآباد

 1.24 2.2 آکوجان 1.27 2.2 آتان
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ل شناسان شامی فردی کارهایژگیواست که آیا  شدهپرداختهدر این قسمت از پژوهش به این مسئله 

 اتریتأثروستاهایی که سکونت دارند آیا در ارزیابی  نیهمچنسن و جنس و تحصیلات و شغل و 

اوت در ایجاد تف ی فردی، باعثهایژگیوآیا تفاوت در روستا یا  درواقعدارد یا خیر.  ریتأثکارآفرینی 

 کیامترنا پارون خش از آزم، در این بهادادهاست یا خیر. با توجه به عدم توزیع نرمال  شدهیابیارز

وجود تفاوت  دهندهنشان 0.05(. ضریب معناداری کمتر از 10است )جدول  شدهاستفادهکروسکال والیس 

 معناداری است. 

 هانآزیابی ی فردی کارشناسان با ارهایژگیوهمانطورکه از نتایج ضریب معناداری مشخص است بین 

رزیابی ا ازنظر مختلف ری وجود ندارد اما در مقابل، بین روستاهایکارآفرینی، هیچ تفاوت معنادا راتیتأثاز 

 فرینی درکارآ راتیتأثکارآفرینی تفاوت معناداری وجود دارد به این معنی که میزان ارزیابی  راتیتأث

 راتیأثت ازنظر و برخی روستاها شودیمروستاهای مختلف متفاوت است و تفاوت واقعی بین روستاها دیده 

 در سطح بالاتری نسبت به روستاهای دیگر قرار دارند. کارآفرینی

 
 راتیتأثی کارشناسان و روستاها با ارزیابی هایژگیوبین  نتایج شاخص کروسکال والیس برای سنجش تفاوت معناداری .10جدول 

 کارآفرینی بر تغییرات مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموت

مدیریتی  شاخص

 انسانی-

-کالبدی

 فیزیکی

-ماعیاجت

 فرهنگی

 اقتصادی

 1.327 1.056 888. 459. مقدار کای اسکوئر شرایط سنی

 723. 788. 828. 928. ضریب معناداری

 1.331 1.736 2.609 2.322 مقدار کای اسکوئر شرایط شغلی

 0.722 0.629 0.456 0.508 ضریب معناداری

شرایط 

 تحصیلی

 1.331 1.736 2.609 2.322 مقدار کای اسکوئر

 0.722 0.629 0.456 0.508 ضریب معناداری

 1.331 1.736 2.609 2.322 مقدار کای اسکوئر روستاها

 0.022 0.029 0.456 0.018 ضریب معناداری

 

ی از ریرپذیتأثدر بخش بعدی، همبستگی بین ابعاد مختلف تغییرات مقصدهای گردشگری از نظر  

سپیرمن ا. برای این منظور از شاخص همبستگی است قرارگرفته موردسنجشی کارآفرینی هاتیفعال

بین ابعاد است.  همبستگی معنادار دهندهنشان 0.05است. ضریب معناداری کمتر از  شدهاستفاده

شان از نبوده که  0.9تا  0.8همانطورکه از نتایج مشخص است، ضریب همبستگی کلیه متغیرها بین 

 مشابه و ترایتأث، ی کارآفرینیهاتیفعالرات مقصدها از همبستگی بسیار بالای ابعاد دارد و ابعاد تغیی

 ی وجود ندارد.ریرپذیتأث ازنظرهماهنگ پذیرفتند و بین ابعاد مختلف تفاوت خاصی 
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 نتایج همبستگی بین ابعاد تغییرات مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموت بر اساس آزمون اسپیرمن .11جدول 

-مدیریتی همبستگی اسپیرمن

 یانسان

-کالبدی

 فیزیکی

-اجتماعی

 فرهنگی

 اقتصادی

 **891. **914. **899. 1.000 ضریب همبستگی انسانی–مدیریتی 

 000. 000. 000.   ضریب معناداری

 866. 924. 1.000 899. ضریب همبستگی یزیکیف-کالبدی

 000. 000.   000. ضریب معناداری

 904. 1.000 924. 914. ضریب همبستگی رهنگیف-اجتماعی

 000.   000. 000. ضریب معناداری

 1.000 904. **866. 891. ضریب همبستگی اقتصادی

   000. 000. 000. ضریب معناداری

بعاد اکپارچه با یی کارآفرینی به صورت کلی و هاتیفعالدر بخش پایانی به بررسی و سنجش تاثیرات  

ی ون خطبرای این منظور از آزمون رگرسی تغییرات مقصدهای گردشگری به صورت پرداخته شده است.

ل احد تبدیغیر واستفاده شده است. بدین منظور ابتدا کلیه متغیرهای کارآفرینی ترکیب شده و به یک مت

ن از ید که نشای ابعاد تغییرات مقصد باهم ترکیب شده و چهار متغیر جدهاشاخصشده و همچنین کلیه 

 فرینی بهت کارآدر نهایت از طریق آزمون رگرسیون خطی، تاثیراچهار بعد تغیرات مقصد است، ایجاد شد. 

رد سنجش ته موعنوان متغیر مستقل بر ابعاد تغییرات مقصدهای گردشگری روستایی به عنوان متغیر وابس

 (.12)جدول  و تحلیل قرار گرفت

 
انسانی تغییرات مقصدهای  -یتینتایج ضریب تاثیرگذاری آزمون رگرسیون خطی تاثیرات کارافرینی بر بعد مدیر .12جدول 

 گردشگری روستایی بخش الموت

 معناداری Tمقدار  ضرایب ضرایب استاندارد نشده رگرسیون خطی

مقدار 
B 

   BETA خطای استاندارد

 0 15.415 0.796 0.058 0.902 نسانیا-مدیریتی

 000. 18.51 0.761 0.043 790. یزیکیف -کالبدی

 000. 16.748 0.754 0.059 980. رهنگیف -اجتماعی 

 000. 8.068 0.736 117. 943. اقتصادی
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 . تأثیرگذاری تاثیرات کارافرینی بر بعد تغییرات مقصدهای گردشگری روستایی بخش الموت3شکل 

متغیرها  مشخص است معناداری کلیه Betaهمانطورکه از نتایج ضریب معناداری و مقدار  درمجموع 

فرینی از تغییرات درصد تبیین کارآ دهندهنشاناست که  0.7حدود  راتیثتأو مقدار  است دییتأمورد 

 70حدود  تواندیمکارآفرینی  دهدیمی رگرسیون خطی نشان هاآزمونمقصدهای گردشگری است. نتایج 

فرهنگی و -فضایی و اقتصادی، اجتماعی –درصد از تغییرات مقصدهای گردشگری در حوزه کالبدی 

ز سایر ا 0.796ب انسانی با ضری –ی کارآفرینی در بخش مدیریتی رگذاریتأث. درجه مدیریتی را تبیین کند

است ولی  ترنییپااز سایر ابعاد  0.736ابعاد بیشتر است و این میزان برای بعد اقتصادی با ضریب 

 کارکرد عدرواق کارآفرینی بر ابعاد تحول و تغییر مقصدها نزدیک به هم بوده و راتیتأثکلیه  درمجموع

حد  در اتریتأثکارآفرینی در بعد خاصی از مقصد گردشگری متمرکز نشده است. همچنین اگرچه میزان 

 توانیم ن است وتوسط کارآفرینی قابل تبیی راتیتأثهمین  دوسوممتوسط یا متوسط رو به بالا است؛ اما 

ی و تبیین نیبشیپ ی کارآفرینی نسبت داد. البته نتایج رگرسیون به معنای درصدهاتیفعالآن را به 

عنای سطح به م الزاماًی کارآفرینی است و هاتیفعالتغییرات در توسعه گردشگری روستایی توسط 

 جینتا درواقع در توسعه مقصدها نقش داشته باشد. تواندیمی بالا نیست چون عوامل مختلفی رگذاریتأث

ه بکه با توجه  دهدیمرا نشان همبستگی بین کارآفرینی و توسعه گردشگری روستایی  نسبترگرسیون، 

 ، نشان از همبستگی و رابطه متوسط رو به بالا است.0.7مقدار 

 

 گیریجهی( نت5

ی مختلف گردشگری روستایی الموت هامؤلفهکارآفرینی بر ابعاد و  راتیتأثدر این پژوهش، میزان 

 راتیتأثی کارآفرینی هاتیفعالی و تحلیل قرار گرفت. به طور کلی نتایج نشان می دهد که موردبررس

ی توصیفی و نتایج هادادهمتوسط تا متوسط رو به بالایی بر تغییرات مقصدها دارد. چنانچه نتایج 

ی کارآفرینی در تغییر مقصدها هابرنامهو  هاتیفعال راتیتأثگفت  توانیم شودیمرگرسیون باهم تحلیل 

به تغییرات نسبی اشاره  توانیم صرفاً ط است و متوس راتیتأث درمجموعنیست و  توجهقابلچندان بالا و 

بیشتر این تغییرات نیز در بخش اسکان و اقامت مسافران  کرد؛ اما این به معنای تغییرات ساختاری نیست.
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ی روستایی، دستعیصنای گردشگری، و در درجه دوم مربوط به هاکاشانهو گردشگران، بیشتر از نوع 

ی تفریحی در پیرامون نواحی روستایی هاکمپو  هامجتمعایجاد  ی روستایی وهاجشنوارهبرگزاری 

  است. شدهمشاهده

وستاها است. ی اقتصادی رهاشاخصاند  و محدود کارآفرینی بر  راتیتأث دهندهنشاننتایج، 

ه ی داشته باشد و عمدتوجهقابلعمیق و  راتیتأثکارآفرینی بر روی هیچ شاخص اقتصادی نتوانسته 

ی هاتیفعالی، فرهنگ –همچنین در بعد اجتماعی  متوسط رو به بالا است. بعضاًد متوسط و در ح راتیتأث

ین اد؛ اگرچه ی بر روستاهای الموت ایجاد نمایابرجستهنتوانسته است تغییرات  درمجموعکارآفرینی 

تعداد  ی کارآفرینی در رشدهاتیفعالاز نوع مثبت بوده است ولی در سطح محدود است.  عمدتاًتغییرات 

ط نه ارتباه و زمیی نسبی و متوسطی داشترگذاریتأثخلاق و کارآفرین بومی یا غیربومی در روستاها  افراد

 مسئولین با کارآفرینان را تا حدی فراهم کرده است. 

 راتیتأث میانگین کارآفرینی از نوع مثبت و منفی بوده است. راتیتأثدر بخش کالبدی و فضایی، 

سطح  فضایی در سطح متوسط و نسبی است. کارآفرینی تنها در بخش –لبدی کارآفرینی بر بعد کا

تایی و ی روسهارساختیزی بسیار کمی داشته است؛ اما در بعد توسعه رگذاریتأثحفاظت از منابع طبیعی، 

ین بخش از نوع ادر  راتیتأثنوع  حالنیباانسبی داشته است.  راتیتأثی گردشگری، هارساختیزسطح 

 ی است.مثبت و منف

ای وستاهبطورکلی کارآفرینی اگرچه توانسته تغییرات نسبی و متوسطی را در ابعاد مختلف در ر

و  وت نبودهی المگردشگرپذیر الموت ایجاد نماید، اما این موارد به معنای ایجاد تحول بزرگ در گردشگر

ی در ونی عمیقگفت که دگرگ توانینماست و  جادشدهیاو تدریجی  آرامتغییرات و تحولات خیلی 

 طح نسبیسکارآفرینی بر تغییرات مقصدهای گردشگری در  راتیتأث است. جادشدهیاگردشگری روستایی 

شخص می وجود دارد.  کرقابل نسبتاًدر سطح  راتیتأثاین  درواقعخوب قرار دارد و  نسبتاًو متوسط تا 

است.  عی و معنادارمشهود و واق ی کارآفرینی در تغییر مقصدهای گردشگریهابرنامهو  هااستیساست که 

 کهیینجاازآاما  آوردآن را یک دگرگونی به شمار  توانینمدر سطح محدود بوده و  راتیتأثاگرچه  درواقع

جهت  یک راهبرد و برنامه عنوانبهرا  آن توانیممشهود بوده است؛ لذا  هاسالتغییرات مقصدها در طی 

د گفت ی بایگیری نهای جهیدرنتستایی الموت به شمار آورد. تغییر و تحولات گردشگری در مقصدهای رو

ا همین متوسط و محدود است و گستردگی زیادی ندارد؛ ام عمدتاًکارآفرینی  راتیتأثاگرچه سطح 

از  توانینمی که اگونهبهمحدود داشته است؛  هرچندنیز در نوع خود مشهود بوده و تغییراتی را  راتیتأث

 کرد.ی پوشچشماین راهبرد 

منظر تغییرپذیری از کارآفرینی، روستای گازرخان، گرمارود و روستای اوان در در بررسی روستاها از  

ی هامجتمعاولویت اول تغییرات قرار دارند. اوان به دلیل وجود دریاچه اوان و ساخت و سازها و خدمات و 

شده و ساختار روستا و  روروبه فضایی با تغییرات نسبی –اقتصادی و کالبدی  ازنظر، هاکمپتفریحی و 

با تغییراتی همراه بوده است. در روستای گازرخان،  هاآنهمچنین فرهنگ مردم و روابط اجتماعی 

اقتصادی و فرهنگی و اصول مدیریتی و دانش بومی با تغییرات به  ازنظرتغییرات کالبدی زیاد نیست؛ اما 
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کمتر بوده است؛ اما ایجاد خدمات  نسبتاًود، تغییرات بوده است. در روستای گرمار روروبهنسبت بیشتری 

دانش و مهارت مدیریتی و ارتباطات مردمی، تغییرات نسبی را ایجاد  ازنظرای توانسته  جشنوارهاقامتی و 

کارآفرینی نتوانسته است  واقع درکارآفرینی اند  و محدود بوده و  راتیتأثنماید. در سایر روستاها 

 در این روستاها ایجاد نماید.  یتوجهقابلتغییرات 

حقق نکته مهمی که باید توجه داشت این است تحول یک مقصد گردشگری تنها با کارآفرینی م

 رگذاریتأثقه ، بلکه مجموعه عوامل گردشگری به همراه عوامل خارجی بر تحول یک مقصد یا منطشودینم

د تحولی یی بتوانتنهابهحتی در مقیاس بزرگ، ی کارآفرینی هاتیفعال، نباید انتظار داشت که درواقعاست. 

 از سیستم ی گردشگری و خارجهابخشدر منطقه یا مقصدی ایجاد نماید بنابراین باید کارآفرینی با سایر 

 گردشگری هماهنگ باشد.

 ن است کهشانگر آنکارآفرینی بر کلیه ابعاد، یکسان و برابر است که این مسئله  راتیتأثنکته دیگر،  

ه است. ختلف نداشتمچندانی بر ابعاد  تفاوتی کارآفرینی به دلیل محدود بودن دامنه آن، هاتیالفعسطح 

بر  تواندیمبی است که ی کارآفرینی دارای تنوع مطلوهاتیفعالاین است که  دهندهنشاناز طرف دیگر، 

در  کارآفرینی عاقو دربوده و ابعاد مختلف را پوشش دهد.  رگذاریتأثی مقصدهای روستایی هابخشکلیه 

ا سایر ژوهش بپیک موضوع مشخص نبوده و جامعیت دارد. همچنین، نتایج این  بهالموت با نگاه و تمرکز 

ی دیگر بیشتر هاپژوهشمطالعات نشان می دهد که در تاثیرات کارآفرینی هم سو هستند. هرچند 

ورد ی و تاریخی را مطیمحستیز مسائلراهبردهای توسعه گردشگری فرهنگی، یا توانهای  ئوتوریسم و 

 اخته استنپرد بررسی قرار داده اند و پژوهش خاصی، به نقش کارآفرینی در تغییر و توسعه مقصد الموت

ن اشد و ایبد و استناد نوآور و قابل کاربر تواندیمبرای منطقه الموت  کمدستو از این نظر نتایج پژوهش 

 ت.مورد، تفاوت کار حاضر با مطالعات پیشین اس

هبود به جهت های انجام گرفتگرفته و شناخت از منطقه و تحلیل با توجه به مطالعات میدانی صورت

 می شود: ارائهزیر  پیشنهادهایگردشگری منطقه 
 نهیدرزم تواندیم هامجتمعمتمرکز در منطقه الموت. این  صورتبهی اقامتی هامجتمعساخت  -

 مؤثرری بسیار فناوری بومی در تولیدات و محصول گردشگو انتقال دانش و  هانهیهزیی در جوصرفه

 باشد؛

ازارهای ی، تقاضا و بهاژوهشپی که در قالب اگونهبهبازار  –یی با رویکرد تطبیق محصول هاپرو هانجام  -

ی ت گردشگرو با میزان عرضه و محصولا قرارگرفتههدف گردشگری روستایی الموت مورد تحلیل 

 هماهنگ و متناسب باشد؛

افیایی وطلبانه جغری هوشمند مانند استفاده از کیوآرکدها و سیستم اطلاعات داهایفنّاوری سازادهیپ -

ایان گردشگری تقویت مشارکت مردمی و راهنم ازنظری گردشگری در روستا وکارهاکسبجهت مدیریت 

 ؛مجازی

ه ی و فرهنگی بدستعیصناروستائیان در جهت ارائه هنر و  ژهیوبهایجاد انگیزه برای مردم بومی  -

 ؛وستاربه سمت حفظ هویت تاریخی و جلوگیری از تخریب بافت و سنن  هاآنجذب  گردشگران جهت
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ی زمین شناختی و هاآموزشی و شناختنیزمی هاکاوشی گردشگران به سمت  ئوتوریسم و دهجهت -

 ؛یخیی و تاری فرهنگاندازهاچشمدر  ازحدشیببرای جلوگیری از تجمع  هاسنگوارهکشف 

 هت حفظآموزشی و فرهنگی و اشاعه فرهنگ و اصول  ئوپار  به مردم بومی ج ـایجاد مراکز علمی  -

 ؛و تخریب میراث زمین ستیزطیمح

اد ی صنعتی قزوین جهت ایجهاشهر در  گذارانهیسرماتشویق و جذب سرمایه استان تهران در راستای  -

 ؛ ویراهنیباقامتی و  ساتیتأس

 .لموتتشکل کارآفرینی بین دهستان های سه هزار تنکابن و معلم کلایه ا تشکیل یک محدوده و -
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