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 چکیده

 یمحصولات در روستاها نیاز ا یهستند که مقدار قابل توجه یاز جمله محصولات باغ یریمحصولات گرمس

 ه،یرویت بحصولات و واردام نیا نیمأت رهیتوجه نکردن به زنج لیاما به دل شودیم دیو بلوچستان تول ستانیس

ابطه ر یپژوهش به بررس نیاست. در ا افتهیمحصولات روز به روز کاهش  نیا دیتول یبرا انییروستا زهیانگ

 یدر مقطع زمان SCP افتیعملکرد دو محصول انبه و موز با رها رفتارا  ساختار یعنیگانه بازار عناصر سه

. معادلات همزمان پرداخته شده است ستمیتفاده از روش سو بلوچستان با اس ستانیس یدر روستاها 1398

بر  یعناداراثر مثبت و م یداد که در معادله تمرکز سودآور اندو محصول انبه و موز نش یمدل برا نیتخم جینتا

شده و  رکتینزد یانحصار طیبازار به شرا ،یسودآور شیبا افزا کهیطور تمرکز در محصول انبه داشته به

، تمرکز هر دو محصول انبه و موز یو توسعه برا قی. در معادله تحقابدییم شیکنندگان افزا دیتول یسودآور

کنندگان دیتول نیتمرکز در ب شیبا افزا کهیطورو توسعه است؛ به قیبر تحق یو معنادار یمنف ثرا یدارا

 تیر فعالبثبت و معنادار اثر م یدارا ،یحرکت کرده است. اما سودآور یانحصار طیبازار به سمت شرا ،ییروستا

 یراب یشتریب زهیانگ ،یسودآور شیابا افز  دهدیو توسعه است که مطابق انتظارات بازار بوده و نشان م قیتحق

ز تمرک شیمحصول انبه، با افزا یبرا یو توسعه وجود خواهد داشت. در معادله سودآور قیتحق نهیصرف هز

توسعه در هر دو  نیهمچن .خواهد کرد دایپ شیافزا زین یسودآور ،یحرکت به سمت بازار انحصار یعنی

 ووسعه و ت قیتحق نیمثبت متقابل ب راتیثأاست. بر اساس ت یسودآور رب یاثر مثبت و معنادار یمحصول، دارا

ر دصولات مح نیا یو برندساز یابیبازار د،یتول نهیدر زم شودیم شنهادیدر دو محصول انبه و موز، پ یسودآور

و  ردیصورت گ ایگسترده قاتیمحصولات تحق نیا نیمأت رهیبر زنج یشبکه مبتن جادیجهت ا انییروستا نیب

 ست. ادر روستاها  یریمحصولات گرمس یمحل یهاهیاتحاد ای هایتعاون لیمهم تشک نیبه ا یابیدست اهکارر
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 قدمه( م1 

کشاورزی است که بر اشتغال، امنیت غذایی و  یکی از کارکردهای اصلی اقتصاد مناطق روستایی، 

ارهای های توسعه اشتغال و افزایش درآمد خانوثرترین روشستاییان تأثیر بسزایی دارد. از مؤخودکفایی رو

 )کریم و همکاران،داری و دامداری استراعت، باغکشاورزی از قبیل زهای روستایی، گسترش فعالیت

مین امنیت غذایی باغداری است که نقش بسزایی در تأ های بخش کشاورزی،بخشیکی از زیر (.2:1398

های گرمسیری به میزان قابل توجهی در میوه ،در میان محصولات باغیو معیشت روستاییان دارد و  کشور

سیستان و بلوچستان است که استان ها در ایران گاه عمده این میوهخاستکه  شوندکشور ایران تولید می

های گرمسیری در عنوان مهد میوهویژه در قسمت جنوبی آن، به هوای مرطوب به و به دلیل داشتن آب

ترین این ی اول تولید این محصولات را دارا است. از مهمشود و هنوز هم رتبهکشور شناخته می

هایی دارای جایگاه مهمی در سبد غذایی باشند که هر یک به سبب ویژگیز میموانبه و محصولات 

در سال گرمسیری میزان تولید محصولات ر اساس آمارهای جهاد کشاورزی، باشند. بکنندگان میمصرف

 اختصاص یافته است وموز آن به محصول تن هزار  99 که در حدودن بوده است هزار ت158، 1396

تولید سیستان و بلوچستان استان  محصولات گرمسیری در درصد این 80 ر حدودتوان گفت که دمی

بر اساس آمارهای بانک اطلاعات جهانی کشاورزی  و همچنین (90:1397، احمدی و همکاران) استشده 

هزار تن است که سهم ایران از این میزان  50649در جهان  2017و خواروبار جهانی تولید انبه سال 

(. اما با وجود تولید قابل توجه و Altendorf, 2019:6-9) باشدهزار تن می 38سال  تولید در این

های توزیع و ایجاد بازارهای قوی و پرسود و همچنین افزایش تولید این محصولات مهم در مقطع پتانسیل

را برای ن کشاورزاکه انگیزه  بودهها های زیادی در سیستم بازاری و بازاررسانی آنکنونی شاهد نارسایی

 است. به شدت کاهش دادهورود به این عرصه 

ده کنناین محصولات از قیمت نهایی مصرفتولید کننده  روستاییانسهم دهد ها نشان میبررسی

(. بالا بودن حاشیه بازاریابی، پایین بودن 140:1387نیا، صابونی و جامباشد )صبوحیتر میخیلی پایین

های عمده در وسانات قیمتی و ... همگی مواردی هستند که حکایت از نارساییکارایی، بالا بودن ضایعات، ن

 (2:1397و همکاران، سپاهیان سیستم بازاریابی و عدم استفاده ساختارگونه از بازار این محصولات دارد )

دهد ولی بر اساس این مسلم است که تولید داخلی کفاف تقاضای موجود این محصولات در بازار را نمی

 هزار 590به میزان  2016میزان واردات موز ایران در سال  ارهای سازمان غذا و کشاورزی سازمان مللآم

 1367ی وارداتی به ارزش تن انبه 1097دلار برآورد شده است و همچنین  میلیون 457تن و به ارزش 

گرمسیری به صولات ی محرویه و بدون برنامه( که این واردات بیAltendorf, 2019:6-9دلار است ) هزار

تقاضای بیشتر این محصولات  چه به دلیل یکی از معضلات بازار این محصولات است. اگرویژه انبه و موز، 

ناپذیر واردات این محصولات امری اجتنابوارداتی،  در داخل و همچنین بالاتر بودن کیفیت محصولات

شرق کشور در کشت و تولید این  نوبجروستایی هایی که مناطق باشد، لیکن با توجه به قابلیتمی

توان عملکرد بسیار بهتری در های داخلی میریزی مناسب و استفاده از پتانسیلمحصولات دارند، با برنامه

های درستی به مفهوم بازار نگریسته شود، بیشترین مشکلات و ناکامیاگر به این زمینه نیز داشت.
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دارد. تلقی سطحی و توجه نکردن به مقوله بازار و مفاهیم نگری به آن اقتصادی کشور ریشه در سطحی

مرتبط با آن، نداشتن در  ساختار بازاری و ضعف در شناسایی تعاملات رفتاری کنشگران بازار موجب 

. هر بازار بودرا در بازار فروش شاهد  محصولات کشاورزی در روستاهاشده است تا هم چنان عدم موفقیت 

؛ پورعبادالهان کویچ 77:1382باشد )بخشی،ر ساختاری، رفتاری و عملکردی میمتشکل از سه دسته عناص

رهیافتی است که ارتباط میان عناصر اصلی بازار یعنی ساختار، رفتار  SCP(. مدل 172:1393:و همکاران

ها رابطه سازد. ساختار بازار معرف خصوصیات سازمانی بازار است که به کمک آنو عملکرد را مشخص می

الگویی است ، (. عنصر رفتاری210:1393شود )سیف و میرزاده فیروزآباد ، اجزای بازار مشخص می بین

عملکرد مجموعه نتایجی است که از  و گیرندبرای تطبیق خود با شرایط بازار به کار می تولیدکنندگان که 

 (.17:1394،همکارانتاش و )شیهکی شودهای اقتصادی ناشی میفعالیت

در  موزو ش سعی بر آن است تا با توجه به اهمیت اقتصادی محصولات گرمسیری انبه در این پژوه

شناسایی ساختار، رفتار و عملکرد مین و بویژه روند شبکه زنجیره تأبه  روستاهای سیستان و بلوچستان

لات های اقتصادی این محصوبرای استفاده از حداکثر ظرفیت SCP*بازار این محصولات با استفاده از مدل 

داند که در عرض همدیگر و گانه بازار میساختار، رفتار و عملکرد را عناصر سه SCPپرداخته شود. مدل 

و تحلیل این دهند و شناسایی و تجزیه ارتباط متقابلی که میان هم دارند وضعیت کلی بازار را نشان می

ها و سازوکارهای اعمال سیاستنتیجه آن با  کند که درعناصر کمک شایانی به بهبود وضعیت بازار می

کننده و سایر اجزای چرخه بازار مناسب هم تولیدکننده به حداکثر سود برسد و هم برای مصرف

که ساختار،  استبه دنبال پاسخ به این سؤال این پژوهش  شده کننده باشد. در راستای مسائل یادراضی

 باشد؟چگونه می سیستان و بلوچستان روستاهای موز درو های گرمسیری انبه رفتار و عملکرد بازار میوه

 

 مبانی نظری ( 2

آن  ده که ازخیر بوجود آمأمکاتب اقتصادی مختلفی طی دو قرن نظریات و در بررسی ساختار بازار، 

ئوریک تری و جمله مکتب ساختارگرایان و مکتب شیکاگو اشاره کرد. مکتب شیکاگو  معتقد به مباحث نظ

ر نده ساختاکندگان به بازار تعیینروج تولیدکنند که تکنولو ی و آزادی ورود و خباشد و اعتقاد دارمی

ایل قچ روابطی باشد این مکتب بین ساختار، رفتار و عملکرد هیبازار، رفتار تولید کننده و عملکرد آن می

(. اما 1392 زهی،تاش و ملابرد )شیهکیاستراتژیک بنگاه راه به جایی نمینیست و اعتقاد دارد که رفتار 

 رد است وعملک ودر مقابل مکتب ساختار گرایان معتقد است که هر بازار دارای سه عنصر ساختار، رفتار 

ای شود. به گونهیبسته به ماهیت و نحوه ارتباط این عناصر با یکدیگر، شکل و نوع سازمان بازار مشخص م

ستند. بر سط دارای نرخ سودآوری بیشتری هها در صنایع متمرکز به طور متوها بنگاهکه در مطالعات آن

گیرد. کل میر بازار شها و رفتار متاثر از ساختاثیر رفتار بنگاهأویکرد عملکرد بازار کاملاً تحت تاساس این ر

-دراییزار است )صشرایط حاکم بر باها و نیز ساختار بازار نیز عمدتاً متاثر از اندازه نسبی و مطلق بنگاه

 شود.خته می(. در ادامه به توضیح مختصری از هر یک از این عناصر پردا1391دان، جواهری و  بیحی

                                                 
* Structure-Conduct-Performance paradigm 
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  هاو ارتباط میان آن های رهیافت ساختار بازارمؤلفه .1شکل 

 (1393؛ راغفر و همکاران، 2007لیپس زینسکی، ویلسون و گودارد،منبع: )

دهی اجزای مرتبط در یک شیه مادی ازمانصورت کلی به الگو یا آرایش یا سساختار به : *ساختار بازار

تشخیص و کشف است. از اصطلا  شود که براثر مشاهده یا بازشناخت الگو قابلیا یک سیستم گفته می

شناسی، موسیقی، علوم اجتماعی، اطلاعات ساختار در علوم گوناگون مانند شیمی، ساختمان، زیست

دهد. در اقتصاد نیز در موضوعات اهیم متفاوتی ارائه میشود و بسته به موضوع، مفای استفاده میرایانه

شود. ساختار بازار معرف خصوصیات سازمانی بازار است مختلفی ازجمله بازار از این اصطلا  استفاده می

 (.1393فیروزآبادی، شود )سیف و میرزادهازار مشخص میها رابطه بین اجزای بکه به کمک آن

توان ساختار بازار و به ار، تمرکز است. با استفاده از مفهوم تمرکز میهای مهم ساختار بازاز جنبه

عبارتی اندازه رقابت و انحصار را در بازارهای انفرادی و یا در اقتصاد بررسی کرد. تمرکز عبارت است از 

ظر ها مدنگیری آن، اندازه نسبی بنگاههای مختلف؛ و در اندازهچگونگی و نحوه تقسیم بازار بین بنگاه

ها توزیع شود، تمرکز بیشتر و در صورت ثابت بودن تمامی شرایط تر بین بنگاهاست. هرچه بازار ناعادلانه

ها بیشتر باشد، درجه تمرکز کمتر خواهد بود. درواقع، اندازه تمرکز، ارتباط معکوسی با هرچه تعداد بنگاه

(. از 1387د )بزرگی و حسینی، ها در بازار دارها و ارتباط مستقیمی با توزیع نابرابر سهم بنگاهتعداد بنگاه

-های تمرکز، شاخص هرفیندالتوان به شاخص نسبتهای اندازه گیری تمرکز میترین شاخصمهم

                                                 
* Market Structure 
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ها و شاخص ضریب جینی اشاره هیرشمن، شاخص آنتروپی، شاخص هانا و کی، شاخص واریانس لگاریتم

 کرد.

گیری تمرکز است که های اندازهترین شاخصو ساده ترین( از متداولiCRهای تمرکز )شاخص نسبت

واقع، تمرکز شاخصی است که به  ار است. درهای بزرگ و پیشرو در بازنگاهبدهنده سهم بازاری نشان

 گیری نمود.توان اندازه رقابت و انحصار را در بازارهای انفرادی یا در کل اقتصاد اندازهکمک آن می

 گردد.ها توسط شاخص تمرکز تعیین میبین بنگاه حوه تقسیم بازاردیگر، چگونگی و نعبارتبه

کل اندازه تولید )یا ها بهترین بنگاها از بزرگتiدهنده اندازه تولید )یا فروش( نسبت تمرکز، نشان

دهد و مبینّ آن نشان می 1CRک بنگاهی را با تر، نسبت تمرکز یفروش( بازار است. به عبارت مشخص

دهد و کیل میرا تش ترین بنگاه موجود در بازار، چه سهمی از اندازه تولید )یا فروش بازار(است که بزرگ

های ترین بنگاهتا از بزرگnدهد و بیانگر نسبت مجموع اندازه نشان می nCRبنگاهی را با  nنسبت تمرکز 

ندازه انگاه، کل امل، یک بدر یک بازار انحصار ک. بازار است کل اندازه تولید )یا فروش(موجود در بازار به

 (.1995 دهد و نسبت تمرکز یک بنگاهی نزدیک به یک است )مدّلا، دابسون و میلر،بازار را تشکیل می

 های متداول سنجش تمرکز در بازار است. این شاخص دراز دیگر شاخص *هیرشمن-شاخص هرفیندال

ال پیشنهاد شد. شاخص هرفیندال واقع برای رفع برخی نواقص نسبت تمرکز توسط اریس، سی. هرفیند

مراتب بهتر از نسبت تمرکز های موجود و نوع ساختار بازار را بهچگونگی توزیع اندازه بازار در بین بنگاه

واقع، در این شاخص، برخلاف شاخص تمرکز، از اطلاعات  ( در1392سازد. )حسینی و فتحی، مشخص می

 شود:( با فرمول زیر محاسبه میHIشاخص هرفیندال )ها برای محاسبه درجة تمرکز است. همه بنگاه
                                                                                                                     (1) 

گر تعداد اازه بازار است. ها از کل اندگاهسهم بن Sهای موجود در بازار و تعداد بنگاه nدر این فرمول، 

 و نزدیک به های نسبی یکسان در بازار باشند، شاخص هرفیندال بسیار کوچکشماری بنگاه با اندازهبی

ین اه باشند، های نسبی نابرابر در بازار وجود داشتصفر خواهد بود و اگر تعداد کمی بنگاه و با اندازه

 (.1392تاش و ملازهی،؛ شیهکی1959واهد بود )هرفیندال، شاخص نزدیک به یک خ

گویند که ای از عملکرد اقتصادی مییک رفتار اقتصادی خوب از جانب تولیدکننده به شیوه : †رفتار بازار

 کننده و دیگر اجزای مرتبط با آن را در بر داشته باشد.موجب رضایت تولیدکننده باشد و رضایت مصرف

ها برای تطبیق خود با شرایط بازار به کار قع الگویی است که بنگاهگانه بازار و دروارفتار یکی از عناصر سه

گیرد در گیری یا سیاستی که بنگاه برای ادامه فعالیت خود در بازار به کار میگیرند. هرگونه تصمیممی

های قیمتی، طراحی توان به مواردی چون: سیاستگیرد. از متغیرهای رفتار میمحدوده رفتار قرار می

 (.1391جواهری و  بیحی دان،غام و تبلیغات اشاره کرد )صدراییتحقیق و توسعه، تبانی، اد محصول،

کشور  30که متشکل از  OECD‡( یا همان تحقیق و توسعه طبق نظر موسسه R&D‡اصطلا  )

ی بر خواسته از یک بنیاد سیستماتیک است که باهدف پیشرفته دنیا است، به معنای فعالیت سازنده
                                                 
* Herfindahl–Hirschman Index 
† Market Conduct 

‡ Research and Development  

§ Organization For Economic Co-operation and Development   
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گیری از این دانش در کاربردهای جدید است نش انسانی و فرهنگ اجتماعی و بهرهافزایش دا

(OECD،2012در .)  کشف دانش جدید درباره محصولات، »واقع تعریف تحقیق و توسعه عبارت است از

یافته که کارگیری دانش برای ایجاد محصولات، فرایندها و خدمات جدید و توسعهفرایندها و خدمات و به

(. در بخش تحقیق و توسعه که 1391صدرایی جواهری و  بیحی دان، «)دهدای بازار را پوشش مینیازه

ای است. ظرفیت های رفتاری بازار است نگاه به ظرفیت جذب و نوآوری دارای اهمیت ویژهیکی از مؤلفه

نابع خارجی را آمده از مدستآوری، پردازش و استفاده از دانش جدید بهها برای جمعجذب توانایی شرکت

نوآوری نیز مفهومی است که با  .(1394. حقیقی و حسینی،2010نماید )زهرا و همکاران،مشخص می

صورت که کارکنان با توانایی بالا در جذب دانش، باشد. بدینظرفیت جذب در ارتباط مستقیمی می

د )کاستوپولوس و کننبخشند و به بهبود نوآوری در عملکرد سازمان کمک میسازمان را بهبود می

 ( 1394. حقیقی و حسینی،2011همکاران،

و  ت استمتأسفانه خصلت اساسی اقتصاد کمیابی و انحصار همراه باکیفیت پایین کالاها و خدما

های اقتصادی وجود ندارد. حاصل این کثر بنگاه( در اR&Dی  اتی برای تحقیق و توسعه )بنابراین، انگیزه

های یارانه یت تولید، وابستگی بهباطل قدرت خرید، پایین بودن کیفیت و کم وری پایین و دورامر، بهره

 (.1375تولید برای واردات اقلام اساسی و فقدان انگیزه برای انجام کار است )یگانه، 

 

 
 (1394حقیقی و حسینی،منبع: ) مدل مفهومی تحقیق و توسعه .2شکل 

مجموعه آثار و نتایجی که از فعالیت اقتصادی ناشی عملکرد اقتصادی عبارت است از  : *عملکرد بازار

های مختلف عملکرد بازار شامل: سودآوری، رشد، کیفیت کالاها و خدمات، پیشرفت شود. جنبهمی

ها های مختلف بنگاهتکنولو ی، کارایی تولید و کارایی تخصیصی است. عملکرد اقتصادی به دلیل فعالیت

تشخیص است: اول آنکه مجزا قابل ةهای اقتصادی در سه زمیند بنگاهدارای ابعاد گوناگونی است. عملکر

کند. بعد دوم ها و کار اقدام به خرید میعنوان خریدار منابع و نیروی انسانی در بازار نهادههر بنگاه به

نتخاب ها و ادهی امر تولید و هماهنگی نیروی انسانی و ابزارآلات و سایر نهادهها به سازمانعملکرد بنگاه

                                                 
* Market Performance 
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های شود. بعد سوم عملکرد بنگاهفناوری و روش تولید و سامان بخشیدن به مسائل مالی مربوط می

 (.1389فروش در بازار کالا و خدمات است )خداداد کاشی، و اقتصادی خرید

کنند که بنگاه های سودآوری بیان میهای ارزیابی عملکرد سودآوری است. نسبتترین شاخصاز مهم

شود و درواقع میزان موفقیت بنگاه را در تحصیل بازده خالص طور مؤثر و مطلوب اداره میبهتا چه حد 

های ترین شاخصکند. از مهمگیری میها اندازهگذارینسبت به درآمد فروش یا نسبت به سرمایه

لص و بازده ها، بازده حقوق صاحبان سهام، نسبت سود ناخاتوان به بازده داراییگیری سودآوری میاندازه

 فروش )نسبت سود خالص( نام برد.

های آن کل دارایی( یک شاخص از چگونگی سودآوری شرکت، وابسته بهROA*ها )بازده دارایی

ها، در جهت باشد. بازده دارایی، یک ایده درباره مدیریت کارآمد، در رابطه با استفاده از داراییشرکت می

کل دارایی شرکت، محاسبه دهد که از طریق تقسیم سود سالیانه، بهمیهای مولد( به ما تولید سود )دارایی

باشد و بیشتر بر بروی ها میدهنده توانایی مدیریت در استفاده کارا از داراییها نشانشود. بازده داراییمی

 (.1390بازدهی بخش عملیات متمرکز است )صحت و همکاران،

ی هگذاری نیز اشاره دارد. شیواوقات به بازده سرمایهبعضی شود وصورت درصد بیان میبازده دارایی به

 شود.ها محاسبه میای است که از تقسیم سود خالص بر جمع داراییگونهگیری آن بهاندازه

ROA =                                                                                                              )2(  

 باشد.ها میل داراییمقدار ک TAدهنده مقدار سود خالص و نشان NI( 2در معادله )

باشد. نسبت مالی ( میROE‡های ارزیابی عملکرد بازده حقوق صاحبان سهام )یکی دیگر از شاخص

نسبت بیان  نماید. درواقع اینفوق میزان کارایی شرکت در خلق سود خالص برای سهامداران را بررسی می

گذاری سهامداران به چه میزان سود خالص برای نماید که بنگاه اقتصادی به ازای یک ریال سرمایهمی

؛ 1383باشد )پینوو، صورت زیر مینماید. براین اساس رابطه محاسباتی نسبت فوق بهها کسب میآن

 (1390صحت و همکاران،

 ROE =                                                                                                            )3(   

 باشد.حبان سهام میحقوق صا TEدهنده مقدار سود خالص و نشان NI( 3در معادله )

ها )اعم از تولیدی و غیر تولیدی، ( نیز نشانگر آن است که پس از کسر کلیه هزینهROS‡بازده فروش )

غیرعادی( چه میزان از فروش نهایتاً به را ی شرکت باقیمانده است. هر چه نسبت بالاتر باشد،  عادی و

تواند نشانگر موفقیت شرکت باشد. در استفاده از این نسبت، توجه به نسبت سود عملیاتی بفروش می

ا بر فروش ی این نسبت، سود خالص پس از وضع مالیات را تعیین و آن ربسیار مهم است. برای محاسبه

 کنند.خالص تقسیم می

ROS =                                                                                                            )4( 

 .است فروش خالص NSدهنده مقدار سود خالص و نشان NI( 4در معادله )

                                                 
* Return on Asset 
† Return on equity  
‡ Return on sales 
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و اثرات متقابل عناصر اصلی بازار در داخل و خارج از کشور  مطالعات زیادی در زمینه ساختار بازار

انجام شده است که در ادامه به برخی از این مطالعات پرداخته خواهد شد. مطالعات مرتبط با اثرات 

بندی کرد که در ابتدا توان به دو گروه کلی تقسیممتقابل عناصر ساختار، رفتار و عملکرد در بازار را می

)صنعت بانک، بیمه، هتلداری و حمل و نقل( در قالب  از مطالعات به بررسی بازار خدماتتعداد زیادی 

(؛ شایک و 2015، )‡(؛ پاولوسکا2018، )*اند که شامل مطالعات خان و همکارانپرداخته SCPهای مولفه

 (؛1995، )‡‡(؛ مولینوکس و فوربس2003، )**(؛ فو2006، )‡(؛ ادواردز و همکاران2009، )‡همکاران

( 1390( و دهقان دهنوی و همکاران، )1394(؛ شیهکی تاش و همکاران، )1396بنی و نظری، )عباسی

ها به عناصر ساختار، رفتار و عملکرد در بازار کالا )کشاورزی و صنعت( گروه دیگری از پژوهش شود.می

(؛ صدرایی جواهری 2004، )‡‡(؛ یون2018، )‡‡توان به مطالعات بانسون و همکاراناند که میتوجه داشته

در بازار محصولات گرمسیری انبه و  SCPهای ( اشاره کرد که در پژوهش حاضر مولفه1391دان)و  بیحی

 موز مورد بررسی قرار گرفته است که شباهت به گروه دوم مطالعات از نظر نوع بازار یعنی بازارکالا دارد.

های آسیا با استفاده از مدل انک و عملکرد بانک( به موضوع ساختار بازار، رفتار ب2018خان و همکاران )

GMM طور جزئی از  پرداختند و نتایج حاکی از آن بود که سود بیشتر در صنایع بانکی متمرکز، به

( با تأکید بر اهمیت بخش کشاورزی غنا به 2018ها است. بانسون و همکاران )رفتارهای ضد رقابتی بانک

صلی بازار یعنی ساختار، عملکرد بازار بخش کشاورزی غنا پرداختند. ارائه یک نظام قوی برای اجزای ا

گیرند که دهد که  ینفعان چندین استراتژی را برای زنده ماندن و رقابت در نظر میها نشان میمطالعه آن

دهد که های شبکه اعتقادی بیزی نشان میشود. نتایج مدلازحد از اکوسیستم میمنجر به استفاده بیش

توجهی افزایش طور قابلتواند بهشده توسط سیستم میهای تعیینها و استراتژیمداخلات، سیاست اجرای

یابد. شیل افزایش می SCPوکار را افزایش دهد. همچنین شانس بهبود وکار و رشد کسباحتمال کسب

واریانس های تحلیل ( به اهمیت عوامل صنعتی خاص برای عملکرد شرکت با استفاده از مؤلفه2016)

دهد که ارتباط ( پرداخت. نتایج نشان میSCPعملکرد )-رفتار-تصادفی برای بررسی ارتباط پارامتر ساختار

و عوامل صنعتی خاص برای عملکرد شرکت و همچنین یک سلطه متمایز از  SCPمستقیم میان رهیافت 

وکار بر سودآوری و چرخه کسب( به تأثیر ساختار بازار 2015تأثیر صنعت بر شرکت وجود دارد. پاولوسکا )

ساله در لهستان پرداخت. نتایج این پژوهش همبستگی مثبت بین  15ی زمانی بانک طی یک دوره

های تجاری در دهد. همچنین سودآوری بانکها را نشان میهای مادر و وابسته به آنسودآوری بانک

فزایش مالکیت خارجی و واسطه تأثیر لهستان بستگی به چرخه تجاری دارد. به همین صورت دریافت که ا

های ویتنام به رابطه بین ( با بررسی تجربی شرکت2014مثبتی بر سودآوری بانک دارد. آنه و همکاران )

                                                 
* Khan & et al 
† Pawłowska 
‡ Shaik & et al 
§ Edwards & et al 
** Fu 
† † Molyneux and Forbes 
‡ ‡ Banson & et al 
§ § Yoon 



 (36)پیاپی  دوم، شماره دهمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  31

  یپی

 

 

رفتار سازمانی و ساختار بازار پرداختند. نتایج نشان داد که میزان شاخص هرفیندال و موانع ورود برای 

این باعث افزایش عملکردهای شرکت شده است. تانگ و همکاران ها بسیار بالا بوده است که این شرکت

های توریستی هدف بررسی ارتباط میان عناصر اصلی بازار به مطالعه در صنعت هتل ( نیز با2010)

پرداخته و نشان دادند میان ساختار و رهبری بازار  2006-1995ی زمانی المللی تایوان در دورهبین

ی ی مثبت میان سهم بازار و تبلیغات و رابطهدارد. همچنین متوجه شدند رابطهای وجود ی دوطرفهرابطه

( عملکرد 2009ی کل عملیاتی وجود دارد. شایک و همکاران )منفی بین سودآوری بنگاه و هزینه

های یک برنامه تجربی ساختاری بازار با استفاده از تحلیل اثر کارآفرینی اثرگذارانه و با استفاده از داده

گیری کارایی فنی با توجه به اندازه به 2003-1994متحده در طول دوره  نقل هوایی ایالات و برای حمل

دهد که بین تمرکز بازار وکارایی فنی رابطه ساختار سازمانی بازار و عملکرد آن پرداختند. نتایج نشان می

متغیر در معادله عملکرد تولید همچنین متغیرهای سرمایه، متغیرهای ثابت و و  داری وجود داردمعنی

های تعیین کارایی به و شاخص SCP( با استفاده از الگوی 2006دار بودند. ادواردز و همکاران )معنی

پرداختند. نتایج  2003-1994ی زمانی نقل کشاورزی در آمریکا در طی دوره و بررسی ساختار بازار حمل

تأثیرگذار تولید کنندگان و نرخ تمرکز بازار بر کارایی  نشان دادند متغیرهای میانگین مسافت، وزن بار

( به بررسی ساختار بازار و عملکرد صنایع تولیدی در کره جنوبی پرداخت. نتایج 2004هستند. یون )

کننده ( که متغیرهای مشخصCR( و نسبت تمرکز )PCMنشان داد همبستگی بین حاشیه هزینه قیمت )

شدت نفی است. همچنین نتایج نشان داد که سیاست صادراتی که بهساختار و عملکرد بازار هستند م

ای با ( در مقاله2003شود، در دستیابی به رشد اقتصادی موفق بوده است. فو )توسط دولت حمایت می

عملکرد در تحلیل صنعت رسانه به بررسی کاربرد این مدل در -رفتار-عنوان استفاده از چارچوب ساختار

( 1995استفاده شده است. مولینوکس و فوربس ) SCPاخت. در این پژوهش از مدل تحقیقات رسانه پرد

عملکرد سنتی نشان -رفتار-به ارزیابی ساختار بازار و عملکرد در بانکداری اروپا پرداختند. مدل ساختار

بیانگر که فرضیه کارایی شود، درحالیدهد که افزایش تمرکز باعث تضعیف بازار و در تقابل با رقابت میمی

 SCPآمده از مدل دستبه 1989تا  1986های سالانه برای دوره خلاف آن است. این پژوهش که از داده

( با 1396کند. عباسی بنی و نظری )های اروپایی حمایت میعنوان توضیحی برای رفتار بازار بانکبه

، CR1کز )تمرکز بنگاه عمده های رقابت و تمربررسی رقابت و تمرکز در صنعت بیمه با استفاده از شاخص

سازی در ( نشان دادند پس از آغاز خصوصیHHIهیرشمن -و هرفیندال CR4تمرکز چهار بنگاه عمده 

صنعت بیمه، از میزان هر سه شاخص کاسته شده و بازار از ساختار انحصاری با یک بنگاه مسلط به 

( با استفاده از رهیافت 1394)تاش و همکاران ساختار انحصار چندجانبه سخت رسیده است. شیهکی

SCP و به بررسی ارتباط میان ساختار بازار و ضریب سودآوری در نظام بانکی ایران پرداختند. نتایج تجزیه 

که طوری دهد؛ بهها کاهش تمرکز و افزایش سطح رقابت، در صنعت بانکداری را نشان میتحلیل داده

اند. قاسمیه و تر به رقابتی تنگاتنگ با یکدیگر پرداختهها برای به دست آوردن سهم بازاری بیشبانک

شده در بورس شرکت پذیرفته 133( رابطه بین ساختار سرمایه و عملکرد واحد تجاری 1393همکاران )

 Uصنعت( را موردبررسی قراردادند. نتایج  نشان داد که اهرم مالی دارای تأثیر  6اوراق بهادار تهران )در 
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. سطح رقابت تأثیر مثبت و معنادار بر عملکرد دارد و این تأثیر با توجه به سطو  شکل بر عملکرد است

تری را بر ای که با افزایش اهرم مالی، سطح رقابت تأثیر فزایندهگونهکند، بهمختلف اهرم مالی تغییر می

( به 1391دان)شود. صدرایی جواهری و  بیحیگذارد و با کاهش آن، این تأثیر کمتر میعملکرد می

بررسی تاثیرات متقابل تمرکز به عنوان یک متغیر ساختاری، تحقیق و توسعه و تبلیغات به عنوان 

ای ایران پرداختند. نتایج متغیرهای رفتاری و سودآوری به عنوان متغیر عملکردی در کل صنایع کارخانه

شود. دهقان دهنوی ینشان داد که تحقیق و توسعه بیشتر در یک صنعت باعث کاهش سودآوری در آن م

( به ارتباط ساختار بازار و کارایی با سودآوری در صنعت بانکداری ایران پرداختند. نتایج 1390و همکاران )

تری برای نشان داد که از شدت رابطه درجه تمرکز با سودآوری کاسته شده است و در عوض شواهد قوی

 تائید فرضیه کارایی وجود دارد.

 

 روش تحقیق( 3

خص عملکـرد را مشـ-رفتـار-رهیافتی است که ارتباط میان عناصر اصلی بازار یعنی ساختار SCPمدل 

سازد. ساختار معرف خصوصیات سازمانی بازار است و معمولاً برحسب سطح تمرکز تفاوت کالا و شدت می

ی و وپوسـونشود. رقابت کامل، انحصار کامل، رقابت انحصاری، دئوپلی، الیگوپلی، مونموانع ورود تعریف می

هـای اقتصـادی دهند. عملکرد مجموعه، نتایجی است کـه از فعالیتغیره، اشکال مختلف بازار را نشان می

شود. عملکرد یک صنعت میزان کـارایی، سـوددهی، نـرخ رشـد، پیشـرفت فنـی، سـود سـهام و ناشی می

ها برای تطبیق خود که بنگاهر هر بازار الگویی است گیرد. عنصر رفتاری دگذاری و غیره را در برمیسرمایه

 (1394تاش و محمود پور،گیرند.)شیهکییط بازار به کار میبا شرا

و موز در این بخش از پژوهش و برای رسیدن به این پاسخ که ساختار بازار محصولات گرمسیری انبه 

این الگو  هایکند یا خیر به بررسی ارتباط میان مؤلفهتبعیت می SCPایران از الگوی در روستاهای 

محصول با استفاده از  دوتولیدکنندگان این  *های مقطعیپرداخته خواهد شد. برای این مطالعه داده

شود که شوند. سیستم معادلات همزمان وقتی استفاده میسیستم معادلات همزمان تخمین زده می

(. 130:1390شند )نریمانی،زای چند معادله با یکدیگر ارتباط و وابستگی متقابلی داشته بامتغیرهای برون

 باشندزا و متغیرهای از پیش تعیین شده میزا، برونمتغیرهای این معادلات شامل سه متغیر درون

(. با توجه به مطالعات تجربی موجود در زمینه ارتباط بین عناصر بازار و همچنین 205:1391:)سوری

نظر سه  معادلات همزمان الگوی موردشده توسط پژوهشگران مختلف، برای سیستم  های استفادهروش

گانه برای رهیافت شده است. روابط معادلات سه معادله برای متغیرهای ساختار، رفتار و عملکرد تعریف

SCP صورت زیر بیان کرد:توان بهرا می 

MSi                                                    (5) 

RDi                                                     (6) 

 PFi                                                      (7) 

                                                 
* Cross sectional data 
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مربوط به متغیرهای تمرکز بازار  MSی بنگاه موردنظر است. دهندهنشان iدر معادلات بالا اندیس 

دلالت دارد که در این تولید کننده  تمرکز چند هیرشمن و شاخص نسبت -مانند شاخص هرفیندال

به متغیرهای رفتاری مانند تحقیق و توسعه و  RDمطالعه از شاخص نسبت تمرکز استفاده شده است. 

ها و بازده حقوق همان متغیرهای عملکردی مانند بازده دارایی PFکند و منظور از تبلیغات اشاره می

 باشند. در معادلات فوق میمدل زا یا وابسته متغیرهای درون شده صاحبان سهام است. سه متغیر  کر

موجودی دارایی و تحصیلات است و  و  باشند. مراد از ی نوع مالکیت و سن میدهندهنشان و 

زای مدل بوده باشند که در نقش متغیرهای برونمی عملکرد)تولید/سطح زیرکشت( و درآمد و  

در این تحقیق با  گیرند.در سیستم معادلات همزمان مورد تجزیه و تحلیل قرار می‡‡‡3 است و با روش

در  از تولیدکنندگان انبه و موزاطلاعات آوری جمع اقدام به محقق ساختهپرسشنامه  استفاده از روش

عنصر ساختاری )از عناصر اصلی بازار سیستان و بلوچستان برای هر یک روستاهای جنوب شرق ایران در 

 (سودآوریاز شاخص شاخص تحقیق و توسعه و عنصر عملکردی از تمرکز، عنصر رفتاری  از شاخص

ه است. بنابر این محدودۀ مکانی پژوهش حاضر بخش جنوبی استان سیستان و بلوچستان پرداخته شد

 .(3 هاست)شکلهای تابعة آنباز و بخشنار  و سررقند، چابهار، کهای نیکشهر، قصشامل شهرستان

 

 
  موقعیت جغرافیایی محدوده مورد مطالعه. نقشه 3شکل 

 

جامعه آماری این  ،های میدانی و اطلاعات جهاد کشاورزی استان سیستان و بلوچستانبر اساس یافته
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تخمین  1398در سال نفر در 1000موز  محصولات انبه و هتولیدکنندهای برای هر یک از گروهپژوهش 

حجم درصد  05/0گیری تصادفی کوکران با درجه اطمینان فرمول نمونهه است. با استفاده از زده شد

 در نظر گرفته شد.  278نمونه برای هر یک از باغداران انبه و موز 

 

 های تحقیقیافته( 4

کشور دارای جایگاه نخست است. بر  استان سیستان و بلوچستان ازلحاظ میزان تولید موز در کل

تولید این استان تقریباً برابر میزان تولید موز کل کشور است. این میزان و حجم  2های جدول اساس داده

های بندی و تبدیلی را برای این محصول ضروری کرده است. مطابق با یافتهبالای تولید وجود صنایع بسته

بندی مناسب، نگاه و بسته یفرآور عینبود صنا ،ینگهدار یه براکمبود انبار و سردخانمیدانی پژوهش 

دراستان  گیرهای کم دولت و نهادهای تصمیمایت، حمبندی نامناسب، تجار و درجهدکنندهیتول یسنت

ها و با توانمندی ییتوان گفت که آشنامی نی؛ بنابراپایین بودن قیمت این محصول شده استسبب 

شگرف  یمحصول سبب تحول نیصادرات ا اسبمن یبینی راهکارهامصرف و پیشنحوه  د،یهای تولظرفیت

. در مورد محصول پاپایا نیز هرچند تاکنون تولید شودو بلوچستان می ستانیدر اشتغال و اقتصاد استان س

های تولید در این اقلیم است. ی وجود پتانسیلدهندهبه لحاظ اقتصادی اندکی داشته است، اما این نشان

شود که تمام آن مخصوص استان سیستان و تن پاپایا در ایران تولید می 300اکنون سالانه بیش از هم

بلوچستان است. ازلحاظ میزان تولید و سطح زیر کشت انبه این استان پس از هرمزگان در جایگاه دوم 

است  درخت انبهکشت  ریهکتار سطح ز و پانصد هزار حدود یو بلوچستان دارا ستانیاستان سقرار دارد. 

وضو  ( به4) شکل( و 1جدول موضوع در ) نیبارور است، ا یانبههکتار آن باغات  هزار زانیم نیکه از ا

 شده است.نشان داده

 
 لید این محصول در کشور برحسب تن. مقایسه میزان انبه تولیدی استان سیستان و بلوچستان با میزان تو1جدول 

 ان تولیدمیز سال

 کل کشور 

 میزان تولید

 استان سیستان و بلوچستان 

 سهم استان

 از کل کشور

1386 22574 4665.2 0.20 

1387 22814.20 4469.9 0.19 

1388 22859 6421.10 0.28 

1389 22904 4901.52 0.21 

1390 22950 5812 0.25 

1391 22995 5700.37 0.24 

1392 37233 10844 0.29 

1393 37592.9 11998 0.31 

1394 36503 12363 0.33 

1395 37997 13425 0.35 

 (1395ـ1386)های کشاورزی وزارت جهاد کشاورزیهای پژوهش و آمارنامه: یافتهمنبع
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-1386ی زمانی ( که به مقایسه میزان تولید انبه در استان طی دوره1های جدول )بر اساس داده

ی زمانی سهم این استان رو به افزایش بوده است. رهشود که در طی این دوپردازد مشخص میمی 1395

 %20تن در کشور سهم آن  22574تن از کل تولید  4665.2با میزان تولید  1386که در سال طوریبه

ی شیب سعودی و ملایمی دهندهساله نشانهای سری زمانی دهکل تولید انبه در کشور بوده است. داده

 تولید انبه کشور رسانده است. %35یعنی  13425به  1395ان را در سال ( که این میز4شکل است )

 

 
های سال. نمودار مقایسه میزان تولید انبه استان سیستان و بلوچستان با تولید این محصول در کل کشور در طی 4شکل 

1386-1395 

 

دهد. بر اساس ( سهم استان سیستان و بلوچستان را از میزان موز تولیدی کشور نشان می2جدول )

شده است که رقمی بیش از موز کشور در استان سیستان و بلوچستان کشت %98ها همواره بیش از داده

 صد و ده هزار در سال است.یک
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. مقایسه میزان موز تولیدی استان سیستان و بلوچستان با میزان تولید این محصول در کشور برحسب تُن، طی 2جدول 

 1395-1386های سال

 میزان تولید سال

 کل کشور

 میزان تولید

 بلوچستانن و استان سیستا

 سهم استان

 از کل کشور

1386 114728 113457 0.99 

1387 113365.60 112264 0.99 

1388 107556 106480 0.98 

1389 102043.10 100890 0.98 

1390 96814 95800 0.98 

1391 91852.30 90767 0.98 

1392 116036.8 114924 0.99 

1393 127578.1 126720 0.99 

1394 129019 128900 0.99 

1395 129187.3 129050 0.99 

 های کشاورزی وزارت جهاد کشاورزیهای پژوهش و آمارنامه: یافتهمنبع

 

( در قالب نمودار تولید موز در کشور و استان سیستان و بلوچستان که نمونه مکانی 5در شکل )

قایسه شده است. آمارهای نمودار حاکی از روند یکسانی است که از سال موردنظر این پژوهش است م

ازآن با شیبی بیشتر روند ادامه داشته است و پس 1391روند آاسته نزولی پیدا کرد که تا سال یک 1387

طورکلی در این سری زمانی تولید موز در استان سیستان و قبلی خود را به دست آورده است. به

تن  113457به میزان  1386نوسانات زیادی نبوده است. تولید موز این استان در سال  بلوچستان دچار

است که بالاترین میزان تولید در این دوره  129050به میزان  1395بوده است. این میزان در سال 

مربوط ساله دهد. کمترین میزان تولید موز استان سیستان و بلوچستان در این دوره دهساله را نشان میده

 تن است. 90767و به میزان  1391به سال 
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های . نمودار مقایسه میزان تولید موز استان سیستان و بلوچستان با تولید این محصول در کل کشور در طی سال5شکل 

1386-1395 

 

 بیان شده است که در پیوست SCPآمار توصیفی از وضعیت متغیرهای مورد بررسی در مدل  ادامهدر 

نمود که حاصل سیستم معادلات همزمان باید اطمینان  تخمینح داده شده است. قبل از توضی (1)

ای و دو شرط رتبهبه منظور قابل شناسایی بودن معادلات از باشند که میشناسایی  معادلات آن قابل

انبه  ای برای هر دو محصولشرط درجه مربوط به (3)شود. بدین منظور نتایج جدول میاستفاده ای درجه

 حد مشخص هستند. از هر سه معادله بیشدهد که نشان میو موز 

 
قابلیت تشخیص معادلات مدل .3جدول   

شماره 

 معادله

زای خارج از متغیرهای برون

 (K-kمعادله )

زای متغیرهای درون

 m-1موجود در معادله 

 قابلیت تشخیص

ازحد مشخصبیش 2 4 1  

ازحد مشخصبیش 2 4 2  

ازحد مشخصبیش 2 4 3  

 های پژوهش: یافتهمنبع

 

( 6(، )5بر اساس معادلات )که ( 10( و )9(، )8سه معادله )از ای شرط رتبهدر ادامه به منظور بررسی 

 صورت بازنویسی شده است:و این سه معادله بدین شودحاصل شده استفاده می (7و)
MSi  −                                        (8) 

RDi -                                          (9) 

PFi -                                            (10) 
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شده است. با  بیان (2)در جدول  رای سهولت در امر تشخیص، ضرایب معادلات فوق به شکل سادهب

 3ان ماتریس ضرایب متغیرهای خارج از معادله، برای هر یک از دترمین (4)های جدول توجه به یافته

بوده و بنا بر تفسیر  m-1بنابراین با توجه به اینکه رتبه ماتریس برابر  بوده و 2شده درجه  معادله مطر 

حد مشخص هستند. برای  از در این صورت معادلات تحت بررسی بیش K-k > m-1ای شرط درجه

( یا روش حداقل مربعات سه ‡‡‡2ای )های حداقل مربعات دومرحلهک از روشتشخیص استفاده از هری

 بررسی قرار گرفته است. ( همبستگی بین جملات پسماند را مورد‡‡‡3ای )مرحله

 
ضرایب متغیرهای معادلات مدل .4جدول   

        
MSi  شماره

 معادله

0 0 - 0 0 - - - 1 1 

0 - 0 0 - 0 - 1 - 2 

- 0 0 - 0 0 1 - - 3 

های پژوهش: یافتهمنبع  

 

ای مرحله توان از روش حداقل مربعات دودر صورت وجود همبستگی بین جملات پسماند نمی

ای استفاده کرد. به این دلیل که این روش دیگر کارا نخواهد بود و باید از روش حداقل مربعات سه مرحله

دهد که نشان می (6)و ( 5)(. نتایج جداول 111:1391استفاده نمود )صدرایی جواهری و  بیحی دان، 

بنابراین برای تخمین معادلات محصول انبه و موز از روش  وجود داشته ومیان جملات اخلال همبستگی 

 معادلات همزمان استفاده شده است.
 

نتایج بررسی همبستگی بین جملات پسماند برای معادلات محصول انبه ایران .5جدول   

U3 U2 U1  

- - 1 U1 

- 1 1/0-  U2 

1 41/0  41/0  U3 

های پژوهش: یافتهمنبع  

 

نتایج بررسی همبستگی بین جملات پسماند برای معادلات محصول موز ایران . 6جدول   

U3 U2 U1  

- - 1 U1 

- 1 33/0  U2 

1 37/0  55/0  U3 

های پژوهش: یافتهمنبع  

 

( استفاده VIFهمزمان از تورم واریانس) در مرحله بعدی برای بررسی هم خطی مرکب در معادلات
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هر متغیر توضیحی را بر متغیرهای توضیحی دیگر رگرس نموده و  برای انجام این کار شده است که

 VIFو از آنجایی که شودمحاسبه می VIF=1/(1-Rj2)تورم واریانس آماره ضریب تعیین را بدست آورده و 

باشد، نشانگر عدم هم خطی مرکب در معادلات می 10ر از کمت (7در جدول ) محصول انبه و موزدو برای  

 باشد.همزمان می

 
 محصولات موز و انبه SCPآزمون همخطی متغیرهای مدل  .7جدول 

 محصول انبه محصول موز

 VIF متغیر VIF متغیر

x1  x2 07/1  x1  x2 01/1  

x1  x3 19/1  x1  x3 02/1  

x1 x4 19/1  x1 x4 03/1  

x1 x5 02/1  x1 x5 04/1  

x1 x6 01/1  x1 x6 01/1  

x2 x3 00/1  x2 x3 12/1  

x2 x4 28/1  x2 x4 08/1  

x2 x5 00/1  x2 x5 00/1  

x2 x6 03/1  x2 x6 00/1  

x3 x4 09/1  x3 x4 23/1  

x3 x5 03/1  x3 x5 09/1  

x3 x6 09/1  x3 x6 00/1  

x4 x5 02/1  x4 x5 70/1  

x4 x6 00/1  x4 x6 06/1  

x5 x6 10/1    

های پژوهشیافته :منبع  

 برای محصول انبه هر سه معادله تمرکز، تحقیق و توسعه و سودآوری (8) با توجه به نتایج جدول

 معنادار هستند. 

 
 برای محصول انبه SCPآزمون معنادار بودن معادلات  .8جدول 

 CHI2 P معادلات

40/210 تمرکز  00/0  

80/229 تحقیق و توسعه  00/0  

42/190 سودآوری  00/0  

های پژوهش: یافتهمنبع  

 

در روستاهای سیستان محصول انبه  SCPمربوط به تخمین ضرایب مدل ( 9)نتایج جدول با توجه به 

اثر منفی و معناداری بر تمرکز  تحقیق و توسعه دارای ،معادله تمرکز شود که درو بلوچستان مشاهده می
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زیرا با تحقیق و توسعه و کند. پیدا می تمرکز کاهش ،که با افزایش تحقیق و توسعهطوری است؛ به

شناسایی فرصتهای سودآور در بازار محصول انبه تعداد تولید کنندگان در این بازار افزایش یافته و سهم 

دارای اثر مثبت و  سودآوریشود و همچنین تری توزیع میتولید کنندگان از بازار به صورت عادلانه

دلیل آن این است کند. ه با افزایش سودآوری تمرکز افزایش پیدا میکطوری معناداری بر تمرکز است؛ به

برداران افزایش یافته و در نتیجه تعداد  که هر چه بازار به شرایط انحصاری نزدیکتر شده، سودآوری بهره

 تر بین بهره برداران در روستاهاتولید کنندگان در بازار کاهش یافته و یا سهم بازار به صورت ناعادلانه

تمرکز دارای اثر منفی و معناداری بر تحقیق و توسعه است؛  ،در معادله تحقیق و توسعهشود. توزیع می

، فعالیت تحقیق و توسعه نیز کاهش در روستاها که با افزایش تمرکز در بین تولیدکنندگان انبهطوریبه

یزه تولیدکنندگان انبه در چون با افزایش تمرکز، بازار به حالت انحصاری نزدیکتر شده و انگ یابدمی

؛ اما سودآوری، دارای اثر مثبت و معنادار بر فعالیت یابدروستاها برای انجام کارهای تحقیقاتی کاهش می

طور متوسط هرچه سودآوری بالاتر باشد، انگیزه  تحقیق و توسعه است. این دلالت بر آن دارد که به

مشخص شد  ،د خواهد داشت. در معادله سودآوریبیشتری برای صرف هزینه بابت تحقیق و توسعه وجو

یعنی کاهش  که تمرکز دارای اثر مثبت و معناداری بر سودآوری است؛ بدین معنا که با افزایش تمرکز

تحقیق و توسعه نیز دارای اثر مثبت و و  ، سودآوری نیز افزایش پیدا خواهد کردتعداد تولید کنندگان

وری تولید رود بهرهانتظار میکه با افزایش تحقیق و توسعه، طوری معناداری بر سودآوری است؛ به

 سودآوری افزایش پیدا خواهد کرد.محصول انبه در روستاهای سیستان و بلوچستان افزایش یافته و 
 

 برای محصول انبه SCP. تخمین ضرایب 9جدول 

 Prob انحراف استاندارد ضرایب متغیرهای مستقل معادلات

81/0 مبدأعرض از  تمرکز  05/0  00/0  

-09/0 تحقیق و توسعه  03/0  00/0  

8/0 سودآوری  12/0  00/0  

400/0 نوع مالکیت  02/0  88/0  

-2000/0 سن  0004/0  70/0  

4/0 عرض از مبدأ تحقیق و توسعه  07/0  00/0  

-9/5 تمرکز  94/1  00/0  

65/4 سودآوری  47/0  00/0  

0001/0 موجودی دارایی  04/0  99/0  

81/0 صیلاتتح  04/0  00/0  

1/0 عرض از مبدأ سودآوری  40/0  01/0  

70/1 تمرکز  82/0  00/0  

31/0 تحقیق و توسعه  03/0  00/0  

10/0 عملکرد  01/0  4/0  

-0001/0 درآمد  01/0  9/0  

های پژوهش: یافتهمنبع  
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ی محصول موز برا هر سه معادله تمرکز، تحقیق و توسعه و سودآوری (10) با توجه به نتایج جدول

 معنادار هستند.   

                                                    
 برای محصول موز SCPآزمون معنادار بودن معادلات  .10جدول 

 CHI2 P معادلات

53/25 تمرکز  0000/0  

57/23 تحقیق و توسعه  0001/0  

71/111 سودآوری  0000/0  

 های پژوهش: یافتهمنبع

 

( 11)جدول در  برای محصول موز در روستاهای سیستان و بلوچستان SCPین ضرایب نتایج تخم

که با طوریتحقیق و توسعه اثر منفی و معناداری بر تمرکز دارد؛ به، معادله تمرکز در دهد کهنشان می

دلیل آن این است که با افزایش تحقیقات در زمینه  یابد.افزایش تحقیق و توسعه تمرکز کاهش می

های سودآور بیشتر این محصول، ول موز در روستاهای سیستان و بلوچستان و شناسایی فرصتمحص

تعداد بهره بردارن در این محصول در روستاها افزایش یافته و بازار به شرایط رقابتی نزدیک تر شده و 

معناداری بر سودآوری نیز اثر منفی و  تر خواهد شد.سهم هر تولید کننده از بازار این محصول عادلانه

زیرا با افزایش سودآوری، بهره  کند.که با افزایش سودآوری تمرکز کاهش پیدا میطوریتمرکز دارد؛ به

شوند در این بازار فعالیت کنند در نتیجه تمرکز در بازار محصول برداران بیشتری در روستاهاترغیب می

که با طوریفی بر تحقیق و توسعه دارد، بهتمرکز اثر من ،در معادله تحقیق و توسعه یابد وموز کاهش می

بخاط اینکه با افزایش تمرکز یعنی  کند.کاهش پیدا میدر روستاها  افزایش تمرکز، شدت تحقیق و توسعه

های تحقیقاتی در حرکت بازار به سمت انحصار، تولیدکنندگان موز انگیزه کمتری برای انجام فعالیت

که هرچه طوری ر مثبت و معناداری بر تحقیق و توسعه دارد؛ بهسودآوری اث و همچنین روستاها دارند

تحقیق و توسعه وجود  تولیدکنندگان موز برای انجام امور سودآوری بیشتر باشد، انگیزه بیشتری برای

های سود آور در روستاها را توانند فرصتدانند با تحقیق و توسعه بیشتر میچون می خواهد داشت

. در معادله سودآوری نیز مشخص شد که تمرکز آوری بنگاه خود را افزایش دهندشناسایی نموده و سود

 و سودآوری کاهش پیدا خواهد کرد ،که با افزایش تمرکزطوری اثر منفی و معناداری بر سودآوری دارد؛ به

-میانتظار همچنین تحقیق و توسعه اثر مثبت و معناداری بر سودآوری دارد و با افزایش تحقیق و توسعه 

 سودآوری نیز افزایش پیدا خواهد کرد.  رود بازار هدف به خوبی شناسایی شده و در نتیجه 
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 برای محصول موز SCPتخمین ضرایب  .11جدول 

 Prob انحراف استاندارد ضرایب متغیرهای مستقل معادلات

07/0 عرض از مبدأ تمرکز  02/0  00/0  

-70/0 تحقیق و توسعه  03/0  02/0  

-2/0 سودآوری  04/0  00/0  

50/0 نوع مالکیت  01/0  00/0  

001/0 سن  0007/0  08/0  

52/0 عرض از مبدأ تحقیق و توسعه  18/0  18/0  

-26/5 تمرکز  45/4  42/0  

92/1 سودآوری  39/0  00/0  

23/0 موجودی دارایی  1/0  00/0  

-02/0 تحصیلات  03/0  43/0  

303/0 عرض از مبدأ سودآوری  06/0  85/0  

-93/6 تمرکز  62/1  00/0  

44/0 تحقیق و توسعه  50/0  00/0  

01/0 عملکرد  003/0  00/0  

01/0 درآمد  01/0  38/0  

 های پژوهش: یافتهمنبع

 

 گیری نتیجه( 5

محصولات گرمسیری از جمله محصولات باغی هستند که مقدار قابل توجهی از این محصولات در 

ضعف در این محصولات،  توجه نکردن به بازاره دلیل شود اما بروستاهای جنوب شرق کشور تولید می

و همچنین واردات بی رویه تولید و فروش این محصولات برای تولیدکننده  شناسایی تعاملات رفتاری بازار

ای برای تولید این محصولات ای که دیگر تولیدکننده داخلی انگیزهداخلی مقرون به صرفه نبوده به گونه

ساختاری، رفتاری  مولفههر بازار سه توان گفت که در ییر الگوی کشت داده است. مینداشته و اقدام به تغ

-بازار نشان رفتاررا نشان داده در حالی که ساختار بازار رابطه بین اجزای بازار وجود دارد. و عملکردی 

های اقتصادی لیتنتایج فعابوده و در نهایت عملکرد بازار از با شرایط بازار  دهنده تطبیق  تولید کنندگان

عملکرد دو محصول -رفتار-گانه بازار یعنی ساختاردر این مطالعه به بررسی رابطه عناصر سهشود. ناشی می

با استفاده از روش سیستم معادلات همزمان پرداخته شد.  در روستاهای سیستان و بلوچستان انبه و موز

بررسی قرار دادکه نتایج نشان داد هر  مورد پذیریمدل باید معادلات را به لحاظ تشخیص خمینقبل از ت

حد مشخص هستند و با توجه به همبستگی میان جملات پسماند هر  از سه معادله در این پژوهش بیش

نتایج تخمین مدل نشان  ای برای تخمین مدل انتخاب گردید.سه معادله، روش حداقل مربعات سه مرحله

هر سه معادله تمرکز، تحقیق و  تاهای سیستان و بلوچستاندر روس داد که برای دو محصول انبه و موز

دهد که در معادله نشان میمحصول انبه برای  SCPتوسعه و سودآوری معنادار هستند. نتایج ضرایب مدل 

برداران در این بازار افزایش یافته و بازار به شرایط رقابتی انبه، تعداد بهرهتمرکز بر  تحقیق و توسعهتمرکز، 

با افزایش  کهطوری به بودهدارای اثر مثبت و معناداری بر تمرکز  سودآوریشود و همچنین می نزدیکتر

یش یافته و در سودآوری هر چه بازار به شرایط انحصاری نزدیکتر شده، سودآوری تولید کنندگان انبه افزا
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برداران تر بین بهرهنهکنندگان در بازار کاهش یافته و یا سهم بازار به صورت ناعادلانتیجه تعداد تولید

تمرکز دارای اثر منفی و معناداری بر تحقیق و توسعه است؛  ،در معادله تحقیق و توسعهشود. توزیع می

در روستاها و حرکت بازار به سمت شرایط  که با افزایش تمرکز در بین تولیدکنندگان انبهطوریبه

؛ اما یابدانجام کارهای تحقیقاتی کاهش می انگیزه تولیدکنندگان انبه و روستاییان برای ،انحصاری

نتیجه حاکی ازآن است با سودآوری، دارای اثر مثبت و معنادار بر فعالیت تحقیق و توسعه است. این 

سودآوری، انگیزه بیشتری برای صرف هزینه بابت تحقیق و توسعه وجود خواهد داشت. در معادله  افزایش

یعنی  افزایش تمرکز یا به عبارت دیگر با ناداری بر سودآوری استتمرکز دارای اثر مثبت و مع ،سودآوری

و  نیز افزایش پیدا خواهد کردمحصولات در بین روستاییان ، سودآوری حرکت به سمت بازار انحصاری

که با افزایش تحقیق و طوری تحقیق و توسعه نیز دارای اثر مثبت و معناداری بر سودآوری است؛ به

 سودآوری افزایش پیدا خواهد کرد.وری تولید محصول انبه افزایش یافته و ود بهرهرانتظار میتوسعه، 

وسعه اثر تحقیق و ت، معادله تمرکز در دهد کهنشان می برای محصول موز SCPنتایج تخمین ضرایب 

داد ز، تع. بخاطر اینکه با افزایش تحقیقات در زمینه محصول مومنفی و معناداری بر تمرکز دارد

ز اثر دآوری نیسو د شد.داران در این محصول افزایش یافته و بازار به شرایط رقابتی نزدیک تر خواهبربهره

بخاطر اینکه کند.که با افزایش سودآوری تمرکز کاهش پیدا میطوریمنفی و معناداری بر تمرکز دارد؛ به

 عالیت کنندفدر این بازار شوند با افزایش سودآوری، تولیدکنندگان بیشتری در بین روستاییان ترغیب می

نفی بر ماثر  تمرکز ،در معادله تحقیق و توسعه یابد ودر نتیجه تمرکز در بازار محصول موز کاهش می

ه در نتیج رده وزیرا با افزایش تمرکز بازار به سمت شرایط انحصاری سوق پیدا ک تحقیق و توسعه دارد،

 همچنین و های تحقیقاتی دارندانجام فعالیتتولیدکنندگان موز در روستاها انگیزه کمتری برای 

ر باشد، بیشتبنگاه که هرچه سودآوری طوری سودآوری اثر مثبت و معناداری بر تحقیق و توسعه دارد؛ به

ا های تحقیق و توسعه را افزایش دهد. زیردهد به منظور افزایش مجدد سود هزینهتولید کننده ترجیح می

. دزایش دهند را افتوانند سودآوری خودانند با تحقیق و توسعه بیشتر مییتولید کنندگان و روستاییان م

که با طوریدر معادله سودآوری نیز مشخص شد که تمرکز اثر منفی و معناداری بر سودآوری دارد؛ به

 رد وی نداکه این قضیه با انتظارات تئوریک سازگار افزایش تمرکز سودآوری کاهش پیدا خواهد کرد

قیقاتی ای تحهزیرا با انجام فعالیت قیق و توسعه اثر مثبت و معناداری بر سودآوری داردهمچنین تح

ری سودآو در نتیجه وهای سوآور بیشتری در اختیار تولیدکننده موز در روستاها قرار گرفته فرصت

 افزایش پیدا خواهد کرد.برداران بهره

گرفت که در معادله تمرکز برای دو محصول انبه توان نتیجه با مقایسه نتایج دو محصول انبه و موز می

ای که با انجام فعالیتهای تحقیقاتی و دارای اثر منفی بوده به گونهتمرکز بر  تحقیق و توسعهو موز، 

شناسایی فرصتهای سودآور در بازار دو محصول انبه و موز، تعداد تولیدکنندگان در این بازار افزایش یافته 

در محصول انبه دارای اثر مثبت و معناداری بر تمرکز  سودآوریشود. تی نزدیکتر میو بازار به شرایط رقاب

با افزایش سودآوری، بازار به شرایط انحصاری نزدیکتر شده و سودآوری محصولات در  کهطوری به بوده

به صورت  یابد و در نتیجه تعداد تولید کنندگان در بازار کاهش یافته و یا سهم بازارروستاها افزایش می
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سودآوری اثر منفی و معناداری بر شود در حالی که در محصول موز، برداران توزیع میتر بین بهرهناعادلانه

برای هر دو  در معادله تحقیق و توسعه. ، برخلاف ساختار بازار اقتصادی استتمرکز دارد؛ که این نتیجه

که با افزایش طوریتحقیق و توسعه است؛ بهتمرکز دارای اثر منفی و معناداری بر  محصول انبه و موز،

انگیزه  ،و موز در روستاها و حرکت بازار به سمت شرایط انحصاری تمرکز در بین تولید کنندگان انبه

؛ یابدتولیدکنندگان انبه و موز در روستاهای سیستان و بلوچستان برای انجام کارهای تحقیقاتی کاهش می

مطابق انتظارات طبیعی بازار که  معنادار بر فعالیت تحقیق و توسعه استاما سودآوری، دارای اثر مثبت و 

سودآوری، انگیزه بیشتری برای صرف هزینه بابت تحقیق و  نتیجه حاکی ازآن است با افزایشاین بوده و 

توانند سودآوری دانند با تحقیق و توسعه بیشتر میزیرا  تولید کنندگان می توسعه وجود خواهد داشت.

محصول تمرکز دارای اثر مثبت و معناداری بر سودآوری ، در معادله سودآوری .خود را افزایش دهند بنگاه

، سودآوری نیز افزایش یعنی حرکت به سمت بازار انحصاری افزایش تمرکز انبه دارد یا به عبارت دیگر با

که با طوری ارد؛ بهتمرکز اثر منفی و معناداری بر سودآوری داما برای محصول موز،  پیدا خواهد کرد

که این قضیه با انتظارات تئوریک سازگاری ندارد و  افزایش تمرکز سودآوری کاهش پیدا خواهد کرد

مطابق انتظارات که دارای اثر مثبت و معناداری بر سودآوری است؛  در هر دو محصول،تحقیق و توسعه 

وری تولید محصول انبه و موز رود بهرهار میانتظایش تحقیق و توسعه، زکه با افطوری به بوده طبیعی بازار

در  وهای سوآور بیشتری در اختیار تولیدکننده انبه و موز قرار گرفته افزایش یافته و همچنین فرصت

های مکاتب اقتصادی با مروری بر مطالعات گذشته و دیدگاه .افزایش پیدا خواهد کردنتیجه سودآوری 

رتباط معینی وجود ندارد. چنانکه در مطالعات مختلف ارتباطات میان شدت تحقیق و توسعه و تمرکز ا

 (؛ اما ارتباط162:1393آمده است )دهقانی، دستمثبت و منفی میان شدت تمرکز و تحقیق و توسعه به

باشد. چنانچه فقدان میان متغیرهای رفتاری و عملکردی در یک ساختار اقتصادی خوب مثبت می

راحتی نتوانند نقش های اقتصادی باعث شده است بهبسیاری از فعالیت واحدهای تحقیق و توسعه برای

همچنین بسیاری از مطالعات رابطه  (.5:1394استراتژیک خود را در بازار ایفا کنند )حقیقی و حسینی، 

 که باطوریاند. بهها را تائید نمودهتبع آن تمرکز و سودآوری آنو به بردارانهرهمثبت بین سهم بازاری ب

 تولیدکنندگان، قدرت بازاری این بردارانبهرهمتمرکز شدن سهم بازار در میان تعداد معدودی از 

کنند و ها قیمت محصول را بالاتر از سطح قیمت بازار رقابت کامل تعیین مییافته و بنابراین آنافزایش

تاثیرات مثبت متقابل ساس ا بر (.185:1393یابند )پورعبادالهان کویچ، درنتیجه به سود بالاتری دست می

منظور  به بردارانبهرهشود تا موز، پیشنهاد میانبه و محصول بین تحقیق و توسعه و سودآوری در دو 

افزایش  و بالعکس های تحقیق و توسعه باشندافزایش هزینه هایافزایش سودآوری، به دنبال استراتژی

بازار  ، رفتار و عملکرده به این که ساختاربا توج. شودتحقیق و توسعه موجب افزایش سودآوری می

 ی مراحلعدم وجود دانش کافی در کلیهاز جمله ای محصولات گرمسیری انبه و موز با مشکلات عدیده

بازاررسانی،  (،برداشت و کاشت، داشتتولید ) مواجه است باید در زمینه و ...در روستاها و فروش تولید

زنجیره تامین این محصولات در بین در جهت ایجاد شبکه مبتنی بر  بازاریابی و برندسازی این محصولات

روستاییان جلوگیری شود. یکی از تضییع حقوق ای صورت گیرد تا از روستاییان تحقیقات گسترده
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