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 10/11/1397پذیرش نهایی:               17/04/1397دریافت مقاله: 

 چکیده

 اجتماعی عنوان راهبردی کارآمد برای حل معضل بیکاری، توسعة اقتصادی، فقرزدایی و عدالتبه توسعة کارآفرینی 

یچیده ای پدهوسعه کارآفرینی زنان روستایی پدیویژه در جوامع روستایی ضرورت دارد. کارآفرینی و به تبع آن، ت به

ر های مؤثهعوامل و مؤلف در این تحقیق تلاش گردیدهگیرد. عوامل مختلفی قرار می تأثیرو چند بعُدی است و تحت 

خش عظیمی راهبرد کارآفرینی زنان به عنوان بکه  ازآنجا .شودشناسایی  کشور بر توسعه کارآفرینی زنان روستایی

ات تلفیقی و بنابراین مطالع ؛ای دارد اهمیت ویژه روستایی در توسعه اقتصادی و اجتماعی جوامع روستایی از جامعه

دیدی برای تواند رویکرد جمی های انجام شده در زمینه توسعه کارآفرینی زنان روستایی،ترکیبی از نتایج پژوهش

ام های انجتمامی پژوهششامل  ماری پژوهششناسایی راهکارهای جامع، فراروی پژوهشگران قرار دهد. جامعه آ

هش با . در این پژواستتاکنون(  1386یافته در رابطه با کارآفرینی زنان روستایی طی ده سال گذشته )از سال 

آماری  های ، ضرایب همبستگی و نمونه2CMA افزار جامع فراتحلیل بکارگیری روش فراتحلیل و با استفاده از نرم

ه استناد تفسیر ( ب292/0دهد که اندازه اثر متغیر بازاریابی ). نتایج نشان میه استقرار گرفتتحقیقات مورد بررسی 

ی، امل فردشود، و اندازه اثر سایر متغیرهای شاخص مورد بررسی )عواندازه اثر کوهن، تقریباً ضعیف ارزیابی می

نی زنان توسعه کارآفرینتایج تحقیق، طبق اجتماعی، اقتصادی، مالی( در حد متوسط و متوسط به بالا بوده است. 

مایت حروستایی امری پویا و چند وجهی بوده، نیازمند توجه همزمان به عوامل فردی چون نیروی انسانی خلاق، 

اهای های محیطی در روستهای مالی و اقتصادی از زنان روستایی، عوامل فرهنگی و آموزشی و ارتقاء زیرساخت

 .کشور است

 

 .ان روستاییکارآفرینی روستایی، زنسعه روستایی، توکلیدی:  واژگان

                                                 
 h.koohi@tabrizu.ac.ir 

https://serd.khu.ac.ir/admin_emailer.php?mod=send_form&sid=1&slc_lang=fa&em=h.koohi-ATSIGN-tabrizu.ac.ir&a_ordnum=3134
https://serd.khu.ac.ir/admin_emailer.php?mod=send_form&sid=1&slc_lang=fa&em=h.koohi-ATSIGN-tabrizu.ac.ir&a_ordnum=3134
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 ( مقدمه1

وسعه تامروزه مقوله کارآفرینی به سرعت در حال گسترش است و توانسته نقش مهمی در زمینه 

 قتصادیاهای توسعه فعالیت کسب وکار داشته باشد. اهمیت آن به نحوی است که کارآفرینی را قلب

یی ای روستاهدارای قابلیت مناسب برای توسعه کارآفرینی، محیطهای اند. یکی از محیطتعریف کرده

ورزی، د )کشاگانه اقتصاهای سهاست، چرا که روستا قابلیت زیادی در ایجاد انواع کسب وکار در بخش

 (. 106: 1394صنعت و خدمات( دارد )قادرمرزی و همکاران، 

ز خشی او فرهنگی و اقتصادی، ب در بین اقشار مختلف روستایی، زنان به خاطر شرایط اجتماعی

وارد، مر برخی دهای اقتصادی دخیل در اقتصاد خانوار هستند و های مؤثر کار و تولید و فعالیتنیروی

تر مهم بسیار های اقتصادیهای روستایی، نقش زنان در فعالیتشواهد گویای این نکته است که در محیط

دام وآوری اققیت و نشود که با ابتکار و خلازنانی دیده می های روستاییو بیشتر از مردان است. در محیط

د ی نیازمنن روستایکنند. فراگیری کارآفرینی بین زناهای جدید میاندازی کسب وکار و یا فعالیتبه راه

انه است کارآفرین هایگذار در توسعه فعالیتتأثیرتری برای شناسایی عوامل کلیدی های دقیقریزیبرنامه

 (. 245: 1396یداری و همکاران، ق)سجاسی

ی از ه بسیارتواند برطرف کنندویژه در بین زنان روستایی، میکارآفرینی در مناطق روستایی، به

یرقابل غه نقش بها از جمله بیکاری، درآمد پایین، فقدان تنوع اقتصادی و مهاجرت باشد. باتوجه چالش

توسعه  ه اهدافبتواند در دستیابی زنان روستایی میانکار زنان در توسعه روستایی، تقویت کارآفرینی 

ش تلابنابراین  (.13۸: 1392پایدار در مناطق روستایی نقش مؤثری را ایفا نماید )جمشیدی و همکاران، 

ا و هحرومیتها، مباید معطوف به جبران محدودیت روستایی، در گام نخستریزان و کارشناسان برنامه

ز ی آنها امندسازسوی تساوی اجتماعی و اقتصادی باشد و این امر جز با توان دادن زنان روستایی بهسوق

د، یکی از ش(. بر اساس آنچه که گفته 47: 1395شود )جمینی و همکاران، طریق کارآفرینی میسر نمی

دهه  در چند های زنان است کهها و خالقیتموضوعات مهم در فرایند توسعه کارآفرینی، داشتن مهارت

و  ازار کارنان در بهای کارآفرینانه زکه مهارتبه طوری رد توجه کشورهای مختلف قرار گرفته استاخیر مو

ه است بدیل شدهای مهم توسعه انسانی تهای اقتصادی ـ اجتماعی، به یکی از شناسهمشارکت در فعالیت

 (. 26: 13۸۸)فیض، 

نیمی از جمعیت جامعه را زنان  رغم آنکهدهد که علیوضعیت کارآفرینی زنان در ایران نشان می

درصد از کل جمعیت  63/12درصد کل جمعیت کشور را زنان تشکیل داده و  33/49دهند )تشکیل می

دهند(، درصد کل جمعیت مناطق روستایی را زنان تشکیل می 72/4۸زنان، روستایی بوده و همچنین، 

ت و این امر بیانگر این است که زنان در درصد اس 17های اقتصادی کشور تنها حدود سهم آنها در فعالیت

مسیر کارآفرینی با تهیدها و موانع زیادی از جمله موانع اقتصادی، اجتماعی، روانشناختی، فرهنگی، 
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ویژه زنان روستایی با زایی زنان بهگذاری روبرو بوده و این موانع در سیستم اشتغالسیاستو  آموزشی

کند وانشناختی خاص مناطق روستایی اختلال ایجاد کرده و میتوجه به شرایط اجتماعی، فرهنگی و ر

های (. باوجود مزایای انکار ناپذیر کارآفرینی در توسعه جوامع، موانع و محدودیت1395)مرکز آمار ایران، 

متعددی برای حرکت به سوی کارآفرینی در بین زنان روستایی وجود دارد، چرا که ظهور و توسعه 

تصادفی نبوده بلکه این پدیده وابسته به فاکتورهای متعددی )از جمله عوامل  کارآفرینی یک پدیده

شود )جمینی و اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی( بوده که غالباً به عنوان شرایط توسعه کارآفرینی عنوان می

روی کارآفرینی در بین زنان (. بدیهی است که شناسایی عامل یا عوامل پیش47: 1395همکاران، 

های خصوصی و دولتی قرار ریزان بخشروی برنامهیی در جهت توسعه، زمینه شناخت لازم را پیشروستا

های توسعه ها نموده و زمینهداده تا با تصمیماتی مبتنی بر واقعیات عینی، اقدام به تقلیل محدودیت

این پژوهش با مرور و  کارآفرینی زنان روستایی و در نتیجه توسعه پایدار نواحی روستایی را مهیا نماید. در

های انجام شده پیرامون توسعه کارآفرینی پایدار زنان روستایی سعی برآن های پژوهشفرا تحلیل یافته

های مؤثر بر توسعه کارآفرینی زنان است، گامی مهم و اثربخش در جهت شناخت بهتر عوامل و مؤلفه

 روستایی برداشته شود.

 

 ( مبانی نظری 2

هایی که به طور ای از ویژگیاست با مجموعه ، کارآفرین فردی1المللی کاربینبه نقل از سازمان 

: 1392گرا است )علیدوست و لشگرآرا، پذیر، رهبر و آیندهگرا، ریسکمعمول شامل اعتماد به نفس، نتیجه

ی آتی هابرداری از فرصت به منظور تولید کالاها و خدمت(. کارآفرینی فرآیند ایجاد، ارزیابی و بهره۸

(Shane & Venkataraman, 2000: 221 ،همراه با صرف وقت، تلاش بسیار و پذیرش خطرهای مالی ،)

 ,Askun & Yıldırımروحی، اجتماعی برای بدست آوردن منابع مالی، رضایت شخصی و استقلال است )

ت زنانه دانسته که ( کارآفرینی زنان را فعالی2009) 2ژیور بنابراین براساس تعریف گفته شده، (.2011 664

در زمینه خوداشتغالی مشارکتی، خوداشتغالی مستقل، کارفرمایی و کسب و کارهایی با مالکیت انحصار 

( زنان کارآفرین را زنانی دانسته که به تنهایی یا با مشارکت، 13۸9گیرد. همچنین، مهرانی )صورت می

خلاقی و روانی با خلاقیت و نوآوری کسب و کاری ایجاد کرده و با قبول خطرهای مالی، اجتماعی، ا

 کنند تا در بازار بر رقبا غلبه کنند. محصولات جدیدی را تولیدمی

نیروهای بیرونی و درونی بوده است که هر یک به  تأثیرگیری تحت آفرینی روستایی برای شکلر کا

برحسب منابع و ها شوند. این محیطهایی در جامعه روستایی امروزی منجر مینوعی به ایجاد چالش

                                                 
1 International Labor Organization (ILO) 

 Djiver 2  
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کننده افزاری(، هدایتافزاری و سختهای روستایی )بالقوه و بالفعل، نرمهای موجود در محیطفرصت

اند. در راستای همین فرآیندها و با در نظر گرفتن اهداف توسعه، به ویژه توسعه اقتصادی، در این جوامع

و توسعه کارآفرینی در این مناطق برقرار این دو محیط یک پیوند ارگانیکی میان اهداف توسعه روستایی 

شود تا از ترکیب مناسب این عوامل، رفتارهای کارآفرینی در جوامع روستایی در راستای توسعه می

(. بنابراین کارآفرینان در جوامع روستایی به حمایت برای Julian et al, 2000: 19اقتصادی شکل گیرد )

نیازهای مورد  تأمینند؛ اما این جوامع، آمادگی لازم را برای های خود نیاز دارایجاد یا رشد فعالیت

د؛ در نتیجه، برای کمک به جوامع انش فنی )فناوری( و اطلاعات نداردرخواست آنان مانند سرمایه، د

روستایی در توسعه یک مدل نظری )تئوریک( کارآفرینی، به شناخت متغیرهای وابسته و رابطه میان آنها 

( با در نظر گرفتن کارآفرینی به عنوان 19۸6(. به همین علت ساوئر )Allen, 2003: 5نیازمند است )

الگوی توسعه اقتصادی، توسعه روستایی را تشویق کشاورزان کارآفرین، کمک و مساعدت مدیریتی و فنی 

کارآفرینان روستایی، حمل و نقل روستایی، خدمات ارتباطی و اطلاعاتی روستایی، مدیریت منابع طبیعی 

 (. Sauer, 1986: 2کند )و غیره تعریف می

(، کارآفرینی روستایی فراهم کننده زمینه اشتغال، افزایش درآمد و تولید ثروت، 2002از نظر ریگان )

 ,Reaganبهبود دهنده کیفیت زندگی و کمک کننده به افراد محلی برای مشارکت در اقتصاد است )

کارآفرینان باید به عنوان عامل محرک اقتصادی به وسیله (. در رویکرد کارآفرینی روستایی، 32 :2002

های های مختلف توسعه، بخش خصوصی و سازمانهای محلی و ملی، مؤسسهگذاران، حکومتسیاست

های اقتصادی آن در ارتباطند، به کار گرفته شوند ، که به نوعی با جامعه روستایی و فعالیت3مردم نهاد

(GTZ, 2003: 9-10.) 

گذار بر کارآفرینی زنان روستایی نشان  تأثیرمطالعات انجام شده در ارتباط با عوامل و موانع  مروری بر

ای از مطالعات انجام دهد عوامـل مختلفـی بر کارآفرینی زنان روستایی تأثیرگذار هستند که خلاصهمی

لبته لازم به نشان داده شده است. ا 1شده در داخل کشور براساس هدف اصلی مطالعه حاضر در جدول 

برنده و عوامل بازدارندة توسعة کارآفرینی زنان توان در دو گروه عوامل پیشتوضیح است، این عوامل را می

های بندی کرد که با توجه به شرایط مکانی و زمانی در بین مناطق مختلف جغرافیایی به شیوهتقسیم

هر چند در مناطق جغرافیایی مختلف  .نداگوناگون کارآفرینی زنان روستایی را تسهیل یا محدود کرده

های مختلف موانع و عوامل متفاوتی در توسعه کارآفرینی زنان روستایی وجود دارد، اما کشور و از دیدگاه

 ند.این تحقیقات دارای وجه اشتراک بسیاری نیز هست

                                                 
3. Non-Government Organization (NGOs) 
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 ایران مطالعات انجام شده در زمینه توسعه کارآفرینی زنان روستایی. 1جدول 

 متغیرهای مؤثر هنویسند

زاده صفری و داراب

(1396) 
 خانواده، تحصیل و مهارت، شخصیت، فرهنگ و اجتماع، قانون و وضعیت مالی

جمینی و همکاران 

(1395) 

وامل عیسک، نداشتن پشتوانه مالی و پس انداز کافی، نداشتن وثیقه و ضامن معتبر، پایین بودن سطح ر

 گذاری و محیطیفردی، زیرساختی، سیاست اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، آموزشی،

یاسوری و همکاران 

(1394) 
 های فردی های طبیعی و قابلیتانگیزش و پشتکار، قابلیت

قادرمرزی و همکاران 

(1394) 
 نداشتن پشتوانه مالی، نبود پس انداز کافی، نداشتن وثیقه و ضامن معتبر

 (1393عرفانجو )
یاست های دی وکمبود منابع مالی،  نبود یازاریابی مناسب، کمبود ساهای اقتص-موانع شامل ضعف زیرساخت

 حمایتی و تشویقی

نیا و همکاران حسینی

(1393) 

 نهایت برخورداری زنان ازوکار و درهای مختلف کسبریزی، مهارتها، داشتن مهارت برنامهاهداف، انگیزه

  وکاربرخی نقاط قوت در کسب

 (1393قنبری )
ینی، ه کارآفربرایش ی )سن، خلاقیت، مهارت، تعداد اعضای خانواده و ...(، تجربه کارآفرینی، گویژگیهای فرد

 ویژگیهای فردی و منابع کسب اطلاعات کارآفرینی

موحدی و یعقوبی 

 (1393فرانی )
 رهنگی زنانف -تصادی و شرایط اجتماعیهای شخصیتی، وضعیت اقویژگی

جمشیدی و همکاران 

(1392) 
 گذاریشناختی، فنی و سیاستعی ـ فرهنگی، اقتصادی، آموزشی ـ مدیریتی، روانعامل اجتما

علیدوست و لشگرآرا  

(1392) 
 موانع اقتصادی و آموزشی

 ( 1391سلیمانی )
ت های آموزشی، خصوصیامندی از فرصتازمانی، بازاریابی مناسب، بهرهس -دسترسی به عوامل نهادی

 رهنگی زنان روستاییف -ایط اجتماعیکارآفرینانه، وضعیت اقتصادی و شر

همکاران  و شریفی

(1391) 
 نهادی  قانونی و اجتماعی  فرهنگی اقتصادی،  مالی فردی، مانع چهار

  یعقوبی فرانی

(1391 ) 

 شرایط ازمانی،س و نهادی عوامل اقتصادی، و مالی عوامل حقوقی، و قانونی عوامل فردی و خانوادگی،عوامل

 .روستایی محیطعوامل  و جغرافیایی

علیدوست همکاران 

(1391) 
 موانع اقتصادی و آموزشی

میرزایی و علی

 (13۸9طهماسبی )
  اجتماعی فرهنگی، اقتصادی، شناختی و سیاستگذاری
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دار ینی پایکارآفر های انجام شده پیرامون توسعههای پژوهشدر این پژوهش با مرور و فرا تحلیل یافته

ر بر ی مؤثهااست، گامی مهم و اثربخش در جهت شناخت بهتر عوامل و مؤلفه زنان روستایی سعی برآن

ای هافتهیتوسعه کارآفرینی زنان روستایی برداشته شود. از سوی دیگر نقطه نظرهای پژوهشگران و 

 انرگزیرا پژوهش برداری قرار گرفت،طور علمی به روش فراتحلیل مورد بازبینی و بهرهپژوهشی موجود به

(، 1394)(، قادرمرزی و همکاران 1396(، قاسمی و بادسر )1395دی همچون جمینی و همکاران )متعد

(، 1391نه )(، همتی وی1393(، قنبری )1396قیداری و همکاران )(، سجاسی1392علیدوست و لشگرآرا )

اران ی و همک(، جمین1393(، نصرالهی واسطی )13۸۸الدین افتخاری و همکاران )(، رکن1391سلیمانی )

اعی، )اجتم های مختلف( و ... مسائل مربوط به توسعه کارآفرینی زنان روستایی را از دیدگاه1394)

-ودهرزیابی نمارا نآاقتصادی ، سیاسی، فرهنگی و...( مورد بررسی قرار دادند و عوامل، موانع و پیامدهای 

 اند.نشده اند، که در نهایت نتایج این مطالعات به مفهوم عملیاتی یکسانی منتج

 

 تحقیق ( روش3

ز این های متعددی وجود دارد که فراتحلیل یکی اهای اجتماعی روشدر شناخت واقعیت پدیده

خست آن ناست و جزء  "Meta analysis" رود. واژه فراتحلیل، ترجمه واژه مرکب ها به شمار میروش

به معنای  Metaاست و  " Behind"و یا " In back of"ریشه یونانی داشته و به معنی  ،"Meta"یعنی واژه 

است که در آن  (. مطالعه حاضر از نوع تحقیقات اسنادی50: 13۸4فرا و یا ورای است )زاهدی و محمدی، 

رور محقیق، تهای کارآفرینی زنان روستایی هدف اصلی این مطالعه بود. روش تحلیل کمی اسناد پژوهش

زم از لاهای ای بازیابی مطالعات مرتبط و استخراج دادهسیستماتیک و فراتحلیل بود و مرور جامع بر

توسعه  بط بامطالعات واجد شرایط انجام شد. جامعه آماری نیز شامل تمامی مطالعات در دسترس و مرت

ی، ـ پژوهش ت علمیشود به عبارتی، کلیه مقالاتی که در نشریاکارآفرینی پایدار زنان روستایی ایران می

به چاپ  خل کشورهایی که مورد تأیید وزارت علوم تحقیقات و فناوری بوده و در داها و کنفرانسهمایش

نش رهای گزیا معیاباند. واحد تحلیل نیز عبارت از مطالعات مربوط به کارآفرینی زنان روستایی که رسیده

ه به مطالع -1خوانی داشته باشد. معیارهای گزینش مطالعات عبارت بودن از: و ورود به فراتحلیل هم

اشته کنار گذ ی بودکارآفرینی زنان روستایی پرداخته باشد و آن مطالعاتی که کارآفرینی زنان غیر روستای

ز متغیرهای مورد حداقل یکی ا -3ای( در نظر گرفته نشد؛ طالعات مروری و غیرتجربی )کتابخانهم -2شد؛ 

 مطالعه در زمینه کارآفرینی زنان روستایی باشد. 

زنان "، "زنان روستایی"، "کارآفرینی روستایی "، "کارآفرینی"های لیدواژهبا به کارگیری ک

های پایگاه اطلاعات ، جستجو در سایت"کارآفرینی زنان روستایی  "، و "کارآفرینی توسعه"، "روستایی

(، گوگل و هم چنین سایت نمایه مقالات noormags(، نمامتن )Magiran(، نشریات ایران )SIDعلمی )
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( انجام شد. در این فراتحلیل سعی بسیار Civilicaهای معتبر کشور )ها و کنفرانسده در همایشارائه ش

د و در دسترس انشده است که تمامی مطالعاتی که به ارزیابی توسعه کارآفرینی زنان روستایی پرداخته

العات داشت. اما از توان ادعایی مبنی بر دستیابی به تمامی مطد. با وجود این، نمیهستند، فراتحلیل شو

های کلیدی در روش فراتحلیل است، بسیار دقیق و با ظرافت تمام این آن جا که فرایند جستجو از حلقه

برای یافتن کامل مطالعات انجام شده، هم چنین به پیشینه مقالات جستجو شده  جستجو انجام گرفت.

گیری گیری، نمونهتوان گفت، روش نمونهمیاند. بنابراین نیز مراجعه و رفته رفته مطالعات شناسایی شده

های انجام شده سایر مطالعات مورد نیاز ردیابی گلوله برفی بوده؛ زیرا از پیشینه منابع، مقالات و پژوهش

طور که گفته شد در این فراتحلیل، مطالعاتی مورد بررسی قرار گرفتند که شدند. لازم به ذکر است، همان

هایی که به لحاظ نداشتن اطلاعات مورد نیاز مانند؛ زارش شده بود و پژوهشضرایب همبستگی در آنها گ

گیری تصادفی، برای انجام گیری مناسب با روایی و پایایی لازم و روش نمونهحجم نمونه زیاد، ابزار اندازه

وان عنتحقیق به 17فراتحلیل ناقص بودند و یا به روش کیفی انجام شده بودند، حذف شدند و در نهایت 

نمونه آماری انتخاب شدند. به منظور بررسی کیفیت مطالعات و کاهش سوگیری، ارزیابی مستقل 

آوری محققین، در دو عامل روایی درونی و بیرونی صورت گرفت و نیز به منظور دقت بیشتر در جمع

د اطلاعات مذکور، چک لیستی )فهرست کنترل( تهیه شد. این چک لیست شامل مواردی مانند رویکر

های آماری مورد گیری، روش تحقیق، روشها، اهداف، جامعه و نمونه آماری، روش نمونهتحقیق، فرضیه

 استفاده، روایی و پایایی ابزار مورد استفاده بوده است. 

25PSSS نامههای مورد نظر پس از کدگذاری با استفاده از دو برآوری شده از پژوهشاطلاعات جمع

-تفاده میبرای انجام محاسبات آماری فراتحلیل اس  CMA2طالعات و برنامههای مبرای توصیف ویژگی

 ند تحقیقو یا چدافزار، برای انجام فراتحلیل طراحی شده و به وسیله آن نتایج حاصل از شود. این نرم

ای ر مبنبهای پژوهشی مستقل به لحاظ آماری با یکدیگر ترکیب شده و پاسخی کلی به پرسش یا پرسش

 دهد.جام شده، میترکیب ان

دهد به انجام رساندن یک آزمون با توان آماری بالاتر منطقی که بنیان فراتحلیل را تشکیل می

های تر در انجام خطای نوع دوم( در مقایسه با تحلیل بر مبنای یک پژوهش یا پژوهش)احتمال پایین

 z ، واریانس و انحراف استانداردمجزا از یکدیگر است. بنابراین، مطالعات کارآفرینی از لحاظ همبستگی

های آماری استفاده شده در فرضیات پس از تبدیل به اندازه اثر و شوند. سپس آزمونفیشر بررسی می

گیرند. این کار با استفاده از دو تکنیک های اثر و ترکیب احتمالات مورد تحلیل قرار میترکیب اندازه

های گوناگونی برای محاسبه اندازه اثر وجود گیرد. روشمی ترکیب احتمالات و محاسبه اندازه اثر انجام

-های استاندارد میانگین و همبستگیهای برآورد اندازه اثر، عبارتند از تفاوتترین شاخصدارد، اما متداول
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توان بر مبنای محاسبه ضرایب ها را میکند که تمامی فراتحلیل( اظهار می19۸6) 4ها است. ولف

همچنین برای تفسیر اندازه اثر  (.44: 1390ن شاخص اندازه اثر انجام داد )ظهیری، همبستگی به عنوا

باشد. کوهن معیار ذکر شده برای تفسیر اندازه اثر را در سه سطح اندازه  r باید بهترین معیار درباره اندازه

( را پشنهاد کرده r=  5/0-۸/0( و اندازه اثر زیاد  r=  3/0-5/0(، اندازه اثر متوسط )r=  2/0-1/0اثر کم )

 (.5۸: 1394فر و همکاران، است )شریفی

علوم  ی برایترین واژه کلیدی در فراتحلیل است. کوهن در کتاب تحلیل توان آمارر مهماندازه اث

 اد کنیم،ت را مربدون آنکه قصد داشته باشیم، مفهوم علی"کند: رفتاری، اندازه اثر را چنین تعریف می

ورد نظر مه پدیده کحدی "را به یکی از این دو معنا به کار بریم « اندازه اثر»عبارت  تر آن است کهراحت

د، یشتر باشهرچه مقدار اندازه اثر ب. "حدی که فرضیه صفر، نادرست است"یا  "در جمعیت موجود است

 .  (۸۸: 13۸5میزان بروز پدیده مورد مطالعه درجمعیت هم بیشتر خواهد بود )ایمان و خواجه نوری ، 

 

 های تحقیق( یافته4

لعات، وع مطاتوان از نظر شکلی )نبه صورت کلی نتایج بررسی تحقیقات مورد نظر این پژوهش را می

 هایکنیکایی و تگیری، روایی و پایای و واحد تحلیل ( بُعد روشی )روش پژوهش، روش نمونهقلمرو رشته

ه بوان گفت، تمی ارها( بررسی نمود. براین اساستجزیه و تحلیل( و از نظر محتوی )اهداف، نتایج و راهک

پژوهشی  ـاند که در مجلات علمی درصد از تحقیقات مورد بررسی مقالاتی بوده 54صورت کلی حدود 

-نامهها، پایانهشدرصد این پژو 31اند. حدود مورد تأیید وزارت علوم، تحقیقات و فناوری به چاپ رسیده

ها در همایش درصد مابقی مقالاتی بوده که 15تلف کشور بوده و حدود های مخهای مقطع ارشد دانشگاه

و رسی قلمرند. براهای معتبر و مورد تأیید وزارت علوم، تحقیقات و فناوری ارائه و چاپ شدهو کنفرانس

رویج و اورزی ـ تریزی روستایی و مهندسی کشهای جغرافیا و برنامهدهد رشتهای تحقیقات نشان میرشته

 درصد بیشترین توجه را به این موضوع دارند.    46ه کشاورزی با توسع

در مطالعات ارزیابی شده در این تحقیق، پر کاربردترین روش بررسی، پیمایشی بوده است. این نتیجه 

های وارد شده به فراتحلیل بیشتر از نوع تحقیقات کمی بوده است. به لحاظ دهد که پژوهشنشان می

ها به کی از تحقیقات به سطح تبیین و سه مورد به توصیف پرداخته و دیگر پژوهشهدف مطالعه، فقط ی

درصد تحقیقات به  46/3۸گیری، در های نمونهاند. از نظر شیوهصورت تلفیقی از توصیف و تبیین بوده

-درصد تحقیقات از روش نمونه 07/23اند. ها پرداختهصورت سرشماری یا تمام شمار به بررسی نمونه

-ای تصادفی نمونهگیری خوشهدرصد نیز از روش نمونه 3۸/15ای تصادفی و ری تصادفی ساده و طبقهگی

درصد تحقیقات به درستی به سؤالات اصلی و اهداف  92اند. حدود های خود را مورد بررسی قرار داده

                                                 
4 Wolf 
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ه بودند. تحقیق پرداخته بودند. در تمام تحقیقات به درستی فرضیات یا سؤالات تحقیق انتخاب شد

اند و در های تحقیق انجام دادهگیری خوبی براساس یافتهدرصد تحقیقات نتیجه 77همچنین، حدود 

کار بودند. نتایج درصد تحقیقات مورد بررسی دارای راه ۸4مبحث ارائه راهکارها )یا پیشنهادها( بیش از 

برای متغیرهای  2در جدول  فیشر، ضریب همبستگی و حد بالا و پایین zحاصل از آزمون اندازه اثر 

 شاخص تحقیقات مورد بررسی در این پژوهش نشان داده شده است. 

وستایی رشود متغیرهای شاخص استخراج شده با توسعه کارآفرینی زنان طور که مشاهده میهمان

 ن ودپاییححدوده دار و مثبتی هستند. با توجه به معنادار بودن ضرایب همبستگی و مدارای ارتباط معنی

توزیع  ردار بوده وتوان گفت که متغیرهای تحقیق از پراکندگی نسبی برخو(، بنابراین می2حد بالا )جدول 

ای وستای برری زنان متغیرهای اثرگذار بر توسعه کارآفرین یق. بنابراین از تلفاستصورت همگن فراوانی به

( نشان داده شده 3در جدول ) قاین تلفیمقایسه میزان اندازه اثر هر متغیر استفاده شد. نتایج حاصل از 

 است.

 

 نتایج آزمون ضریب همبستگی متغیرهای تحقیق. 2جدول 

 Z-value sig حد بالا حد پایین ضریب همبستگی سال تحقیق متغیرهای مورد بررسی

 000/0 1۸/76 9/3 71/3 72/0 1394 عوامل فردی

 000/0 74/45 22/4 ۸7/3 47/0 1396 عوامل فردی

 000/0 34/57 16/4 ۸9/3 55/0 1393 فردیعوامل 

 000/0 46/62 11/4 ۸6/3 61/0 1391 عوامل فردی

 000/0 33/71 ۸/3 59/3 69/0 1393 عوامل فردی

 000/0 44/39 7۸/3 43/3 405/0 1396 عوامل فردی

 000/0 17/44 ۸7/2 62/2 465/0 1393 عوامل فردی

 000/0 77/49 7/4 35/4 4۸3/0 1392 مالیعوامل 

 000/0 03/40 64/2 39/2 3۸3/0 1396 مالیعوامل 

 000/0 3۸/7۸ 22/4 01/4 729/0 1396 مالیعوامل 

 000/0 9/51 13/4 ۸3/3 473/0 1392 اقتصادیعوامل 

 000/0 09/36 69/3 31/3 309/0 1394 اقتصادیعوامل 

 000/0 1/40 2/4 ۸1/3 375/0 1391 اقتصادیعوامل 

 000/0 92/5۸ 16/4 ۸9/3 543/0 1393 اقتصادیعوامل 

 000/0 7/52 41/3 16/3 4۸/0 1393 اقتصادیعوامل 
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 Z-value sig حد بالا حد پایین ضریب همبستگی سال تحقیق متغیرهای مورد بررسی

 000/0 69/52 94/3 65/3 4۸/0 1392 قتصادیعوامل ا

 000/0 26/46 75/4 36/4 419/0 1394 مدیریتیعوامل 

 000/0 96/52 ۸3/3 56/3 469/0 1396 مدیریتیعوامل 

 000/0 14/45 05/4 72/3 446/0 1394 اجتماعیعوامل 

 000/0 7۸/55 49/3 26/3 495/0 1391 اجتماعیعوامل 

 000/0 63/46 51/4 14/4 403/0 1393 اجتماعیعوامل 

 000/0 ۸5/۸1 1/4 91/3 704/0 1396 اجتماعیعوامل 

 000/0 59/39 3/4 ۸9/3 42/0 1393 اجتماعیعوامل 

 000/0 ۸/62 1/4 ۸5/3 593/0 1392 اجتماعیعوامل 

 000/0 ۸3/52 15/4 ۸6/3 49۸/0 1394 فرهنگیعوامل 

 000/0 7/57 5/3 27/3 509/0 1391 فرهنگیعوامل 

 000/0 67/33 76/3 35/3 364/0 1393 رهنگیعوامل ف

 000/0 07/69 66/3 45/3 659/0 1396 فرهنگیعوامل 

 000/0 43/53 42/3 17/3 437/0 1392 فرهنگیعوامل 

 000/0 63/32 95/3 5/3 352/0 1394 بازاریابیعوامل 

 000/0 69/43 ۸1/3 56/3 39۸/0 1396 بازاریابیعوامل 

 000/0 01/61 91/2 66/3 59/0 1394 آموزشعوامل 

 000/0 76/31 ۸5/3 4/3 3۸7/0 1393 آموزشعوامل 

 000/0 14/37 57/3 22/3 3۸9/0 1393 آموزشعوامل 

 000/0 19/31 6/3 37/3 35/0 1392 آموزشعوامل 

 1397، ی تحقیقهامأخذ: یافته
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 . نتایج تلفیق متغیرهای اثرگذار بر توسعه کارآفرینی زنان روستایی3جدول 

 دتعدا مدل متغیر

 همبستگی تاو برآورد ناهمگونی برآورد تلفیق
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 45/0 016/0 127/0 202/0 97/97 6 45/296 000/0 36۸/0 7 ثابت فردی

 - - - - - - - 000/0 37/0  تصادف 

 04/1 34/1 16/1 09/1 59/99 2 61/459 000/0 363/0 3 ثابت مالی

 - - - - - - - 000/0 372/0  تصادف 

 324/0 005/0 073/0 105/0 67/94 5 ۸4/93 000/0 374/0 6 ثابت اقتصادی

 - - - - - - - 000/0 376/0  تصادف 

 602/0 274/0 523/0 363/0 02/9۸ 1 66/50 000/0 39۸/0 2 ثابت مدیریتی

 - - - - - - - 000/0 412/0  تصادف 

 316/0 005/0 072/0 1/0 25/95 5 42/105 000/0 3۸9/0 6 ثابت اجتماعی

 - - - - - - - 000/0 394/0  تصادف 

 24۸/0 002/0 049/0 061/0 3293 4 95/59 000/0 352/0 5 ثابت فرهنگی

 - - - - - - - 000/0 356/0  تصادف 

 73/0 5۸5/0 765/0 532/0 44/9۸ 1 1۸/64 000/0 292/0 2 ثابت بازاریابی

 - - - - - - - 000/0 32/0  تصادف 

 169/0 001/0 03/0 029/0 9/۸2 3 55/17 000/0 359/0 4 ثابت آموزش

 - - - - - - - 000/0 35۸/0  تصادف 

 1397، های تحقیقمأخذ: یافته

 

های ارائه شده در گزارش این تحقیق، براساس دادههمانگونه که در جداول فوق ملاحظه می گردد، 

های مورد نظر، به محاسبه اندازه اثر عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی زنان روستایی هر یک از پژوهش

دهد. نتایج حاصل از این جدول، نشان ر مطالعات را نشان می(، میانگین اندازه اث3پرداخته است. جدول )

. ضریب همبستگی تاو بیانگر عدم سوگیری استدر مطالعات مثبت  5ای تاودهد میزان همبستگی رتبهمی

. استها و وجود ارتباط بین متغیرها و میزان کم انحراف استاندارد نیز نمایانگر تقارن آزمودنی استانتشار 

( به استناد تفسیر اندازه اثر کوهن، تقریباً 292/0عات این جدول، اندازه اثر متغیر بازاریابی )براساس اطلا

                                                 
5 Kendall`s Tau 
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شود، و اندازه اثر سایر متغیرهای شاخص مورد بررسی )عوامل فردی، اجتماعی، ضعیف ارزیابی می

 شود.در حد متوسط و متوسط به بالا ارزیابی می (اقتصادی، مالی

 

 گیری( نتیجه5

ای آتی هخدمت وبرداری از فرصت به منظور تولید کالاها ینی فرایند ایجاد، ارزیابی و بهرهکارآفر

نابع ردن مهمراه با صرف وقت، تلاش بسیار و پذیرش خطرهای مالی، روحی، اجتماعی برای به دست آو

ی آفرینمالی، رضایت شخصی و استقلال است.  امروزه در نظریه های جدید توسعة روستایی از کار

ی سازرفیتیی( و ظویژه توانمدسازی زنان روستاعنوان راهکاری مناسب برای توانمندسازی )بهروستایی به

 رابریبدر مناطق روستایی در جهت تغییر الگوی زندگی کنونی، کاهش شکاف شهر و روستا، ایجاد 

دن به ی رسیم براشود. در عین حال کارآفرینی ابزاری مهاقتصادی، اجتماعی، محیطی و نهادی یاد می

عنوان فرینی به، کارآرود. بنابراین، در محیط پویا و با پتانسیل مناطق روستاییتوسعة پایدار به شمار می

-ایده یا وجودشود چرا که ویژگی اصلی یک اقتصاد پوهای اصلی توسعه روستاها محسوب مییکی از اهرم

 ومقابله  ا برایکارآفرینی است که الگوهایی ر و در این میان استها، محصولات و خدمات در حال تغییر 

ظری در نهای ارزشمند که در جهت بسط مبانی زند. به رغم تلاشسازگاری با شرایط جدید رقم می

فاهیم نوز مرسد هزمینه توسعه کارآفرینی زنان روستایی در تحقیقات داخلی صورت گرفته، به نظر می

 وهای مانو سازورد کاوش و تبیین قرار نگرفته است. از این راولیه و مبنایی در این حوزه به خوبی م

ابع از من های متولی مناطق روستایی و حتی محققین این بخش همواره به دنبال ترکیب جدیدیارگان

ینی ارآفرکهستند تا مزیتی جدی برای خود فراهم آورند. اینجاست که اهمیت نیروی انسانی خلاق و 

ه در بخش ویژبه های کارآفرینانه در مناطق روستایی وزی مناسب برای فعالیتشود. زمینه سابرجسته می

مار ایی به شی روستها از مهمترین عوامل کارآفرینزنان و نیز محیط پشتیبانی کننده از این گونه فعالیت

و  لعاتواص مطاها برای رسیدن به نتایج مطمئن، رفع تناقضات موجود در انرود. کندوکاو در پژوهشمی

العه مط 17های دانشی از عمده اهداف پژوهش علمی است. در این مقاله به فراتحلیل کشف شکاف

کنار  ارک درهای مجموعه این مدکارآفرینی روستایی در بخش زنان پرداخته شد. توصیف و تحلیل داده

د راهم آورفدی را یتواند اطلاعات جدهای منابع دیگر، میهم، به خودی خود و همچنین در مقایسه با داده

ربردی و طح کاها در سکه بسیار با ارزش هستند. نتایج حاصل از بررسی تحقیقات نشان داد، همه پژوهش

قات در تحقی فراطیاگرایی ابزار گردآوری اطلاعات نیز اغلب پرسشنامه بوده است. البته امروزه، پرسشنامه

 تبیین متغیرها منجر شده است.ها و عدم از جمله مواردی است که به آماری شدن پژوهش

های خانوار خود به صورت مستقیم شرکت داشته و رغم اینکه زنان روستایی در بسیاری از فعالیتعلی

اند که توانایی انجام کارهای طاقت فرسای بیرون از خانواده را نیز دارا حتی در بسیاری از مواقع ثابت کرده
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های دورن خانه در مناطق روستایی زنان خانوار سیاری از فعالیتباشند، اما باتوجه به اینکه مسئول بمی

باشند و از طرفی دیگر باتوجه به مردسالا بودن اکثر مناطق روستایی کشور و با توجه به اینکه مردان می

کننده بخش اقتصادی خانوار،  تأمینآور خانوار بوده و به عبارتی روستایی اعتقاد دارند که خودشان نان

سازی های اجتماعی فعال در بخش زنان و فرهنگهستند، همچنین، به دلیل فعالی نبودن سازمانمردان 

در جهت ایجاد یک دیدگاه مثبت برای فعالیت زنان روستایی در بیرون از خانوار و حتی در بیرون از 

گذار تأثیروامل توان به عنوان عشان، بنابراین، از این عوامل )اجتماعی ـ فرهنگی( میروستای محل زندگی

ی این  تحقیق در هایافتهدر همین راستا، در توسعه کارآفرینی زنان روستایی و یا مانع جدی یاد کرد. 

متغیرهای اجتماعی و فرهنگی آمده با نتیجه مطالعات شریفی و همکاران خصوص اندازه اثر متوسط 

(، 13۸9ایی و طهماسبی )(، علی میرز1393(، عرفانجو )1393(، موحدی و یعقوبی فرانی )1391)

(، علیدوست و لشگرآرا 1392(، جمشیدی و همکاران )1395(، جمینی و همکاران )1391سلیمانی )

در نیز ( مطابقت دارد. آنها 1391( و یعقوبی فرانی و همکاران )1394(، قادرمرزی و همکاران )1392)

ان روستایی از جمله سطح درآمد های مالی و اقتصادی زنداری را بین ویژگیپژوهش خود رابطه معنی

 اند.خود و خانوار با توسعه کارآفرینی زنان روستایی نشان داده

املی عو د که نشان دا ییهای شخصیتی زنان روستاویژگیهای تحقیق در زمینه گیری از  یافتهنتیجه

نان آفرینی زژه کارویپذیری، تمایل به مخاطره و ریسک با کارآفرینی به ولیتئمانند خلاقیت و نوآوری، مس

(، 1393نبری )(، ق1393روستایی در ارتباط مستقیم است و با نتایج تحقیقات موحدی و یعقوبی فرانی )

مکاران کلائی و ه( و زارعی پهنه1391وینه )(، همتی1391سلیمانی )(، 1392جمشیدی و همکاران)

جمله  تایی ازهای زنان روسن ویژگیداری را بی( مطابقت دارد. آنها در پژوهش خود رابطه معنی1392)

 اند. شان دادهنوسنایی های نو و کارآفرینی رپذیری و ریسک، نیاز به استقلال، ارائه ایدهتمایل به مخاطره

توان می( مردان و زنان با بررسی مطالعات مختلف در زمینه توسعه کارآفرینی روستایی ) همچنین،

داری ربوطه به عامل مالی و یا اقتصادی اشاره مستقیم و معنیمشاهده نمود که در اکثریت مطالعات م

توان به پایین بودن سرانه درآمد ماهیانه خانوار و یا خود فرد کارآفرین مورد نظر شده که از دلایل آن می

های مورد نظر و حمایت مالی در مواقع مورد نیاز و انداز کافی برای انجام فعالیتو به تبع آن نداشتن پس

اضطراری از فعالیت کارآفرین اشاره نمود. همچنین، در صورتی که فرد کارآفرین به لحاظ مالی دارای  یا

وضعیت مناسبی نباشد و یا به عبارتی دیگر دارای پشتوان مالی مناسبی نباشد مجبور بود از تسهیلات 

ری از مواقع با مشکل ارائه بانکی استفاده نموده و در این بین باتوجه به ضعف بودن پشتوانه مالی، در بسیا

وثیقه و ضامن معتبر نیز مواجه خواهد شد. در بسیاری از مطالعات انجام شده، عنوان شده است که 

بسیاری از زنان روستایی مورد مطالعه عامل مالی و اقتصادی را به عنوان مهمترین عامل توسعه و یا مانع 

اندازه اثر عامل مالی و اقتصادی در ین تحقیق نیز ااند. نتیجه بدست آمده کارآفرینی خودشان دانسته

(، عرفانجو 1393با نتیجه مطالعات موحدی و یعقوبی فرانی )نموده است که سطح متوسط برآورد 
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(، علیدوست و 1392(، جمشیدی و همکاران )1395(، جمینی و همکاران )1391(، سلیمانی )1393)

( مطابقت دارد. آنها در پژوهش 1394رزی و همکاران )و قادرم (1393، قدیری معصوم )(1392لشگرآرا )

های مالی و اقتصادی زنان روستایی از جمله سطح درآمد خود و داری را بین ویژگیخود رابطه معنی

 اند.خانوار با توسعه کارآفرینی زنان روستایی نشان داده

ی در روستای رینیتوسعه کارآف در تحقیقات مختلف، مؤلفه بازاریابی به عنوان عاملی اثرگذار در ایجاد

ز ای مناسب یدمانچنظر گرفته شده است. توجه به بازاریابی در بخش کارآفرینی امری پویا بوده، نیازمند 

مروز، اقابتی های لازمه در جامعه است. در دنیای تجارت رعواملی، چون انسان، فرایندها و زیرساخت

ندک اهارت طوری که مو کارهای کارآفرینی است. به بازاریابی یک عامل کلیدی در بقا و توسعه کسب

جر کست منهای بالاتر شتر عملکرد و ریسکبازاریابی در کسب و کارهای کوچک اغلب به سطوح پایین

ین ممکن ست و اشود. بازاریابی تنها به معنای فروش کالا نیست، هدف از بازاریابی افزایش فروش امی

ز زه یکی ا. امرونیازهای او در ارتباط با محصول، شناسایی و درک شوندنخواهد شد مگر این که مشتری و 

 ناخت نیازشها و نهایی که زنان کارآفرینان روستایی با آن روبرو هستند تعریف بازار آترین چالشبزرگ

( ازیفضای مج مانند)مشتریان، به دلایلی از جمله دوری از شهر و یا عدم آشنایی با اصول نوین بازاریابی 

دمت خحصول یا می که . بنابراین، تعداد زیادی از زنان کارآفرینان روستایی، از تعیین یا ایجاد بازاراست

و  ازاریابیبان از ها را تقاضا کند، غفلت می ورزند. متأسفانه دانش ناکافی از چگونگی درک کارآفرینآن

بسیاری از  است. اهمیت قرار گرفته تحقیق بازار یکی از دلایلی است که کمتر در شکست کارآفرینان مورد

ه د مشتری چداننیمکنند که ها فکر میکارآفرینان در رابطه با مشتریان و رقیبان دانش کافی ندارند، آن

کین وارد مالمخواهد. در بسیاری از خواهد، کجا و چه وقت آن را میخواهد، چطور آن را میچیزی می

 نیازهای است، و ها کافی نیستند، درآمد ناکافیکه مشتریان آن کنندکسب و کارهای کارآفرینی بیان می

ل حد و راه تواند به رفع این مشکل کمک کنشود. در صورتی که تحقیق بازار مینمی تأمینمشتریان 

ر توسعه یابی بهای حاصل نشان داد که اندازه اثر بازاردرست را تشخیص دهد. نتیجه بدست آمده یافته

، (1392ن )مکارابا نتیجه مطالعات جمشیدی و ه که وستایی میزان نسبتاً بالایی داردکارآفرینی زنان ر

( و 1394(، قادرمرزی و همکاران )1393(، عرفانجو )1395(، جمینی و همکاران )1391سلیمانی )

 ( مطابقت دارد.1391یعقوبی فرانی و همکاران )

و شخصیتی زنان کارآفرین  ر عوامل فردیهای حاصل از این فراتحلیل نشان داد که اندازه اثیافته

بر توسعه کارآفرینی زنان  روستایی، عوامل فرهنگی و اجتماعی محیط روستا ونیز عوامل مالی  و اقتصادی 

اما اثر عوامل بازاریابی بر توسعه کارآفرینی زنان در  روستایی به اعتقاد کوهن در حد متوسط قرار دارد.

زنان بایستی  توجه به بازاریابی در کارآفرینیلا برآورد گردید. بنابراین مناطق روستایی ایران در حد با

بیش ازپیش مورد توجه قرار گرفته و با استفاده از روشها و ابزار های نوین بایستی توانمندیهای زنان در 

ری ام دسترسی به بازار و معرفی محصول را تقویت نمود. چرا که بازاریابی محصولات کشاورزی و روستایی
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های لازمه در جامعه پویا بوده، نیازمند چیدمانی مناسب از عواملی، چون انسان، فرایندها و زیرساخت

-توان گفت کارآفرینی و به تبع آن، توسعه کارآفرینی زنان روستایی پدیدهطور کلی میبهاز این رو،  است.

. با توجه به نقش کلیدی حمایت گیردعوامل مختلفی قرار می تأثیرای پیچیده و چند بُعدی است و تحت 

های مربوطه در جهت و اجرایی کردن ابعاد و اهداف کارآفرینی  های و ارگاندولت از طریق سازمان

صورت های خود را بهزایی و جلوگیری از خالی شدن روستاها(، دولت باید حمایتروستایی )مانند اشتغال

پذیر و نوآور ظاهر سازند و شرایط را طوری فراهم ن ریسکپشتیبانی از ابراز عقاید و پیشنهادهای نوین زنا

 عنوان ارزش اصلی نگریسته شود. آورند که در روستاها خلاقیت و نوآوری به

 

 منابع( 6
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